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Vd. no es ajeno & esta situacidon, La vive constantemente. Conoce
lo importante que es la seguridad, La suya y |a de su trabajo. Ao
dearse de buenos colaboradores. es sole factible en profesionales
previsores y eficaces. Y solg los buenos colaboradores le dan segu-
ridad. Con su trabajo exclusivamente, no basta para conseguir una
obira perfecta. jSabe del buen trabajo de HISPELSA? jConoce én la
medida que el sistema de calefaccion eléctrica HISPELSA pueden
colaborar con Vdi¥ ;Nos permite comertarie gué es HISPELSA?

1. HISPELSA. &5 la firma gue introdujo la calefaccion electrica en
Ezpana esn gl ano 1957, par t@nia cuenta con la mayor expernencia
en esta especialidad. 2" E| sisterma HISPELSA as [a auténtica “cale-
faccion eléctrica” porgue sus resistencias funcionan a una lempera-
tura lan baj@a gue nose ponen 2l rojo, por lo Que Ne consumen oxi-
geno, ne producen humaos. 3. Su instalacian es tan simple, que &n
pocos minutos queds perfectamente colocado no precisando. en
mngun momenia, personal especializado para efectuar la instala
cion. 4.* Es sencillg, sdlida v duradero debido a |a estricta salec
N de materisles unlizados &an Su construccion. 5. Las rasistencias
ctricas del sistema HISPELSA, han probade su larga duracion,
ya gue después de 13 afos en el mercado adn no ha sido necesario

L[

sustituir ninguna 6." No produce olor. ni da sensacion de ambiente
enrarecido, 7." Sus soportes estan preparados o bien para fijarlos en
la pared o para usarlos sobre el suelo. B.® Su efecio calorifico se
nota casi #n el momento de encenderlo, calentandoe inmediatamente
fa habitacion donde se instala. 9.° Su funcionamiento controlado par
un termostato independiente © acoplado. proporciona: estabilidan
de la temperatura deseada, regulaciaon independiente de la tempera-
tura en cada habitacion, maxima economid eén el conswno. 10.* Las
profecciones que pueden incorporarse permiten manipular los radia
daores sin peligro. 11.* Cualguier -planteamiento de instalacion de
calor, al aguipo de asistencia tecnica de HISPELSA lo resuslvé can
la solucion mas adecuada y econdmica. La experiencia acumulada
en todos estos anos la brindamos a todos nuestros clientes por o
que vendemos tambigén un autentica servicio. 12.* Debido a nusstra
promaocion exclusiva a profesionales toda la posible inversign en
medios de comunicacion revierne en un precio, verdaderamente
increible, que convierte el sistema HISPELSA en el mas practico
v @conomico. 13.* Posee el Delta de ORO concedido por ADI/FAD
#n Hogarotel 1965 por su modemo y clasico disefo. que armoniza
con cualguier estilo de decoracion. Ahora nos conoce un poco Mas.
Jeree gue podriamos colaborar en su proximao trabajo?

N

sistema

SPELSA

...l pionero de la calefaccién...

Fabrica y Oficinas: Albasanz, 30 - Telfs. 204 80 90 v 204 08 50/51 - Madrid-17
Exposicion: Avenida Aragon, 35 - Telfs. 204 80 90 v 204 07 22 - Madrid-17

Delegaciones en: Alava, Barcelona, Bilbao, Burgos, Corufia, Ledn, Murcia, Oviedo, Palencia, San Sebastian, Santander, Sewilla, Valencia y Zaragoza
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Ceramicas

FABRICA DE REVESTIMIENTOS Y
PAVIMENTOS CERAMICOS

Avd. de ltalia, 58 - Apartado, 26 - Tel.52 06 00 . 04-08

VILLARREAL (Castellén) ESPANA

La ceramica actualment
relevante tantg

de su moderno

para gue usled anada Unicamente su fantasia.
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Meraklon

una moqueta
9 °
profesional”

Por sus caracteristicas técnicas y su pureza de composicion:

® 100°/, fibra propilénica @ Alt
o coeficiente de resistencia
alaab
: E;’;e:lli}élécéagedlllr:’]epr::;c;nil‘ferfe;ta ® Colores inalterables, t1ntad0;a:|rxora masa.
_ + ariada gama de colores @ Facilid
sobre cualquier pavimento @ Alto coeficiente de insonorizaci%(ril ki

@ Presentacién en rollos de ci nt
P t anchos especialm indi i
: . p ente indicados para cubrir

Solicite mas amplia informacion a:
Nitroquimica, S. A, (Seccion Taxtil)
Paseo de Gracia, 111 plso 16 - Barcalona-8

--_-—-----------—-"

i Ruego me remitan informacién detaliada sobre mMerakion 1
l D. :
1 caie ' ;
: Poblacion Provincia |
h---——-——----_-——----J



FIELTRO RUBEROID
COLOR

Blanco, gris. rojo y verde

i ASFALTEX

Av.José Antonia, 538. Tel. 254 86 00 (10 lineas) Barcelona-11
Distribuidores y Agentes de Venta en toda Espafia
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FABRICA ELECTROTECNICA




Ud. sond

una alfombra
asi de
decorativa

. by
La alfombra con bucle. fuera de serie: Gran
Exactamente como la

resistencia. facilidad
ha visto en toda Europa. de limpieza, gran poder
Con el mismo atractivo  de recuperacion y un
y confortable aspecto. colorido sensacional,
Con las mismas Syl

poderosas cualidades s

y ventajas que la ’ b‘.

Para un alfombrado
convierten en un emfisint s.a. de alto nivel
articulo auténticamente Apartadc

Nosotros Icl Iogrumos.StﬁeI Ildma... eMﬂ.ON




DE SUS EXCELENTES
RESULTADOS

PONE A DIVERSOS
PAISES EUROPEOS
POR TESTIGO
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Desde luego resulta muy estimulante saber que las realizaciones CIMSEC se multi
plican en &l Viejo Continente.

CIMSEC entra en Espana con un envidiable palmarés: poniendo a Europa por
testigo de sus excelentes resultados,

CIMSEC ofrece al profesional espaiiol la solucion definitiva a los maltiples proble
mas que plantea el revestimiento ceramico de fachadas e intericres.

En efecto, CIMSEC, el Cemento-Cola definitivo:
Proporciona una adherencia excepcional, incluso sobre:
enlucidos de yeso, secos y lisos
hormigon desencofrado
- revestimientos de cemento o de mortero, etc.

Elimina el riesgo de desprendimientos aun en las condiciones ambientales mas
adversas:

- helada/deshielo
chogues térmicos
- gran humedad
Resiste todos los climas de Espana
- Esespecialmente apto para las caracteristicas de la ceramica espanola.

DETERS A
Detergentes y Productos Quimicas, S.A.

Divisién Productos Quimicos
Lepanto, 147 Barcelona -13

._._.:.4;—;..--|

] Enviennos informacian gratuita sobre las ventajas I
del empleo de CIMSEC en el revestimiento cerami
] co de fachadas e interipros. ]
Fabricado en Europa por | EMPRESA ... S |
el GRUPD SOLVAY, seqin §oomeilio |
las patentes del TILE COUNCIL | POBLACION
OF AMERICA l
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GRADULUX

de aluminio, ennoblecen el exterior

¥ proporcionan confort interior:

porsu belleza decorativa, duracin, por st

armokables en minima espacig, funcianamiznto sil K
POr sus propledades térmico-aci:

cierre parfecto hasta ia total osc

el

iy

e

Hunter Douglas @

Faterihin y tan

Taris

m
Rallene ¥ ¢



Pone fin a la rutina del cuarto de bafio.

_ La calidad de su porcelana vitrificada,

el disenio de sus modelos y la suavidad de su colorido
definen un ambiente de confort.

Solicite informacion a

AVDA. DE SARRIA, 138-144 TEL. 203 65 50 BARCELONA.17
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natural, -

% ANGLO ESPANOLA

Avda. José Antonio, 525 x BARCELONA -11
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ELIMINACION DE RADIADORES

gue ocupan una superficie vital en el hagar, ey-
tando rincones y espaclios muertos.

El aire calienta descarga directaments a través
de las rejillas de| calefactor (modelos a convecclan)
a canalizado por conductos (modelos da aire for-
zado). Una camara (“plenum") &n |a parts superior
dal pasille, de-muy facil construccion, ss, general-
mente, suficlente en la mayoria da instalaclonss de
calefactores por aire forzade.

GRAN FACILIDAD DE
INSTALACION

Basta proceder al conexlonado de la acometida da
gas y electricidad. Los modelos de aire forzado se
Instalardan sobre una sencilla bancada de obra. Un
calefactor ANGLO-HOLLY pueds instalarse con
una rapidez sorprendente,

SENCILLEZ DE ENCENDIDO
(ENGCENDIDO ELECTRICO)

Sard suficients la simple pulsacién de un botén
para al encendido del "piloto vy calentamiento dal
lermopar.

SUFPRESION DE TUBERIAS

de allmentacion v retorno de agua, con la consi-
guientes simplificacion de obras y materiales, en
baneficio de una mejor decoracion, evitdndose la
instalacion del vaso de expansion, desagies, grupo
motor, bomba y vdlvulas de ragulacion.

MAXIMA HIGIENE

El aire 2 descargar se calienta indirectamente por
conveccion al confacto con las planchas da acero,
de aleacion especial, que separan la cdmara de
gombustion del aire reclrculado. Los gases qusma-
dos en el interior de fa cdmara, son expulsados
diractamente a la calle mediania chimenea, quedan-
do siempre totalmente separados ambos fluidos.
No existe, pues, ninguna posibilidad de mezcla de
los gases de combustién con el afre ambiente. Un
filtra 2n la aspiracidn del ventilador retlene el polvo
circulante, proporcionanda siempre un ambiente
puro, no logrado por radiadores ni cualgquier otro
tipo de estufa doméstica. El monéxido de carbono
desprendido por los gases de combustion, ¥ expul-
sado directamente a la calle, debido al elevado
rendimienta del aparato, no excede del 0'005% vy,
por consiguiente, no es toxico, estando incluso
por debajo del % tolerado.

RENOVACION DEL AIRE
(VENTILACION)

Los calefactores ANGLO - HOLLY e permiten dis-
mear. durante el verano, de una renovacién y fil-
traje dal aire totalmente independients del sistema

de calefaccién, lo que Is proporcionard una agra-
dable ventilacién en su hogar o chalst.

SEGURIDAD TOTAL

Unz vélvula automatica da seguridad corta el paso
del gas en caso de gue la llama piloto se apague
o exista un fallo de suministra, Par atra partas, sl
s8 interrumpe la corriente elécirica, la valvula
electromagnética se cierra, cortando automética-
mente la salida del gas.

TEMPERATURA DE CONFORT
PRACTICAMENTE INMEDIATA

El calantamiento deal aire amblente es, prdctica-
mente, inmediato, consiguiéndose una verdadara
temperatura de confort en pocos minutos, sin nece-
sidad de tener que asperar a calentar el aire a
través dael pravio calentamiento del agua en una
caldera, ¥ ds su lenta circulacién por tuberias y
radiadores.

CONTROL AUTOMATICO
Salacgionando una temperaiura en el termostato
de ambignte, se mantiena |2 misma mediante los

paros ¥ puestas en marcha de los quemadores, de
forma automatica,

HOMOLOGACION

Esios aparatos estdn homologados por:

MINISTERIO DE INDUSTRIA
(Direccion Gral de Industrias Sideromatalirgicas)

CATALANA DE GAS Y
ELEGTRICIDAD, 5. A.

BUTANO, 3. A.

y en E.E.UU. por: AMERICAN GAS ASSOCIATION

_—#—-———_—

)E ELECTRICIDAD, S. A.

Rodriguez San Pedro, 21 * MADRID -15




1/3 de las griferias
instaladas en Espaiia
llevan la marca
BUADES

Buades, S, A. Palma de Mallorca

INSTALE GRIFERIAS

PARA TODA LA VIDA

De alta calidad
Finas y resistentes
Ajenas a las averias

-.para toda la vida +BUADES+




|as ventanas y
balconeras
"a punto de colocar” e

¢ Ocho modelos diferentes e Tantolas ventanas como las balco-
e Amplisima gama de medidas neras, se sirven con marco normal

® Entrega inmediata y marco de persiana enrollable.

PRODUCTOS INTERNACIONALES DE MADERA, S.A.
Ausias March. 100 e Teléfono 2264100 e Barcelona - 13




+exXsSa ..

e DURABILIDAD
o IMPERMEABLE
o TRANSPIRABLE
o FLEXIBLE

o DECORATIVO

UN PRODUCTO

texsa

Pasaje Marsal 5 al 13, tel. 223 98 74 - Barcelona-4



COMPROMISO PUBLICO EN L& INSTALACION DE ASCENSORES

ZARDOYA
s€ compromete
a darie mas

En ascensores,
pida mas a
LARDOYA

ZARDOYA

PROYECTD, INSTALACION

¥ COMSERVACION

OE APARATOS ELEVADORES
PROCEDIMIENTOS ¥ LICENCIAS JTA'-L




BANCA CATALANA

voluntad de renovacién y servicio

AUTOBANCO - SERVICIO EXTRANJERO - TALONARIOS CONTINUQS
APARCAMIENTO

OFICINA DE CAMBIOS: ESTACION MARITIMA, ESTE ¥ PONIENTE

BARCELONA: OFICINA CENTRAL PASEO DE GRACIA, 84
AGENCIA GRAN VIA: AVDA. J ANTONIQ, 815
AGENCIA SANTS: SAN MEDIN, 2

(5]
(=]



EN CONSTRUCCION Y DECORACION

SOLUCIONES

PANELES ACUSTICOS EN
CLORURO DE POLIVINILO RIGIDO

PARA FALSOS TECHOS,
CIELORRASOS, DECORACION, ETC.

® ININFLAMABILIDAD

@ RESISTENCIA

® | GEREZA

® AISLAMIENTO TERMICO
@ INSONORIZACION

® ABSORCION ACUSTICA

FABRICADOS POR S O LV_AY &. C“i

SO0CIEDAD ANDMIMA

MSTRIBUIDOS POR D E —I_ E

DIVISION PLASTICOS
Lepanto, 147 - BARCELONA-13 - Tels, 226.27.16-243.50,04

ventajas de SOLCLT;’

Enviennos infarmacidn graiuila sobre las
en-construccion y decoracion

Emprasa

Domicilio

Poblacian

23
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Un paso mds S
haciaadelante  simon.

IMPORTANTE AVANCE TECNICD EN EL PERFECCIONAMIENTO
CONSTANTE DE NUESTROS MECANISMOS e

LINEAS FUNCIONALES, AUDACES ¥ DE GRAN VISTOSIDAD

UN NUEVO ESTILO AL SERVICIO DE LA MAS MODERNA
DECORACION DE NUESTRO TIEMFPO

SOLICITE INFORMACION A SU PROVEEDOR HABITUAL O DIRECTAMENTE A

HIJOS DE ARTURO SIMON, S. A. - Alava, 112 - Tel. 245-34-05 - BARCELONA-5
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azulejos en relieve
de pasta blanca

Hecebd

PLAZA DE ESPANA 2 - MADRID-13
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LA DISTINCION ENTRE TECNICOS Y TRABAJADORES
EN LA NUEVA LEY SINDICAL

Cualquier tema sindical alecta a todos los ramos de la produccion
por su propia naturaleza. Ahora bien, el sector de la construccion
&g encuentra siempre primerisimamente afactado por la especial
naturaleza que en él tienen las relaciones sindicales, encontran-
dose |os trabajadores de este sector en una inferioridad mani-
fiesta respecto 8 los demds sectores en cuanto a la potenciali-
zacidn de acciones sindicales, sobre todo las que se realizan a
partir de las plataformas legales sindicales a nivel de empresa
(enlaces, vocales del Jurado).

En efecto: es un hecho comprobable por cuslguier observador
que las acciones colectivas sindicales de los trabajadores de la
copstruccidn se van dificultadas en relacion a los de las restantes
ramas de la produccién, principalmente por dos factores especi-
ficos: 12 movilidad de la plantilla (la no permanencia en un mis-
mao centra de trabajo continuadamente entre Unos MISMOS COM-
paneras), ¥ el alto porcentaje de trabajadores gue no figuran
como fijos de plantilla (eventuales y fifos de obra), con lo que,
a tenor de los articulos 12 del Reglamento de Jurados de Empresa
de 11 de septiembre de 1953 y 38, 39 v 40 del Reglamento de
wlecciones sindicales de 14 de maya de 1966, el ndmero de
puestos electivos a nivel de empresa (que se encuentra en rela-
cidn con el ndmero de trabajadares fijos), utilizables como pla-
taformas legales en la accidn sindical, se ve reducido conside-
rablemanto.

& wstos dos factores especificos se ha de afadir que, propor-
cionalmente, &l ndmero de trabajedores que no gozan da fijeza
en la plantilla en el sector de la construccidn es mucho menar
en lgs categorias de técnicos y administrativos gque en las de
trabajedares cualificados y no-cualificados, es decir. va aumen-
tando a medida que se va descendiendo por la escala jerdrguica
dal personal, encontrdndonos en la base de la piramide con un
numearo impresionante de trabajadores que, encontrandose en
una situscion limite de explotacidn (una de las més fuertes dentro
de las relaciones laborales), cerecen de fijeza en la plantilla y
por tanto de la posibilidad de utilizar platatormas legales sindi-
cales en una accidn sindical emancipadora.

Ademds, v como conclusidn, hay gue sefalar, que si bien el
numaro de puestos sindicales electivos a nivel de empresa quarda
relacién con el ndmerc de trabajadares fijos de la plantilla, siem-
pre se parte del criterio de la representacion uniforme de todas
las categorias profesionales y dentro del numero total de cargos
surge una reparticién en términos generales igualitaria entre
los cuatro escalones de técnicos, administrativos, trabajadores
cualificados vy trabajadores no cualificados, sin importar el peso
especifico numérico de estos cuatro escalones dentro del per-
sonal total de la empresa.

Dentro. de las maodificaciones, méds que nada terminoldgicas.
introducidas por la Ley Sindical de 17 de febrero de 1971 en
las relaciones sindicales, surge la distincion continug en todo el
texto legal entre |as que parece presentar como tres partes del
proceso productivo: empresarios, técnicos v trabajadares,

Desde su aparicidén en la modificacion que la Ley Orgdnica realizd
en la Declaracién X111 del Fuero del Trabajo, ¥y mas concrétamente
en el Proyecto de Ley Sindical en octubre de 1930, esta divisidn
motivd la oposicion total de fa base trabajadora. A este respecto
entresacamos varias intervenciones en la mesa redonda de varios
trabajadores sobre la Ley Sindical transcrita en el nimero B6
de noviembre ds 1870 de lz publicacidn Cwadernos para el
Didlogo. Traba afirma: .Y ef pefigre es fa divisidn; a nadfie se fe
escaps que log dlécnicosy son muchas veces los hombres més
farmados cultoral y socialments, y muchas veces fambign po-
liticarménte, fos mds capacitados de (2 clase frabajadora. Es un
error separarles de las masas obreras & [as gue pertenecen y
gue necesitan fas orfentaciones de todos sus flderes. Solang,
en el mismo- sentido, manifiesta: ¥o entiendo que en una so-
ciedad en /2 cual el trabajo es a menudo una mercancla v admite
todss las modificaciones gue cualguier mercancia admite. no
tigne sentido esa divisidn radical entre &l trabajo intelectual v el
manual. Lz separacidn no es mas que una forma de dividir,
mefor dicho, de intentar dividir, porgue no parece que tenga
mucho porvenic ess. divisidn por muy normativa gue sea. Luls
Altable: Respecto a fa discusion sobre fa divisidn entre técnicos
¥ obreros se-observa una discriminacion respecto a los empre-
sarios. Mientras se pretende fraccionar el mowimiento obrero, se
mantfene y L& prapicia [z unidad del frente patronal, Esto es grave,
toda vez gue afguneos sectores de fa produccidn, fos Namados
técnicas titulados superiores, tienden 8 sentirse empresa. O sea,
que mientras se mantiene y alfenta la unidad patronal, al tlempo
que ze le ofrecen oportunidades de reunidn al margen de fa |
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Organizacidn Sindical, en las Cémearas de Comercio y en otras
entidides donde fifan fas finess de politica patronal, se propicia
ef fraccionamiento obrero. Finalmente, Marcos Revuelta puntua-
liza: Respecto af problema de fa divisidn entre técnicos v obreros,
me parece que se trata de afgo tan antiguo como el propio capi-
talismo y existe el riesgo de djvidic @ la clase trabajadora vy de
desclasar a los trebajadores porgue es evidente gue hay una
cierta correspondencia entre fa formacidn cultural v profesional
¥ fa responsabifidad clvica y politica y, naturalmente, sindical.
5i repasamas la lista de lox grandes fideres obreros de todos los
ligmpos, veremos como hay muchos gue estarfan comprendidos
en eso gue se guiere flamar ahora, con resultado fraccionador,
técnicos. Porgue, jqué es un técnico en una sociedad cads vez
mas tecniffcada como fa industrial?, lcon gué criterios se van
2 establecer las separaciones entre técnicos y obreros? jEn fun-
cign de unos thufos superfores? jPor clasificaciones interesadas
por las empresasi (No se tratard en gitima instancia de aislar
&l peonafe, a fa mano de obra sin cualificar, el sector més in-
defensc y explotado? (1).

Todas estas manifestacionas en contra de la division, que una-
nimemente es calificada de arbitraria por los trabajadores, se
extienden individual v colectivamente (2) en declaraciones de
las organizaciones obreras legales @ ilegales, afirmando que el
Sindicato debe acoger en su seno a todos los trabajadores que
participan en la produccerdn, recharanda cuslguier divisidn arbi-
traria entré fécnicos y obreros, ya gque esta divisidn atenta gra-
vemente contra la unidad de fos trabsjadores. (Junta de Presi-
dentes y Vicepresidentes del ramo del metal del Bajo Liobregat),
Inclusa algin Procurador familiar como Auxilio Godi, que aban-
dond los debales en sefal de protesta junto con Manuel Escu-
dero y Angel Zubiaur, denuncid abiertamente estos intentos de
dividir y parcelar la representacidn obrera (3).

Mo obstante esta continuada vy uniforme protesta, el Proyecto
siguld adelante y se transformd en Ley el 17 de febrero de 1971,

recogiendo en su articulado la divisién, al menos conceptual-
mente repetida hasta la sacieded, entre técnicos y trabajadores.
JCudles han sido las molivaciones para mantensr o capa ¥
espada tal regulacion? Desde el punio de wvista dal autor se
encuentra en perfecta consonancia con el momento histdrico
de la evolucidn del sistema capitalista en nuestro pais, o sea,
con la progresiva tecnificacion de! proceso productiva, la intro-
duceidn paulatina en sus primeros momentos de una politica
de rentas ¥ los intentos de creacidn de la potente clase madia
con la parcelacion de las restantes que dificulte el enfrentamiento
entre las dos clases reales y fundamentales en el procese pro-
ductivo. La aplicacion de tales métodos en nuestro pals no deja
de ser prematura y optimista ya que parlen de la base de gque
técnicos y cuadros superiores de las empresas tienen =aticfechas
gran parte de sus aspiraciones y se mantienen en tendencias
conservadoras y absentisias, cuando las recientes protestas ma-
sivas en los sectores de profesionales y la radicalizacidn progre-
siva de las mismas demuestran todo lo contrario.

De todos modos la tecnificacion del proceso productivo en nues-
tro pais va producidndose en |as zonas industriales (4), aungue
muy deficienta comparada con la de los paises industrializados,
y se visiumbran los intentos de aplicar los nuevos métodos de
ios sistemas capitalistas de creacién abundante de mano de
obra cualificada (véase la nueva politica educativa), de incre-
mentar la jerarquia de salarios (connatural al sistema capitalista),
¥ de sectorizar y parcelar a la clase no propietaria de los medios
de produccion, enemistando los distintos sectores (las Jitfe boxes
de Pete Seeger), en beneficio de la clase detentadora de |3
propiedad de esos medios de produccifn.

Si bien es cierto que |os técnicos tienen toda una serie de pro-
blemas especificos ello no puede justificar en modo slguno que
se les organice sindicalmente como estrato diferente al de los
obreros, ya que el Sindicato ha sido vy es (aungue en nuestro
pais por razones histdricas conocidas no lo sea) instrumento de
lucha colectiva mediante Ja asociacidn de la clase obrera en cuanto
no propietaria de los medios de produccidn y obligada a enaje-
nar su fuerza de trabajo como mercancia en el mercadao, encan-
trindose respecto a este punto (la propiedad de los medios de
produccion) en igual situacidn de desposesian los obreros y los
técnicos que trabajan por cuenta ajena en el proceso productivo.
iPero, realiza efectivamente la nueva Ley Sindical esta divisidn
entre técnicos y trabajadores? Antes he manifestado que las
reformas introducidas en el sindicalismo espanol actual v oficial
por la nueva Ley Sindical son mds gue nada de mera nomen-
clatura, de las que puede deducirse una determinada intenciona-
lidad. Sin embargo en la regulacion orgdanica de los nuevos
Sindicates introducida por la nueva Ley la division entre técnicos
v trabajadores se realiza 8 través de asociaciones que tienen el
cardcter de voluntarias, con muy poca efectividad de contenido
v concebidas para actuar sobre todo muy limitadamente en un
plano superior al nivel de empresa, integradas en las respectivas
Uniones de Trabajadores (5). De |la nueva regulacion se pusden
deducir mds cosas 8 nivel de intencionalidad que de efectividad.

La constetacidn de la afirmacién anterior se obliena a partir de
la observacion de los dos hechos siguientes:

1/El sindicalismo oficial espanol tienz vigencia efectiva, aungue
con limitaciones importantes, tan sdlo a nivel de empresa donde
los trabajadores ocupan los cargos electivos (enlaces y jurados)
comea plataformas de unas acciones sindicales que escapan &l
estrecho marco legal.

2/Par encima del nivel de empresa el aparato sindical continu2
siendo como organismo corporative de Derecho Pdblico mas
gue nade un entramado gque dificulte las acciones sindicales
obreras superiores a la empresa y posibilite la integracion de los
trabajadores en (por) el Estado.

Dado que las asociacionss de 1écnicos vy trabajadores como or-
ganizaciones superiores sélo tienen vigencia en marco superiol
al de empresa, no tendrdn demasiada efectividad, maxime cuando
las Delegaciones Provinciales de Sindicatos (alarmadas quizds
por las protestas de los sectores profesionales) estdn procedien-
do & la constitucidn de estas asociaciones por arriba y & nivel
provincial (asociaciones de técnicos y cualificados), lo que im
posibilita; segun el articulo 14-1-2) de la Ley. que se constituys
cualquiera otra ssociacion del mismo tipo a nivel provincial

Rafael SENRA BIEDMA/Abogado
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ARCQUITECTOS... PERPLEJOS

Architecte are like horses out date ;
K CLEA. Estocoimo 1985 Biod e

Como el mundo circense de Alexander Kluge, i
~ arquitectos se encuentra confuso: alicaldo "gm:le;;m; ,‘.‘n?s:::
‘empo. Presenta sintomas de un cansancio vital, de un d
del aparato profesional, de un d ; ol
10 protesional, de un desfase en cuanto a organizacian
os y necesidades con respecto al resto del mundo: todo Ig
origina en el arquitecto (ya se trate de malabarista —a;quituctu.
'dh:{ np:e_?::ﬂl;:rf:illt;ﬂﬁﬂﬁ una sensacién de inseguridad total.
. Hasta hace poco, en el reparto, los papeles estaban bien
‘clados v, ademads, la pista era lo suficientements grand:if:;mn
para que todos pudieran dar su representacitn sin pegarse co-
- dazos, respetando el terreno ajeno y las tdcitas reglas del juege
{la célebre bofetada que a un arquitecto-funcionario le proping
otro arquitecto, fue la excepcidn que confirma la regla).
Verlos actuar a todos juntos en la pista, tan educados, sin in-
cordiarse, tan pulcros y elegantes con sus americanas azules
de botones plateados, era un espectculo saludable. El circo de
‘ los arquitectos era admirado y envidiado por otros circos menos
‘organizados, menos pulcros y més poblados.
- Pero de un tiempo a esta parte, la pista se ha ido llenando muy
... y el arquitecto ha empezado a sentirse incémodo...
han aparecido los codazos y las zancadillas... se han empezado
& perder Ia compostura y las buenas maneras y de pronto, se ha
‘hecho evidente que las hasta entonces plicidas payasadas se
].Ihﬂ transformado en siniestras y despiadadas escaramuzas en
persecucion del encargo. Con este cambio de juego, algunos
de los arquitectos-mandarines han conseguido prolongar su pri-
wilegiada situacion, pera como el nimero de arquitectos-parias
no cess de aumentar, o que ya no pueden, es ahuyentar la sen-
sacin agobiante de gue los tiempos dorados se estén acabando,
de que el mundo se les estd volviendo extrafio y hostil... en defi-
nitiva, en la pista v fuera de ella, el arquitecto empieza a sentirse
acechado.
El que el arquitecto esté acechado y confundide por unos des-
ajustes estructurales, que como tales le vienen impuestos desde
fuera, es un hecho conocide, publico. Pero ademds, el arquitecto
estd acechado y confundido por los sobresaltos continuos que
s& producen en la intimidad misma de su propio quehacer, el
disefio. Y esta es una historia menos conocida. Asi como los
l elowns de Alexander Kluge ademds (y seguramente, por encima)
|

de estar confundidos y agobiados por condicionantes socio-
. econdmicos, lo estdn por participar en el insdlito intento de
' reconvertir el circo en un lenguaje de vanguardia, a los argui-
- iecios (por lo menos a algunos) les sucede lo mismo: el buscar
- un sentido continuamente renovado, en la actividad arquitectd-
nica, los tiene perplejos.

La continua bisqueda de significados nuevos que justifigue,
sunque sea parcialmente, cada nueva obra, supone un ejercicio
ascético, dificil de soportar por largo tiempo. El estar a/ dia se
hace cada vez méds complicado. La necesidad insludible de unos
soportes (sean tedricos, operativos, pldsticos, étices...) que es-
tructuren las formalizaciones a proponer, llega a convertirse en
une verdadera angustia vital y el temor de que se esté haciendo
uso de soportes caducos, suele ser una pesadilla. La desorien-
tacién y el cansancio son normales. La aventura es realmente
ponfusa y dramdtica. Confusa, puesto que se quiera o no, todos
los temores, desajustes y tensiones de orden general, antes se-
fialados, confluyen en ella v el disefador, por mds gue pretenda
delimitar los campos de actuacidn, no lo logra totalmente. Dra-
mitica, puesto que tratdndose de una aspiracién antidogmdtica,
la estrategia (casi diria la ética) escogida, es la de |a reivindica-
£ion de la duda v de la inseguridad. ¥ el convencimiento de que
todo posible progreso pasa a través de la duda... v la seguridad
de la inseguridad, esto es, gue toda actitud, gue toda certitud
aleanzada, es fungible, relativa, hoy por hoy, entre nosotros, no
son posibles sin dolor, sin dramatismo. Si a todo Ellclanadlmos
gue, cada vez més, todas estas peripecias se estdn c|rr_aentanda
sobire el vacio, es decir sobre la pura especulacién Te!ﬂrlca. pues
Ioe encargos son cada vez més escasos para los arquitectos que
tisnan tales preccupaciones, se comprenderd que se llegue &
pensar que todo intento renovador sea estéril. La cm?stalamé-n
fe que toda propuesta que intente superar los contenidas con-
wencionales no es aceptada por guienes ostentan el poder eco-
némico v el que casi todo el trabajo pmfesmna‘l estd conuol_adu
por quienes no intentardn nunca superar dichos contenidos
conduce a poner en crisis la razdn de trabajar y d_esda_ luego, a
ser totalmente escépticos con respecto a la propid eficacia.

Los arguitectos estan tomando congciencia de allgc- decepcl::n-
nante: que no tienen poder decisorio, que NO sé les tiene en a::manI a,
que son un instrumento, unes bufones. Hasia el momento, IGS
{nicos gue se han tomado en serio la arquitectura, han stdudos
mismos arquitectos. Esto, positivamente, ha desa:{uﬂadn una :;
dicacidn y un esmero que ha convertido a la arquitectura en U

| arquitecto, a sospschar si est

ge ICfs campos en aue la propia critica tiene
0Ora; pera al mismo tiempo ha tenido ef
E:nafat#:- UTI cierto trascendantalismo a
Ctos han llegado a exagerar la im; i i
) ; portancia de fa arqu
l(:oa:n:xplllcah!e Somo reaccidn al injusto abandong ooc:'r ::?:?r
pagmu r;lm}e::;:_ hez?} ¥ 311 consiatar que su interés no es com-
t I nadie y al descubrir que va no puedan re
casi nada, vienen las decepci Y SUpdIdn v
: da, pciones ‘en cadena. Superad |
Ingenuismo revolucionario, suraid Skt
] B o, rgido del racionalismo arquitec-
] Pios de siglo, lo que se estd derrumba
] : iglo, 10 c ndo ahora
s:r;? rg;sttsca arguitectonica del amor social-obra total-bien cul-
reali& : o par lo general comienza, cuando enfrentade con la
a0 prosaica ¥ gregaria del cliente, se llega, por parte del

d concepcion transcen i
Eﬁrﬂ%ﬁﬁﬁ s tremendamente voluntarista ¥ pustir.a.d E:ttgl:?;::ﬂ%
bt 'EJHI un gran vaclo, puesto que el culturalismo era un
S y maleable recurso operativo. Y con el vacio aumenta
ragilidad de ia fe en su trebajo, &l asombro v el temor.

més capacidad crea- |
BCloS narcisistas gue han |
rquitecténico. Los arqui- |

La lucidez necesaria

realidad con al disefo
y |z decisién precisa pa
son realmente cualida

para aceptar que la confrontaci6n de la 5
d:-_scurre probablemente por otros cauces |
éa mg?f?ﬂ'i wa::? pueden ser estos cauces, |
| | es dificiles. arquitecto que manti
una actitud critica en sy trabajo, esta sfgﬁiendn Ic: pasasnggg: '
vez mas de cercs, de otros artistas plésticas, pintores sobre tada, |
a los que un desacuerdo total con las exigencias de mercado, |
una rwglucnﬁn galopante de codigos, un evidente esfusrzo de
:_:‘dacuam()n entre ideclogia y vida, les estd conduciendo a la
lnqpelanqla, a la marginacién. De todas formas, la creacién ar-
quntectdr]:ca conlleva en su propia meatodologia un elsmento |
que la diferencia de las demas artes plasticas: es lo que podria-
mos llamar, el compromiso con la ley de la gravedad, simboli-

| zando con ello todas las exigencias funcionales-constructivas.

El h_enhc de que un ladrillo deba apoyarse sobre oftro, por ejemplo,
o bien el que una puerta deba medir una altura tal, que fisica y
psicoldgicaments deje pasar a las personas, crea en el arqui-
tecto una estructuracion mental que le inclina instintivamente
hacia una eficacia y una logica, quizds sélo funcionales, pero |
gue creg gue son en cierta forma, como vacunag contra [a in-
operancia y el diletantismo. Ademds, la misma estructura profe-
sional, comports unas dependencias (aparato colegial, organi-
zacion de despacho, material de trabajo, personal empleado, elc.)
que le ligan &l trabajo restando margen al abandono v a la de-
presién. Aungue actualments, lo normal es que los arquitectos
recién salides de la Escuela, no lleguen a trabajar, por falta de
encargos, y muchos menos puedan montar despacho propio, y
para ellos no existen ni vacunas, ni ataduras. Con lo que va
apareciendo una clase de arguitectos marginados, no sélo por
paro laboral, sino por un desconocimiento préctico de la acti-
vidad arquitectdnica.

Todo lo dicho hasta 8l momento (desajustes profesionales, zo-
zobras intelectuales, temores, dudas y marginaciones} nos puede
conducir a pesimistas conclusiones: a poner en duda la existencia
de la arquitectura como actividad creadora viable, o por lo menas,
la validez de la lucha por mantenerla como tal. ¢Y es que no seré
esta lucha una utopia? ;Es que los arquitectos, como profesio-
nales de la cultura, pueden superar la contradiccion que comporta
la blsgueda de formulaciones liberadoras, que para materiali-
zarse precisan de un soporte industrial y comercial. que eviden-
temente se rige por unos mecanismos de compra-venta, es dacir
de violencia y por lo tanto incompatibles con tales formulaciones?
¢Es que no estaran intentando los arquite;ln;. como los artistas
circenses de Alexander Kluge, alge tan dificil y loco como in-
tentar pasar de contrabando una manada de elefantes? Es posi-
ble. Perp sucede que a pesar de todas las contradicciones, des-
enganos e incertidumbres, existen unos profesionales que con-
tingan intentando dar un sentido a la actividad arguitectdnica,
aun sospechando la inutilidad del esfuerzo. Elio da que pernsar...
Las razones de tal empeiio, puede que no estén nada claras, in-
cluso puede que en algunos €asos No las haya, ¥y puede, segura-
mente, que no sean importantes... puede que se deba a un ;!eseu
irrenunciable de expresion: a través de su obra, el arquitecto
puede expresarse con posibilidades gue van desde el idealismo
hasta poner en evidencia las contradiccionas que subyacen en
el entorna politico-social de la obra (en el peor de los casos
una obra siempre podrd expresar la propia impaotencia de expré-
sién)... pueds que se deba a que el reto de lo cgnomdu. resulta
el més apasionants de todos los retos: _11:15_ arquitectos que han
tenido acasion de superar |2 marginacién inoperante, entran en
juego En un campo de vatiable_s ¥ sistema de especulacion
dialéctica, que entendemos por disefio, en el que, como en el
tenis, con la progresién en el conocimianta y en el dominio de
recursos, se descubre que siempre queda mas por con?é:er y
por dominar... puede gue se deba a otras muchas humildes y
personales razones, pero en conjunto todas ellas pllueden cm:_-
densarse en la pura y simple nece;lda_d de desarrollar una achi-
vidad, que a pesar de todas las objeciones, guste.

Ramén M.? PUIG/Arquitecto
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LA CIUDAD ¥ LOS PROBLEMAS DE UBICACION DE
LA MANO DE OBRA EM RELACION CON LOS
POLIGONOS INDUSTRIALES

La intima relacién entre desarrollo econdamico y grado de urba-
nizacion es actualmente reconocida en casi todos los palses:
consecuentemente, s& postula |a necesaria coordinacidn gua
debe existic entreé |83 politicas de desarrollo industrial ¥ las de
urbanizacian.

En este sentido los poligonos, zanas o dominios industriales
son considerados, por diversos estudios del Departamento de
Asuntos econdmicos y sociales de las Maciones Unidas, como
instrumentog Utiles para oroanizar los usos del suelo.

Se afirma gque silos poligonos se ubican en zonas rurales y
cuentan con viviendas y servicios comunales suficientes se evi-
tardn las migraciones a centros urbanos. Si &2 ubican en estos
Gltimos o en sus proximidades servirdn para conseguir econo-
mias de escala, ayudando a separar por medio. del zoning |a in-
dustria de la residencia.

Esta visitn del fendmeno se presta a interpretaciones diversas v,
en todo caso, favorables a los poligonos. Sin embargo, creemos
que hay que examinar los hechos a la luz de la contradiccian
concentracidn-descentralizacion urbano-industrial que hoy en
dia es la que marca la paula en los paises o zones con un alto
grado de desarrollo. En estos vemaos como Bn un primer ma-
mento la produccién y la residencia van fuertemenis ligados.
La ciudad se convierteé en un centro de concentracion del capi-
tal, & través de una industrializacion creciente y también én un
ceniro de acumulacidn de mano de abra que habita en los barrios
monoclase.

La congestién demogrdfica v de servicios juntc con la falta de
vivienda y espacio ¥y la consiguiente elevacion de los precios
de los terrenos ha heche surgir de forma progresiva la tendencia
opuesta; las industrias, impelidas por las wventajas de posibles
ensanchamientos del mercado, de las economias de escala, y
de |z caida de costes sociales en lugares no congestianados,
huyen de sus antiguos emplazamientos hacia los poligonos in-
dustriales, siempre en pos de la maximizacidn del baneficio.

¥a con anterioridad se habian producido fendmenos de descen-
tralizacion. Sin embargoe, o bien solo afectaban a los trabajadores
—estableciéndose en zonas mas o menos praximas a lugares de
trabajo— o bien s&lo afectaban a las industrias que iban a buscar
emplazamientos en los gue se pudiera aprovechar de mana de
obra barata, Las new fowns representaron la conjugacidn de
ambos términos, ya gue en ellas seamplantaban simultineamente
industries y trabajadores. Pero aguéllas, excepto en Espafa y e&n
algin otro pais que ahora empieza 8 descubnirlas, son ya casi
historia. Por &l contrano, el poligono o dominio Industrial se

| mantiena con tode su wvigar.

La inmigracion, el crecimiento de |la salarizacidn y los fendmenos
de masificacidn v subcalificacion de la mano de obra han favo-
recida este tipo de concentraciones. indusiriales. que en cierio
modo, especialmente en el caso de la industria transformadora,
son independiantes en lo que se refiere a su localizacion, siempre

y cuando se mantengan dentro del &rea desarrollada, Asi, el |

obrero industrial es un elemento intercambiable ya no a escala
de ciudad sino a escala metropolitana entendida en sentido am-
plio. El resultade es un incremento de |la movilidad dela fuerza
de trabajo en provecho de logs gue poseen los medios de pro-
duccion.

Las cotidianas migraciones poligonos-ciudad ya no se tienen en
cuenta como factor importante. En un principio, los planificadares
ingleses intentaron que los desplazamientos domicilio-trabajo
en las new fowns no excediera de los dos o tres Kms. v gue,
consacuentemente; se pudieran recorrer a pie o en bicicleta.
En la actualidad, se admite como algo normal un tiempo de
25 8 45 minutos para alcanzar el puesto de trabajo.

Llegados a este punto, una gran mayoria de obreros industriales
ha de enfrentarseé a tres posibilidades: o bien tiene que sufrir
los costes de todo orden de su diario desplazamiento, o bian ze
ve obligada a la construccion de barracas cerca de [os poligonos
o, finalmente, puede que tengs acceso a viviendas construidas
por los promotores del poligono, que en algunos casos van
estrechamente ligadas a la permanencia en la empresa.

En los U.S.A, una de las protecciones a la industria ha consis-
tido an la prohibicién de construir viviendas en las zonas indus-
triales para evitar gue se forrmaran sectores empobrecidos. Pero
no es probable que decretando la muerte de la pobreza se con-
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diseno grafico

y comunicacion
visual: ¢aficionados
o profesionales?

a a la probleméatica de
profesiones relacionadas con la construccidn,

tura, el urbanismo, v el disefio la dirige hoy hacia
yrafico —de hecho la formalizacidn de la revista
evidenc sde su primer numero, esta atencién— puesto
que en definitiva estas profesiones estdn empenadas, todas
gllas, en un objetivo comin: la consecucidn de un entorno
m#s humano. El cometido especifico del disefador grifico es
transformar en comunicacidn visual toda informacidn

dada. La wransformacion cultural de nuestro entorno urbano
vy privado, depende considerablemente de esios profesionales;
al menos mientras siga siendo la nuestra una civilizacidn de fa
imagen. CAL ha querido conocer, a través de una encuesta,
cudles son los supuestos conceptuales de gue parte

el disenador grdfico para la realizacion de sus comunicados
visuales y ef gradoc de compromiso cultural contraido que
posibilite una mejora verdaderamente cualitativa.

En otro de los articulos se analiza el estado actual del nivel
grafico en nuestro pais, aungue una simple ojsada al material
grafico gue incluimos permite, por si mismo, llegar a
conclusiones bastante desalentadoras

Las causas, por evidentes, resultan clarisimas,

Falta de la més elemental critica tedrica

Las esporadicas aproximaciones al tema de la ma
inevitahles y polifacéticos Alexandre Cirici i Pell
Daniel Giralt Miracle, no son sino excepciones que ¢
la regla. La indiferencia, o desconocimiento, hacia los fend
de la comunicacién visual, y del disefo grafico en
se manifiesta en la falta del mas minimo planteo cr

Inexistencia de un organismo representative

Mds de seis mil profesionales activos en toda Espafa
segln parece, y una cantidad increible de graduados
procedentes de escuelas de diseno vy de arles aplicadas e
situacion laboral de paro, puesto que no ejercen, justifica
sobradamente la urgente necesidad de un organismo
representative que regule, entre otras cosas, la angustios
inestabilidad laboral de una profesidon condicionada por |
publicidad, cabeza de turco en la més minima coyuntura
restrictiva de nuestra economia.

Como apéndice a nuestra seccion Documentos publicamos
un Decreto por el gue se crean los Colegios Oficiales de
Graduados en Artes Aplicadas y Oficios Artisticos, que
permite suponer que el primer paso estd dado.

Forzado autodidactismo de la inmensa mayoria de
profesionales

Una profesian sin infraestructura tedrica ni corporativa, p
valian los que sabian dibujar, se ha visto constantemen
nutrida por mayoria, incluso en sus cabezas mas visit
artistas trustrados resignados a renunciar a aspiraciones
plasticas de mayor staius sociocultural. En espera de la
redencidn, ¥ por condicionantes obvios, coexiste en ellos o
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peligrosa y contradictoria dualidad: arte o publicidad

wrte o comercio, y en definitiva, arte o EuD&WiWncia_'

Sy sportacion a una profesidn menor invalida, por no asumido
cualguier planteo verdaderamente comunicativo que posibilite
una transformacién cualitativa y cultural de yna estructura
social presxistente, puesto que nuestros profesionales

parecen tender, en general, a diferenciar claramente los
sstimufos de |a masa consumidora de los SUY0s propios

o que convierte al disefiador gréfico de nuestras Iatitudés

i un ciudadano curiosamente ambivalente. Goma profesional
w0 wmisor de mensajes, y receptor, quidralo o no, en su papel
du ciudadano. Sin embargo se autoexcluye, planteando sus
comunicados visuales desde una lejana Derspectiva, no ya
declégicementa neutra, lo gue equivaldria a una adaptacidn
jorel al medio social ¥ por tanto a la no consecuci6n del
dichoso entorno mds humano, sino que su aporiacidn

, uni profesion menor es puramente de orden estético. Cualguier
sento de comunicacién por la estética sin una minima
sproximacion socicldgica cae en un elitismo absolutamente
meomunicante, La estética no es necesariamente &tica.

Lejos de la envidiable actitud vocacional que caracteriza v aureola
a atras profesiones, como |a arquitectura, o frente a los
conocimientos empiricos de cualquier técnico de grado medio...
(Cudl puede ser la aportacion de los profesionales del

disefio grafico, en semejantes condiciones, a esta transfarmacién
programada del entorno humano?

Puesio que, como se analiza en otro articulo, la raiz del
problema es de orden estrictamente cultural, esta pregunta
stlo serd respondida cuando la urgente creacidn de una
fscuela Superior de la Comunicacidn Visual, dependiente de la
Universidad, sea una realidad; cuando el asociacionismo sea
un hecho, bien con la creacidn de este Colegio Oficial que
sobre &l papel propone el Decreto que publicamos, bien con
la labor de asociaciones paralelas que asuman como finalidad
principal la elevacion del nivel gréfico del pais a través

una continuada promocidn cultural. ¥ cuando la critica,
sjos de las invitables generalizaciones a que se ve hoy
sondenada, constituya un soporte tedrico lo suficientemente
phlido gque permita el despegue de los profesionales del diseno
grifice hacia unas comunicaciones visuales social v
cultwralmente comunicantes.

A

Todo parece indicar, sin embargo, que la pregunta quedara
sin respuesta, al menos a corto plazo.

FEJSTIVALES
AURIGEMMA

EM EL TEATRO NOVEDADES

O i b 101 s e Pt vy

aspeqtos
economicos

de la publicidad
joaquim capellades

Un postulado sobre el que se levantabs el gran edificio de la
economla clasica era el de la Soberania del Consumidar. El
drbitro inapelable del sistema econémice era &l consumidor
cuando optaba con absoluta libertad entre el consumo de
unos u otros bienes. Con tal eleccién el consumidor
sancionaba con el fracaso v la ruina a la empresa que
proﬂucla bienes caros, inadecuados o Indtiles ¥ faculteba el
enriquecimiento del empresario que habia acertado en las
necesidades reales y sentidas del consumidor

Con el paso del tiempo la piedra angular se ha ido
desmoranando, lo que llega a afectar a la estabilidad del
edificio. Hoy dia se piensa en el consumidor como sujeto
pasivo del sistema productivo cuya Gnica funcion es la de
engullir, con més o menos dificultades, el enorme montén de
objetos dtiles, menos dtiles o totalmenta indtiles que son
capaces de colocar en el mercado los mecanismos productivos.
De esta forma el sujeto activo pasa a ser al productor, que
buscard los instrumentos que !e faculten colocar toda su
produccion,

La expansion del fenémeno publicitaric se inicia en =l
momento en que ante las dificultades del mercado, el
empresario se decide a la utilizacién de tales instrumentos.

En el cenit del desarrolio publicitaric complejas v especializadas
oficinas elaboran sofisticadas investigacionas con tal de
conocer no lo que lg poblacidn necesita, sino cdmo reacciona

ALCION INMEBIATA EN GRIPE Y ALGIAS
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ante las diversas lécnicas de venta: se sugieren necesidades,
se crean deseos, efc., todo ello con la Gnica finalidad de
incrementar el mercado v los niveles de beneficios dal

productor

Desarrollo dal sector de la publicidad
en Espaia

A pesar de su gran relevancia econdmica, en Espafia no se

ha realizado todavia ninglin estudio sistemético del sector

de la publicidad. Hasta finales de la década de los cincuenta
la publicidad arrastraba una vida sumamente ldnguida y las
técnicas empleadas eran muy primitivas; la autarquia, las cartillas
de racionamiento v el estraperlo aseguraban suficientemente

&l dominio del mercado por parte del productor.

Con el Plan de Estabilizacién que pretende llevar a la
economia espanola a navegar con brdjula v timén europeos
se inicia la expansidn de la publicidad. El cese relativo de

la autargquia, la instalacién en Espafia de las grandes empresas
productoras extranjeras (cuya entrada anleriormanie

estaba prdcticamente prohibida), etc., provocaron tal
incremento en el volumen de mercancias lanzadas sobre

el mercado aespanol que la demanda, anclada en el salario
minimo, apenas si podia absorber, a pesar del incremento

del nivel de vida en las zonas urbanas del pafs. La necesidad
empresarial de dar salide a tan ingente stock de productos
criginaria el despegue en vertical del sector de Ia publicidad.

Tabla 1. Facturacidn en Publicidad v Valor Anadido
del sector {(en millones de pesetas)

valor

facturacién Yoor (facturacitn) (V. A.sector)
i afadide 100 100
publicidad Priite P.1.B. 000 P.L.B.
1964 B8.788 1.872 0.8 . 1.8 [

1965 11.924 2564 1,0 2.1

1966 14.408 3.040 1.0 2.2
.1957 16.569 3.447 11 23
@8 18.222 4100 1.1, 2.5

Fuanies: |. N. C., Contabilidad Nacional de Espaiia, afios 1964 5 o5

En la tabla 1, se aprecia como en solo tres afios (1964 ;
se duplica el volumen de facturacion de las agencias d
publicidad establecidas en Espana. Supone tasas anualsg
incremento acumulativo en la cifra de negocios gue
dificiimente se pueden dar incluso entre las industrias
dindmicas del pais. El producto bruto del sector publicid
representa fracciones continuamente crecientes del produ
interior bruto {en 1964 era sélo del 1,8 %; mientras qug
1968 ascendia ya al 2'5%; igual sucede con la cifra de
negocios del sectar (que era del 0.B%

del P.I.B. en 1964 vy del 1,1 % en 1968).

Las agencias de publicidad:
minifundio empresarial v dominio del mercado
por agencias extranjeras

En Espana se cuenta un numero aproximado de unas
1.000 empresas de publicidad, estimandose el persenal
empleado en las mismas en unas sesenta mil personas, da
este Ultimo poco fiable (1).

En general se trata de empresas de escasa dimensidn salve
unas pocas establecidas en Barcelona y Madrid v marco
actuacién nacional. A este respecto el texto del |l Plan da
Desarrollo indica que ef numero de empresas resulta exceny
sobre todo si se liene en cuenta que hay mas empresas
publicitarias que en Estados Unidos. La anterior cits es
suficientemente ilustrativa del minifundio del sector en Fp

El tipo de empresa dominante es la de Publicidad Ganes
(79 % del total) que son aquélias que pueden proyectar
ejecutar y distribuir cualguier campafda de publicidad,
Mucho menos numerosas son las agencias de Exclusivas (19

Smim=se=wims.  LE RELAIS DE
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y lns de Servicios Completas (8 %), si bien estas tltimas son
las Unicas que por su tamafio y complejidad puedan hager
frante a cualquier tipo de campaiia publicitaria independientements
dol grade de dificultad de la misma. El resto |g componen
sgencins de distribucién y estudios téenicos de publicidad (2).

Nota caracteristica del minifundio publicitario espafiol es

In presencia de una fraccién muy pequena de agencias
dominantes del mercado entre las cuales predominan fas
fillsles o asociadas de empresas extranjeras. En 1959 penetra
en Espafia la primera gran agencia extranjera de publicidad
de sarvicios oumnle:os_; el proceso tomard mayores
proporciones en los afios siguientes y entre 1963 ¥ 1967 se
producird la entrada masiva de las grandes agencias
miwrnacionales. En la mayoria de ocasiones la entrada de [a
sgencia de publicidad fue conjunta con Ia de grandes firmas
extranjeras de articulos de consumo masivo ¥ con el fin

de crear mercado para sus productos,

Tabla 2. Facturacion espafiola y global de las
13 mayores agencias extranjeras de publicidad operantes
an Espafa (en miilones de pesetas)

Facturacién en 1000 {fact. Espana)

Facturacitn

Espana Mundial {fact. Mundial)
millones millones
1668 ptas. indice ptas, indice

1868 1.332 100 2423417 100 5.5

1869 1.851 140 273511 113 6.8

Fusntes: Estaleta de la Publicidad, nimeno 7, Madrid-Barcelona, 1970,

Las 13 mayores agencias de origen exiranjero representan
aproximadamente el 1 % del total de agencias aperantes en
Espana pero controlan alrededor del 10% de |a‘f§ClHFECIOﬂ.
y muestran clara tendencia a incrementar su pEIf‘thlpaC_Itﬁn por
ostentar tasas de crecimiento muy superiores a la media
nacional. También la tasa espafola de axpans:f&n de tales
empresas es superior a la media de su facturacién global

Por poco ple que nos ¢...

internacional, asi mientras sus negocios en Espana se
ncrementan entre 1968 y 1969 en un 40 %, los globales
consolidados de la empresa matriz stlo lo hacen en un 13 %
con lo gue se incrementa el peso que tiens la facturacidn

en Espafia respecto a |a facturaciéin global de tales emprasas,

Flr_dt:ticamenta &n la iotalidad de casos Ia actuacidn de la

filial espafola es controlada directamenta Por ls empresa matriz
Que cuenta con mayoria o la totalidad del capital de aquélla;

&n ocasiones la penetraciin an al mercado espafiol ha tenido

lugar asocidndose & agencias espariolas yo actuantes pera gue

pronto han pasado a ser dominadas por la agencia extranjera
recién llegada,

Gastos en publicidad segin los difarm;tns medios:
concentracién en T. V. y prensa,

Si exceptuamos la publicidad televisada y en menor grado

la realizada en revistas, no se dispone de datos medianamente
solventes para valarar el peso de los diferentes medios de
publicidad. Nos limitaremos a comentar brevamente los

datos de la tabla 3 que proceden de estimaciones efectuadas
para 1964 y 1968 por dos fuentss distintas, Se tisnde a
concentrar los gasios de publicidad en sélo dos medios:
prensa diaria y television, mientras que fodos y cada uno

de los restantes medios pasan @ posiciones secundarias,

La mitad de los gastos publicitarios de 1984 se realizaban

por medio de la Prensa diaria o de la T.V., paro en 1968 sstos
dos medios contralaban ya los dos tercios del total.

Tabla 3; Gastos en Publicidad por medios

1964 1968
Prensa Diaria 35 47
Televisitn 14 20
Revistas 12 7
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Perfumeria y cosméticos B 9 10

Radio S 6
Cine 6 ‘ Vestidos 17 g [
Publicidad exterior 5 20 Farmacii — 10 3 4
Oftros 20 : ‘ Motar v Autombwvil - 3 3
100 100 Varios 26 15 12
uentes: |l Plan de rolle, Ponencia Comercia Interior, pag. 111, Total 100 100 100
i |DEE|E_?.:;||;L:H u'c.-o.::u..-t-:;-1:1.:f115'fr‘:w G (millanes ptas.) (7) (3.841) (3.879)

Fuanios: |l Plan de Desamcllo, op. cit., pég. 111.
Desarrollo, 25 de octubre de 1870,
I, P., octubre 1959 y febrero 1971,
Gastos en publicidad por sectores economicos:
la publicidad,
¢ Es cosa de hombres, o tal vez para mujeres? La publicidad en television se concentra en un ndmero
cada vez mds reducidoe de articulos, pricticamente an su
totalidad productos de consumo. Los mayores pocentsje

En la tabla 4 analizamos la distribucién de los gastos de |os distribuyen las bebidas vy licores, productos de limpigs
publicidad por productos, para aguéllos medios de los que se hogar y alimentacién y a continuacidn, los electradomés
dispone de mejor informacién: television y revistas. y productos de perfumeria y cosméticos.

En la publicidad en revistas también destacan los mismo
Tabla 4. Distribucién de la publicidad realizada en T.V. grupos anteriores, si bien la distribucion es algo distinta
y Revistas, segun productos los mayores porcentajes los aporta la publicidad de articul

vestido, perfumeria v cosméticos vy también los de lim

y hogar. Todos los productos citados entran dentro ¢

Televisidn Revistas categorla de articulos destinados a la mujer, en un o

socio-cultural tradicional, lo cual nos indica que &l n

provecho de la publicidad en revistas v semanarios

1965 1089 1970 1968 Obll_ener aqluéilas denominladas coma ferneninas, excelente
de irradiacién da apetencias consumistas:

Bebidas y licores 17 16 17 B8
Alimemacién 15 16 17 g { Quién paga la publicidad?
Limpieza y hogar 2 15 17 10

Tomemos como gjemplo un sector que, en PriNcIpio, pa
Electrodomésticos 7 156 14 4 alejado del ambito de la creacién artificial de necesids
la industria farmacéutica. Asombra el volumen de la

frigorifi

erfirme

frigorificos Philips

ahimentos Uempro  vivos




ivuersion publicitaria de la misma, 3.800
an 1868, distribuidas asi: 2.150 mi[l.}nes para VFSi[ﬂdOIES
midicos. 900 en muestras farmacéuticas, 550 en nsarciones
ar 1evistas y 200 en folletos de propaganda (3),

millones de peselas

§i enemos presente que la prodiccidn total de dicha

ndustria en aquel ano fue de 21.870 millones de pesetas (4)
deduciremos inmediatamente que la publicidad tuve una :
rapercusion del jl?% en el valor de la produccién farmacéutica
sspafiola. A partir de esta cifta se nos ocurre pensar que

o on el precio de venta de un especifico cualquiera ge incluye:
un 30 % de beneficio del farmacéutico detallista, otro 12 5

del farmacéutico almacenista, el ya citado 17 % de publicidad
¢ ademés al fabricante del especifico en cuestién la
seostumbran & quedar mérgenes de beneficio nada
despreciables, nos preguntamos, jqué extrafio ¥ complicado
ingledo estd montado sobre la salud de uno?, /quién paga
s publicidad y muchas otras cosas mas?, jquién podrd deshacer
tal entuerto?, ¥y no continuamos por este camino porque

nos slsjamos del tema, gue en nuestro caso as el de |3
publicidad, aunque quizés y sin quererlo, hemos dado pistas
seerca de otros fenémenos no menos significativos que aquél,

Respocto a la repercusion de los costes de publicidad

yolp afadiremos un par de cifras més. La industria de
perfumeria y cosmeticos gasté sdlo en publicidad televisada
sirededor del 4 % del valor de su produccién, la de bebidas ¥
jeores Invirtid a su vez mds del 2 % de la suya: extrapolando
wles cifras podemos suponer que los costes totales de
publicidad no fueron inferiores al 18% vy al 12 % dal valor
de su produccion respectiva.

£l impacto de la publicidad en
el sistema economico

A nivel macroecondmico la publicidad tiene unos costes

muy slevados (los costes sociales también deben ser
cuantiosos). En los palses capitalistas mas desarrollados

a publicidad llega a absorber alrededor de un 5% de su
nversiGn anual bruta, lo gue implica una considerable
esterilizacion del potencial de inversién (no cbstante, _
nemos de indicar que en tales paises el motor de la economia

25 pesetas
C'Eﬂmlae‘a’""' mmmmm
no en uerra | _ i 5
mesys 1 aa%e'hippiﬁ- durante diez minutos
0 su espiritu durante un mes.
T P
oy P E gt

Y& no es la Mversidn que parmite el logro de elevadas tasas de
desarrolle, sing sy magnitud complementaria, ¢ consumo

en cuanto posibilita la absorcidn de la crecienta cantidad '

de articulog obtenidos por el sistema productivo)

En Espafa, la publicidad hemos visto que absorbe &l 1,1 %
de la Renta Nacional equivalente al 4% de la inversidn bruta
anual. Este porcentaje es muy élevado v como indica

el texto del Il Plan de Desarrollo nas cofoca an fo tocante
al sector publicitatio & /s allura de varios paises EUrOpeos

g'esra-rraﬂao‘os y ligeramente por encima de los porcentajes
ftalianos.

Si, de acuerdo con la definicién de Lionel Robbins, la
economia es la ciencia de la administracién de los recursos
erscasos susceplibles de yzos alternatives, debemos preguntarnos
st &l honor que le corresponde a Espafia de alinearse
publicitariamente entre los paises miés desarroliados es tal

o mds bien es un despilfarro de posibilidades de desarrallo
econémico y social. En una sociedad con una infraestructura de
servicios de todo tipo tan deficharia como la espafiola,

toda afectacion de recursos ha de atender a la alternatividad
de los objetivos vy si alguno se hipertrofia las consecusncias
desfavorables las acaba experimentando la totalidad del
arganismo social.

En esta sentido un texto tan poco sospechoso como es el

del Il Plan de Dessrrolla afirma que en un pais de recursos
EScasas parece que la cffra de inversidn an el ssctor publicitsrio
rasufta algo elevads v que parte de ess inversidn podria

muy bien haberse canalizado hacia los sactores primario

¥ secundarip, Tal afirmacidn debemas matizarla, ya que

el problema no radica en ol dasarrollo méds o menos répido

del sector publicitario, puesto que éste no es auténomo,

sino solo un instrumento para conseguir al objativo basico:

la absorcidn del producto de una hipertrofiada industria de
bienes de consumo, en relacién al nivel de desarrollo de

otras actividades y servicios. Se ha penetrado en una etapa
de consumismo gque como minimo debe calificarse de prematuro,
supone la aparicién de todo tipo de tensiones mds graves
cuantitativa y cualitativamente que las registradas en

otros paises en que e proceso de cambio ha side gradual.

Joaquim CAPELLADES

Daily Tonic

Muy recomendada

71} it Plan de Desarrollg. Ponencia de Lr._'h_-Jla.'..rcru I :
f2) M. Parés § Maicas, .‘-‘-J'glc.'.'?:.‘_'.' consideracio
""" Banca Catalana, mareo ."353'.
(3} [Informecion de P..ru.-'.'cd:s_:: |r’:’ s
¢4} | N.E. Contabibilidad Nacignal

41



42

situacion actual
del diseno grafico

ferran cartes

Barcelona sufre hoy uno de los mas intensos bombardeos de su
historia. Television, radio, cine, prensa y publicidad exterior
reparten cada dia miles de impactos sobre una poblacidn

que no ha organizado siquiera su Defensa Pasiva. La necesidad
gue se plantea, en calidad de primera medida, es el andlisis

de las causas y mecanismos de este bombarden. La
comunicacion visual es uno de fos vehiculos de atague

mas importantes, y su utilizacidn es cada vez mas intensa.

Esto explica la crecienie sensibilizacidn ante la problematica
profesional de la fabricacidn de comunicados visuales,
sensibilizacién mucho mas detectable entre los sectores

que conservamos la ilusién de disponer de slguna
capacidad decisoria en el campo de la elaboracién

de cultura vy de los mecanismos de comunicacion. lusidn
que mantenemos & duras penas frente a la avidencia de que

no somos nosotros quienes decidimos gué cosas ha
comunicadas y, a veces, ni siquiera cdmo han de

En el campo de la comunicacion visual, los profes
aungue no dispongan de capacidad de decisidn an
contenidos, conservan una relativa libertad en la el
de formas gréficas, de soportes visuales. Este marge
decisién, que sobre el papel puede parecer moc
realidad una importancia notable, dado que la form;
presantada una comunicacidn visual establece un
el espectador v su entorno ¥ llega a crear unos ve
habitos de relacidn cultural. La importancia de esta
mediatizacién se ha visto aumentada en los dftimos af
en que nuestra cultura se estd convirtiendo en culturs
imagen, una cultura mucho mds manipulable que n
absorcidn mas acritica.

En este cantexto, &l diseno grafico es uno de los me
manipulacién y acriticismo.

La cultura de la imagen es ya un hecho irreversible
evidencia, resulta fuera de lugar cualguier nostalgia d
sistemas culturales anteriores. Esta irreversibilidad explic
la atencién que se estd prestando al estudio de los med
comunicacion visual. Es un boom justificado. Sin embarg
este interés no ha producide un estudio sistematico
problema. ¥ tampoco es ésta nuestra intencion ahora

Ingredientes de la "olla’

En este articulo nos limitaremos a sefalar la multiplicidad
las tendencias graficas que estamos padeciendo en Barc
y la situacion de caos que esta multiplicidad origina

Podriamos hablar de grafismo frio v grafismo calients
de grafismo salvaje y grafismo civilizado, nérdico y medit
racional e intuitivo, funcional y cultural, mimético y autt
etcétera, Pero tales binomios no serian mds que un:

esquematizacion maniquea del problema, yva que susc
no se oponen ni excluyen entre si, sino qua coexisten
cadticamente. ¥ no poseemos el optimismo suficients

e




calificar la situacién de rica an tendencias.
iendencias casi nunca son utilizadas comao
necesidades seriamente planteadas: nuestros
jnd U otré segdn razones de gusto persanal,
razonadamente que la escogida es la mejor
pmunicar un mensaje determinado.

Todas estas
fespuesta 3 ynas
grafistas eligen
N0 porque grean
manera de

Esto nos lleva a pensar en el tipo de formacién que han
recibido nuestros grafistas v a darnos cuenta de gue todos elins
son Improvisados; son profesionales que, en muy poco tiempo,
nan tenido que panerse en funcionamiento porque ha J
aparecido una necesidad de comunicacitn visyal
mucha tiempo no ha sido evidente. Tenemos unos grafistas
renién estrenados, sin el respaldo que representan unos
sstudios cientificos —de cardcter oficial o autodiddctico—,
una preparacion técnica, una tradicién profesional Y una
nistoria grafica del pais. Han tenido que aclimatar las
pxpariencias exteriores, que, como nos ocurre en todos los
campos dé la cultura, recibimos de forma fragmentaria y
distorsionada. y que son absorbidas sin un minimo criterio
de seleccidn,

que durante

Praparacion del potaje

Una de las causas de esta situacion es el vacio que se produja
en la historia del grafismo espafiol a partir del afio 39 y

gue se mantuvo hasta la década de los 50. Antes del 36
exiglia una solera grafica, una profesionalidad. un trabajo de
estudio de los sistemas de comunicacién visual que comenzaba
a ser importante. Cierto que el estado de los avances técnicos
estaba todavia en sus inicios, pero existla un nimero

bastante elevado de grafistas y una cantidad bastante
considerable de comunicados visuales establecidos con un
minimo de condiciones de percepcién y de adecuacisn

4 18 cultura autbnoma.

La posguerra establece un periodo de silencio, un periodo
de no existencia de publicidad ni edicién que determinan

s no existencia de grafismo. No es hasta el principio de la
cada de los 50 que se produce un cierto despertar de
publicidad y edicién y aparecen los primeros dibujantes
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publicitarios con suficiente personalidad
Ante la pobreza dal panorama local, m
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Paris conce
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Son los afos en que las ansod
Comienzan a ser aplicad afios en que
los grafistas Suizos, hersderos entonces gl racionalismo
Bauhaus, empezan a influir sobre el
trabajan en varias p
aparicién del ismo ¢

anzas de la Bauhaus
s al disefio grifico. Los

grafismo SUropao & incluso
3ises del continente favoreciendo |a
Beionalista en la profesitn

EEIES corrientes acaban por Hegar a Espafa y, hacia o

afio 60, se agrupan an Barcelona unos cuantos grafistas en
torno al Fomento de las Artes De orativas. Se cred asi

el que fue importants grupo da gr tas FAD

Fad

En el momenta de su aparicidn, al
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resultd innovadora por su
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Hoy, G. A. FAD, dificilmente puede seguir _mant_eniéqdp.fie mas
que como un fosil de lo que fue. Su pervivencia exigiria

una apertura, una ampliacién, una asimilacidn de nuevas
tendencias y de sus representantes, y una actuacion no de
defensa aristocraticista de prerrogativas, sino comprometida
con la prablemdtica general de la profesién tanto en el
aspecto laboral como cultural.

De todas maneras, hay que agradecer a G. A. FAD el haber
dado a la profesién de grafista una operatividad social y un
reconocimiento profesional, sin los cuales hoy no podriamos
siguiera pensar en un posible papel cultural a juzgar por

los profesionales de la grafica. Hoy, |a profesion de disefiador
gréfico es considerada bdsica, pilar de la comunicacion

visual en una sociedad en gue la comunicacion visual

se ha convertido en vehiculo principal de la transmisidn

de cultura.

Escuelas

Gracias a esta dignificacion del grafismo v al reconocimiento
de la necesidad de técnicos para que las comunicaciones sean
realmente operativas, han podido aparecer unas escuelas

de formacién profesional en las que esta especialidad forma
parte del programa de estudios.

Eina, Efisava y Massana son las mds conocidas de las
escuelas de disefio, aunque existen algunas mads, Arrastran
una vida dificil v problematica, con revisiones anuales de
los planes de estudios, & veces contestados por los propios
alumnos, con cambios frecuentes de profesarado, con
espectaculares dimisiones y con grandes y graves
dificultades para establecer sus propias lineas pedagdgicas.
Tal vez deberian conceder mayor importancia a los estudios
generales, no tanto tecnicistas exclusivamante, sino
saciologicos, con lo cual se ampliarian las posibilidades de
insercién cultural de sus graduados y se favareceria la
comprension del papel del profesional en nuestra sociedad.

Con todo, senalamos que esta apreciacion no estd confirmada,
ya que el dnico medio correcto de valoracion del trabajo
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de una escuela consiste en examinar criticamente |as
realizaciones de los profesionales formados por ella, Es
entre nosotros particularmente dificil, ya gue se prod,
un total eclipse de postgraduados, que se pierden
anonimato de los puestos secundarios de las agen
talleres de grafismo. Muy de tarde en tarde, vemos diss

gréficos firmados por desconocidos a quienes podemas

suponer ex-alumnos de alguna de las escuelas. Los pues
clave estdin ocupados, desde hace mucho tiempe, par
una serie de grafistas consagrados que defienden con up
y dientes su lugar preeminente en el escalafén profesiy
Al respacto, ya hemos visto el papel de G. A, FAD

Situacion laboral

Esta situacion se ha visto agravada en los Gltimos tiempos
por las dificultades econdémicas por las que atraviesa el ¢
que repercuten de manera muy inmediata sobre los sen
publicitarios y el mundo de la edicidn. En este momento
nuestra profesion presenta un elevadisimo porcentaje de
parados, debido a su coyunturalidad en el campo de& log
servicios. Evidentemente, apenas se produce una situacion
de crisis econdmica, de restriccién crediticia, las empresss
restringen también sus presupuestios y, con mds facilidad
el destinado a propaganda. Vemos entonces el cierre de
editoriales, la disminucion en la cartera de pedidos de las
agencias de publicidad, los despidos en masa de profesior
Y apenas aparece una minima reactivacién econdmica, s
corre a recuperar el tiempo perdido. Aumenta la edicin y
llueven los encargos sobre las agencias. Aparece una urgs
de ampliacién de plantillas. Esta necesidad es cubijerta
provisionalmente, incluso con estudiantes y aprandices.

Se vuelve a la situacion de inflacién profesional. Al cabo @
unos meses, todo este personal habrd adquiride concienc
de profesional y se considerardn grafistas. La préxima criss
—su frecuencia es progresiva— les llevard a engrosar

el ndmero de los parados de la grafica.

El ciclo par_c-trabaju en lugar secundaric parece asegurads
por algdn tiempo a nuestros ex-alumnos.



Hesulta. pues, tremendamente dificil rastrear jog resultadas
del rabsjo formativo de estas escuelas, debido a que
po aparecen masivamente las realizaciones de 5us graduados,

Concursos

Pare hacer esta valoracién, no queda otro recurso gue gl
andlisis de las obras presentadas a los concursos arificos,
pargue & ellos concurren desde los profesionales mas
caracierizados —si el premio es lo bastante importante—
nasta los aprendices de los estudios.

Mientras escribimos este articulo, se celebran en Barcelona
dos exposiciones de carteles. La del Premi Joan Mirg v
W del Pabellén Polideportivo de ca'n Barca.

Fi primaro, ademas de haber si_do bastante espectacular, eon
protestas generales de los participantes por el fallo del jurads,
produce una tremenda decepcidn ante la bajisima calidad

de los carteles presentados a concurso. No hemos podido
percibir conceptuaciones claras tras ninguna de las obras
presentadas. La mayorla de los originales pueden ser
calificados de manieristas, en cuanto se basan sohre
particulares maneras de fiacer con mds o menos gracia, pero
gin planteamientos serios, sin programas de trabajo del tipo:
Que es lo que hay que comunicar - Cudles son los mejores
soportes visuales para establecer esta comunicacidn - Analisis
del papel cultural a Jugar por estos soportes (formas graficas).
Estos programas no se utilizan; todos se basan en lo que
podriamos denominar iptuicidn aproximativa.

£l disgutido premio se ha concedido a un cartel hecho

ul spray descaradamente mimético de un premio anterior '
{reproducimos ambos). Y no es necesario entrar en la discusién
de la licitud de los procedimientos de comunicacién basados
en la traspolacion semiolGgica de sefales: el spray, gue tiene
una clera significacidon usado con nocturnidad y alevosia,

s¢ convierte en una simple boutade; si no en una evidente burla,
sl exhibirse a la luz del dia y con pie legal. Ademas
sncontramos el error comunicative de sugerir que lo
snunciado es algo lo suficientemente revolucionario y
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clandesting comeo para justificar tales

nilicamt
El del Barcelona tambié e 30

y n ha tenido su guasa. 280 carteles
enviados a concurso sufrieron une rigurosa seleccidn

cuslitativa previa. Vean, por ejemplo, la gran diferencia de
calidad que hay entre una de las obras aceptadas (26) v una
de las rechazadas (26). Hay que advertir que & jurada estaba
compuesto por conocidos espacislistas publicitarios

el Ss.l Momal, presidente del Barcelona; el Sr. Lioveras
directivo del Ciub; el Sr. Mir, direetor de Dicen..: i Sr Castilio
director adjunio de £f munde deportive: el St Vergés. socio
dal Barcelons: y los sefiores Ainsud de Lasarte y Cirici Pellicer

Las obras presentadas han constituido un lamentabile
exponents del nivel profesionsl de nuestro gratismo. Asl lo
ha entendido el jurada, que. consecuentemente, ha dejado
fuera del palmarés los tres o cuatro carneles que tenian

una cierta dignidad. ¥ tememos que no s Urate aqul de una
simple valoracitn personal, sino de la mds clara objetividad

Quz los chicos dal deporte estén por lo pachanguero

Nos parece normal, pero nos apena que dos criticos de arta
lan conocidos como Cirici v Ainaud hayan entrado on el jusgo
Remitimaos al lectar a la reproduccion de los tres primeros
preniso que figura a pie de pdgina (27) (28) (29) (30)

Esta siluacién nos parece grave: por lo que tiens de influyente
el papel de los criticos v jurados Hay que tener en cuenta

5u gran capacidad de orientacidn estética del pablico v Ia
facilidad con que dirigen al profesionst hacis unas
determinadas formas de reslizacién, Su respansabilidad

ante el actual sstado del disefio gréfico estd fuera de toda duda,

Publicidad y edicidn

Hemos dicho ya que un buen disefio ha de ser fruto de un
programa de realizacion qua langa an cuenta, entré otras
consideraciones, un andlisis critico bastante riguroso de

los soportes visuales del comunicado. Remarcamos la
Importancia que para nosotros tiene esta altima parta del programa
Es lo que mas directamente confiere a la imagen su capacidad
de configuracidn de las

alacionas formales hombre-realidad
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@ Influye directamente en la cultura colectiva. Esta premisa de
programa nos divide el campao grafico en dos subcampos
caracteristicos: la publicidad y la edicién. g
Para nosotros, los imperativos publicitarios matan cualquier
funcién cultural positiva del disefio grifico. Es evidente que
la publicidad no tiene entre sus objetivos la promocion cultural
de |a sociedad: se limita a la emisién de comunicados que
canalicen su capacidad adquisitiva. Los soportes gréficos son
escogidos en funcidn de su capacidad de coaccidn e :
imposicién sobre el destinatario. El andlisis de formas grdficas
que propugnamos o bien no se efectia o se valora justamente
al revés. Precisamente, el interés de la publicidad estriba en la
masificacién social y en la descomposicién de cualguier
sistema cultural pasitivo, basado en la capacidad critica

del espectador. El mecanismo es: a meyor acriticismo, mayor
eficacia de la publicidad.

Sélo nos gueda un campa en que el grafismo puede gjercer
una funcian cultural positiva: el de la edicién. Esta no viene

tan marcada por los vicios de la publicidad, a pesar de que
Gltimamente, con la conversién del libro en cartel de si mismo,
el grafismo editorial se aproxima al publicitario. Pero esta
aproximacidn no permite atin prescindir de la edicién como
vehiculo de comunicaciones visuales positivas.

Ademas de la edicidn, existe otro campo bastante mas
problemético, de ubicacién mds indefinida. Se trata del
arafismo no directamente vinculado a la publicidad comercial
{carteles de teatro amateur, anuncios de manifestaciones
culturales, afiches. catdlogos v folletos sobre actividades
de colegios profesionales, etc.), desde donde se puede
presentar batalla al papel desculturalizador del grafismo
publicitario

Actualidad

Asistimos hoy a una aparatosa irrupcidn del disefio grafico

y de las técnicas de comunicacion visual en nuestro dmbito
cultural. Nuevas tendencias y nueves profesionales vienen a
sumarse a los ya existentes, sin aportar nada de selectivo y
critico, aumentando, de dia en dia, el caos en que nos movemos.

Hemos sefialado ya la imposibilidad de sistematizar
corrientes en tendencias o escuelas. Si queremos a
en conereto la situacién de nuestra grafica tendren
fijarnos en las realizaciones de [os disenadores
caracterizados del momento. Ni siquiera nos serd
establecer valoraciones individuales yva gue las ma
caondiciones de trabajo y la precariedad de su formaci)
imprimen una considerable irregularidad a su praduc

Vamos a iniciar, pues, una observacion detallada da
y autores, sin que la seleccion implique ningldn profune
en cuanto a su importancia, sino solamenta en cuano
su representatividad.

José Artigas

Hubo un tiempo en gue la publicidad, a falta de las
técnicas de marketing, se valia exclusivamente dael may
menor ingenio de los realizadores gréficos. Aquélla fus
la época de Artigas. Su cartel para Polil Cruz Verde
apoliliado gque contempla sus agujeros) significéd un hite
para la grdfica publicitaria.

Hoy sigue trabajando con los mismos criterios y lo que
entonces tuvo validez se le ha quedado estéril e inc
comunicar,

Esta cubierta de Sagrada Biblia (64) estd todavia al
los misalitos de ndcar que llevdbamos en nuestra prime
comunidn.

El anuneio de la mostaza (61) presenta un aspecto ran
trasnochado que habiamos perdido la costumbre de ve

De lodas maneras, Artigas nos resulta mas conocido po
sus intervenciones en cologuios y polémicas —es un b
nato— que por su actividad como grafista.




Alberto CDrazOn_

Corazén representa en Madrid las corrientes mas progresivas
respecto al uso de la comunicacién visual ¥ sus formas
goncretas de transmision. Su compromiso socio-cultural es
manifiesto y su voluntad de analizar |3 funcién de sus formas
grificas se puede detectar en la mayoria de sus trabajos,

Sus cubiertas para Ciencia Nueva —primera
sctividad profesional—, aunque posefan muy
pléstica, evidenciaban un replanteamiento ds
gomunicativa del libro.

elapa de sy
poca calidad
la misma funcién

Agui reproducimos alguno de sus carteles. Libros para la
inmensa mayorla (68) responde a una visién demasiado
ssquematica de |a relacién soporte-comunicado v sy BXCEs0 de
dramatismo formal inhibe al espectador-interpretador de sus
claves. Algo parecido ocurria con su conocido Kafka.

Cilen anos de Soledad (B8) nos parece mds ambicioso
farmalmente. Toda comunicacion referente a fendmenas
culturales tiende necesariamente al barroquismo. Corazén lo ha
entendido asi —y la novela anunciada lo exigia
indefectiblemente— y ha pretendido conseguir este resultadn
mediante |s suma de muchos elementos. No obstante, estos
elomentos no tienen ninguna interaccién y no se combinan
paprasivamente. Asi, resulta que solo puede comprender el cartel
alguien gue previamente haya leido el libro.

Arfe Grdfico Alemdn (67) tiene un gran atractivo visual,
testimoniando un mayor dominio de las técnicas publicitarias,
si bien 8l comunicado —escogido por él— nos resulta
prxcesivamente tépico y demagdgico.

Los dltimos trabajos que le conocemos, las portadas de los
libros de Comunicacidn, representan un esfuerzo investigativo
y, en contra de lo habitual por estos andurriales, tienen en
cuenta el tipo de puiblico a quien van dirigidas, un publico
reacio por principio al lujo v a la ostentacién grafica.
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Jordj Fornas

f_ulalpun'ciﬁn como grafista va ligada a la creacién de
dicions 62 cuyas tubiertas ha ido realizando. Su método

eg si_emprr;l* el mismo: imagen fotogréfica guemada ¥
manipulacion del Letraget

Lo incluimps Gni
grafistas conoei
cierta amplitud,

camente porque fue uno de los primeros
dos en Barcelona por un plblico de una

Fermin Garbayo

Parece que se trata del grafista oficial. Anuncia jornadas de
caridad, domunds. slecciones sindicales, elc. Cuando vean
mufiequitos esquematizados mediante su siluets plana

lo mds probable es que estén ante un Garbayo.

Su cartel Desarralio: Nueve Nombre de ls Paz, jCOOPERAI
nos ofrece una inefable Imagen de estrecha y apretada
cooperacion. Nos complacemos en reproducirlo.

Daniel Gil

Es el grafista de Alianza Editorial. Sus cubiertas han introducido
un elemento nuevo en la monotonia de nuestras editoriales:

el libro se anuncia a si mismo. No queremos entrar en un andlisis
ético sobre |a conversidn del llbro =n objeto; nos limitamos

a senalar |a decisiva influencia que ha tenido en la reactivacifn
de la grifica editorial. Apreciamos en él algo que nos parece
muy impartante: un grafisia no puede tener estifo determinado;
el grafista es un técnico en comunicacidn visusl y, como tal
ha de adecuar sus realizaciones a cada necesidad concreta

sus obras no pueden parecarse unas a otras.
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Gil consigue, trabajando a gran velocided. una notable
dignidad pldstica en todas sus cubiertas & incluso algunos
aciartos Imporiantas

Esta waloracifn estd dnicamente referida a la Io.rmr- grafica,
al soporte. El mensaje transmitido es més cuestionable

Grafistas Agrupacion FAD

Esto significa hablar a la vez de wveinticinco o treinta
disefiadores. A fuerza de mantener el grupo cerrado en si mismo
han logrado parecerse unos a otros. Hoy se puede generalizar
hablando de grafismo FAD. Anotamos caracteristicas:
Elegancia, Frialdad, Sintasis formal, Racional-ismo, Pureza

de lineas...

Publicamos un Christmas del afio 65; editado por G.A. FAD,
gue nos parece un verdadero manifiesto doctrinal del grupo.
Lo hemos seleccionado 3 pesar de las modificaciones que,
desde entonces, se han producido en la composicién del grupo,
debido a su cardcter de obra colectiva.

Incluimos también realizaciones de algunos de sus miembros.

Variaciones sobre el emblema de Barcelona, de Ribas y Creus:
la depuracidn de lineas (32).

Marcas de Alejo Escutia (hoy presidente del grupo): frialdad
antiimaginativa (BG6) a (94).

El calendario de ca'n Casamajd de Vellvé: afuncionalidad
total (34).

G.A. FAD wva manteniendo su prestigio por un puro fenémeno
de inercia.

INFORMES
FETER

Angel Jové

Grafista venido directamente del campo de la pintun
g su falta de recursos técnicos un buen bagaje culturn
considerable dosis de sensibilidad.

Las cubiertas de la coleccion Palabra en el Tiempo sty
estas caracteristicas. Queremos destacar que la fal
preparacion técnica nos importa menos que la vo |
utilizar los soportes visuales como elementos culturalmer
aportativos.

Jové representa una de |as tendencias mas interesante
encontramos en Barcelona y a quien cabria pedir una
profesionalidad.

Toni Miserachs

De Toni Miserachs nos interesan, por una parte, las cub
de L'escorpi, resueltas tipograficamente con un aciero &
totalmente de las tendencias a la espectacularidad ir
Por otro lado, no nos satisfacen las marcas que reprod.
y tememos —ella nos las ha enviado— que sean las gus
cuentan con sus preferencias. Son marcas basadas en la
manipulacion de letras, escasamente conceptuales y cor
capacidad sugeridora.

Toni Miserachs es profesora de disefio gréfico en la
escuela Eina v tendra, con seguridad, ideas muy claras
la funcién del disefio que, a la vista de estas muestras
no compartimos. No encontramos criterios claros en fa
seleccidn del comunicado ni andlisis sobre la funclén «
de los soportes.
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Juan Carlos Pérez Sanchez 4

Es lo que podriamos llamar un grafista formalmente brillante.
Sq aprecia en sus disefios un uso sistematico de |a intuicién,
a costa de una racionalizacitn metodoldgica. No es casual

ol hecho de gue sus respuestas a la encuesta (que publicamos
on este mismo numero de CAU) sean mas poéticas que
resultado de una ordenacién légica de ideas,

Su Maosca (78-73) no parece el resultado da un estudio sohre
las relaciones comunicativas entre la imagen y su contexto,
sino la conclusion de un proceso intuitivo que se mueve

con cierta agilidad en el terreno de fa poética del absurda,

Nuestra postura acerca de la metodologia dal disefo

ha guedado suficientemente clara. A pezar de que difiare

do la que aplica Pérez Sdnchez, no podemos dejar de valorar
lo que ésta liene de positivo frente a las imperantes corrientes
del racional-ismo. Un proceso creative basado en |a intuician
parmite la manifestacién de muchos de los elementos de
tradicion cultural del grupo social al que pertenece el
disefiadar. Es una estética humanista, contraria a [a asepsia
mecanicista del racional-ismo. Defecto por defecta,

el primero nos parece mds aportativo culturalmente.

Su christmas para |a Galeria Seiquer (80) es mds un poema
visualizado gue el emisor de una comunicacién gréfica.

Sobre esta base estética, seria interesante que llegara a
consiruir una sistematizacién conceptual, incluyendo la basica
clarificacion de la funcidon misma del disefio.

José Pla-Narbona

Pla-Narbona es un profesional con estifo definido. Ya hemos
idelantado consideraciones sobre el esfifo en los disefiadores
graficos. Para nosotros, Pla-Marbona es un dibujame_

o un ilustrador, en ninguna manera un disefiador gréfico.

Un disenador no podria anunciar con el mismo péjaro

SIGMUND FREUD
PSICOANALISIS
DEL

frums kafks ol castillo allanza-emocs

de piernas humanas un

: i novela y un electrodeméstico Inclusa
en el caso de un dibuj

X ante, cuando el mismo estilo se
mantiene durante un buen numero de afios, alge nos hace pensar
en el mar. de s rifeta. Hay trampa o, cuando menos, cartdn,
Hepraducrm_gs alguna de sus realizaciones (82-83) para que el
!ac!pr apracie su repaticidn estilistica, s incluimos con elias las
justificaciones con que las acompafia g autor,

Plastica Papular

Es un grupo de profesionales muy comprometido socialmenta.
Sus FEIS_D.uestas 8 nuestra encuasta explican perfectaments
SU posicion ante &l fenSmeno disefio gréfico

incluimes parte de la versin grifica que de un poema da
Garcia Lorca hicieron para nuestra revista(B4). Observamaos
un discurso grafico paralelo ¥y no subordinado al discurso
poélico de Garcia Lorca, un discurse eminentements critico
que se relaciona con al poema afirmando vy negando,

2n una continuada toma de partido. No se concibe la imagen
como simple apoyo del texto, coma ilustracidn, sino que

sa le confiers una misién polémica que tiende a completar
dialécticamente la base literaris.

La dificultad de difusién de sus realizaciones nos impide
disponer, para su publicacidn, de una mayor cantidad de
muestras de su trabajo. A pesar de las dificultades, empieza

8 notarse su influencia an el campo de la alternativa cultural
al grafismo publicitario.

Carlos Rolando

Es un representante del grafismo publicitario. Su funcién
consiste en traducir ingeniosamente los datos suministrados
por marketing, sin tener nunca en cuenta la :=n:Jr'.a'.:'th::a
cultural de su traduccin. Grafista dindmico y agresivo,
para lo gue gusten mandar.
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Reproducimos su alegoria de la publicidad, (56) hecha con
vocacién de servicio. No hay cuidado de que los

promaotares de este dedo que senala hacia arriba, explota y
centellea, descubran en él el dedo que tira a matar.

La realizaci6n in contribuye a glorificar la imagen. Como
complemento a la grandilocuente grafica del cartel anteriar,
afiadimos el sonriente guino de la marca La Manzanera, :
de un amaneramiento carente de toda capacidad comunicativa.

Senalamos nuevamente la decisiva dificultad de establecer
comunicados verdaderamente creatives en el dmbito de la
publicidad comercial.

Enric Satué

Es el disefiador grifico de CAU, por lo que el lector

estard familiarizado con su particular manera de concebir

la gréfica. Se observa en él, por un lado, una preocupacion
por la correceitn ética del comunicado a establecer (remitimos
a los posters que realizd para esta misma revista)., Por oftra
parte, su vision gréfica es lo suficientemente barroca

coma para permiticle transmitir conceptuaciones culturalmente
densas. Tal vez deberiamos objetarle una cierta tendencia

a frivalizar los soportes de estos comunicados, lo cual a veces
le resta agresividad y contundencia. De todas maneras,

vemos con simpatia su resistencia a dejarse |levar por cualquier
tipo de mecanicismo pseudo-racional en sus planteos,

y Unicamente lamentamos que esto le lleve en ocasiones

al extremo contrario, la intuitividad

Yves Zimmermann

Suizo, racionalista y heredero de la Bauhaus. Su trabajo

en Barcelona, de una seriedad profesional fuera de toda duda,
ha significade una aportacidn considerable a la técnica

del disefin, Esta preocupacién por la técnica le ha mantenido
durante mucho tiempo slejado de formas méds imaginativas de

disefio, obstaculizando incluso la transmisién de cargas
culturales. Remitimos a la coleccidn de cubiertas para
Redondo Editor (95 a 98).

Su folleto Epifepsiz (99) insinda un interés por huir de
las formas exageradamente tecnicistas, aungue todavia esta
montado sobre un programa no demasiado riguroso
culturalmente.

El cartel AD/-FAD (100) nos presenta una imagen mas
agresiva visualmente. E|l comunicado busca el prestigiamiento
de lo anunciado a través de la sugerencia de perfeccion técn

Se observa en Zimmermann una gran preocupacion por
ocultar la participacidén del intermediario entre el emitenta

y el destinatario en un comunicado visual, Creemos gue
concibe su funcion de grafista como simple intervencidn
instrumental, sin valorar lo suficiente el posiblé papel elaborativg
v critico de su trabajo.

Agencias de publicidad

Hemos reunido unas cuantas muestras de grafismo
publicitario. Entendemos gque todas ellas corroboran nusstra
opinidn ya expuesta, por lo que nos consideramos dispensado
de comentarios concretos.

Artistas en grafismo

Frecuentemente vemos como se utilizan, en Publicidad
y Edicidn, originales de artistas pldsticos conocidos, en un
intento de prestigiar al maximo el comunicado.

Se pone de manifiesto entonces una clarlsima dicotomia
entre creacion y funcionalidad, que no llega a caer en el absurd,
debido a la calidad gréfica v aportatividad estética de

los originales empleados.
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Determinantes

£n reslidad, no hay mucho mds. No sabemos exactamente
a qué conclusiones llegard el lector a partir de todo lo axpuesto,
pero SUPONEmos que coincidird con nosotros en apreciar '

I escasez de planteamientos socialmente operativos de
nuestro grafismo.

Insistimos en constatar la enorme preponderancia del grafismo
funcional (el de los resultados contantes y sonantes) sobre

ol que denominamos grafismo cultural, Desde nuestra Gptica,

# todas luces partidista, esta situacién, en conjunta, resulta
lamentable, Pero seria errdneo explicarla exclusivaments

s partir de las deficiencias concretas de nuestros profesionales,
sin afiadir @ nuestro andlisis los factores de ahogo y
descomposicion que representan nuestras particulares
gifcunstancias estructurales.

£l ambiente cultural no es precisamente un estimulo para
|os planteamientos profesionales,

Ferran CARTES
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grafismo puro
grafismo impuro

jaume lorés

El mito del grafismo

Puro nacid y crecid con la divulgacién del
vulgarmente llamada

T grafisme suizo, mas vulgarmente

conocido en el dmbito local comao escuela de /o rayfia.

El g_-raf.r's‘rna impura, surgid como sambra de pureza
sibitamente decretada. Al inicio de los afos sesenta se
produjo una frontera ontoldgico-ética ratundamente clara
acerca de la virginidad fisica vy moral de 13 comunicacidn
visual grafica, Pureza era igual a realismo na tigurativo,
composicion austera, redundancia en la economia de

medios significatives. Incluso existia un lirio de Ia virginidad:
el signo-sefal, Y una amapols: la marca-marca. La sscesis

para llegar a un no desflaramisnto de la expresion gréfica

se situaba en titdnicos esfuerzos de manipulacién de simbolos
abstractos. El resto, los lenguajes grificos anterioras, buenos
o malos, los elementos figurativos, los colores colorsados,

las lineas frivolas respecto & la geometrda plana elemental
cayd de golpe y porrazo, an la pendiente del vicio, como dirlan
los Reverendos Padres. La pureza esa, simplemente formal:

el gusto, grafismo versus el mal llamado gusto ilustracién,

La guerra de gustos llegd & limites insospechados: desde

el grafismo se pantificsd incluso la importancia de qua el grafisia
no supiera dibujar, es decir, representar deformando las
apariencias. Todo el grafismo realizado & través del dibujo,

era Hustracidn, insana obra de dibwjanres, la antitesis del
grafismo, su prehistoria siniestra. El grafista debia saber
combinar lineas vy manchas v reducirlo todo a esquemas
parageométricos. En la ideologia del momento, &l gusto grafismo
podia redimirlo todo. Cualguier mensaje era bueno si se
visualizaba en lenguaje grafista, mafo si visualizaba en lenguaje
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ilustracién y derivados. Parque en los inicios de |a década
de los sesenta, antes del baom consumista, no existan
determinadas conciencias de pecado. En 1962, por gjemplo,
la publicidad era de zguierdas, por ser nueva y escasa.

La estética era la ética y la publicidad buena era la hecha por
grafistas aungue su contenido fuera repelente. Parecia, incluso,
que una industria con marca en vez de embfema fuera una
consagrada excepcion en las consideraciones referentes a la
propiedad privada de los medios de produccion. Se Tlatabal

de un maclujanismo naif, fruto del subdesarrollo economico:
los indigenas acompanados de mayor publicidad serian

mas libres porque estarlan rodeados de mas cantidad de
grafismo y a wravés de él de mayor beileza camuflada;

los incapaces de gustar un tableay abstracto recibirian a
domicilio, en la calle, en el trabajo, la cantidad de
abstraccion geometrica, como para continuar siendo dignos
de ser llamados hijos de Dios.

Pero el dogmatisme grafista no fue gratuito. El problema del
gusto era, a la vez, un problema de lenguaje. Las farmas
;_:n:wEnienr.es de las aries pldsticas imperantes eran realmente
inoperantes y aumentaban en su dosis de invalidez estética

al aplicarse a la comunicacion ardfica. El reaccionarismo
plastico iniciado en la postguerra condujo a resultados terribles.
Incluso los oficios artisticas, como el del artesano-impresor
perdieron la calidad estética tradicional, el sentido de

la vieja correccién, del bien hacer. Un inventario del grafismo,
en aquellos anos, nos siluaria ante més productos molestamente
kitsch que entranablemente camg. Incluso mas alld del
anacronismo sistematizado, o de la falsa modernidad (es muy
yanki, se decia a lo que parecia nuevo). Los productos de
posguerra adolecian de fallos elementales de composicidn en
orden & una percepcion correcta, no atentatoria contra |a pupila.
En un caos de incultura pldstica colectiva v de mal gusto
impuesto por los planes de ensefanza las tesis del

arte aplicado se hundian. El lenguaje artistico era incapaz de
de servir de base al lenguaje grafico si 52 querla obtener

cierta eficacia en la informacidn. Las connaturales relagiones
entra_lenguaje artistico y arafico que se habian producido

en una historia muy recients, y no exclusivamente en 2l instante
del modernismo, eran imposibles. La escuels de fa rayita
intentaba sobre todo la bisqueda de un lenguaje grifico
autdnomo desenganado ante |as realidades del lenguaje artistico,
La cacareada pwreza significebs solamente no impureza
artistica. Pero &l colosal olvido residid en negar que el nuevo

Lascosas |
en su justo sitio, |

lenguaje grafico era fruto de un gusto artistico, inconfesado
pero real. Cronoldgicamente el grafismo pure coincidid

con la gran crisis de |a vanguardia plastica. Por esto su
dogmatismo jugo con ia complicidad de los complejos abundange
en el mundo de la pintura y sus tedricos. Pero 1a impureza

no era total. Si el grafismo puro era minoritario también
existian grupos minoritarios que sin candicionarse radicalments
al guste grafismo y desde la menospreciada etiqueta de
dibujante, flustrador o lo que fuera reinventaban, actualizaban
y buscaban otros lenguajes graficos sin condenar la
imaginacion a la contingencia.

Pero con la escuels de fa rayita llegaron ciertos rudimentos
de teoria de |a informacidn v de la comunicacion, en
situacién embrionaria. La intuicidn y el buen oficio parecia
que debian guardarse ya en el desvan y que el grafismo era u
quehacer gue precisaba de muletas tedricas. La frontera

de la pureza se establecid en s2guida a nivel profesional

el grafista-grafista era el disenador grafico y el ilustradar

un simple realizador. Disenador, pues, significaba,
coyunturalmenta, que el grafista pure pensaba tedricaments
ademas de realizar, que poseia conceptos ademds de ideas,
El ilustrador realizaba sin pensar, aplicaba criterios prefabricados
abedecia a las exigencias del clients. Pero la herencia tedrica
de agquellos afios, recientes, examinada en la tradicidn aral
porque |a escrita es casi inexistente, muestra como la ignoranciz
continud siendo patrimonio colectivo: tan solo unas
verdades, a nivel pragmatico, sebre las leyes de |a informacién
y cierta divulgacion de aplicaciones de |a teoria de /a forma.

En el fondo la escuefa de fa rayitz disefid muy poco —si se
entiende por disenar plantear cierta problemética para resorverla—
sino que aplicd una solucidn aproblemdtica a tode lo que puda
La solucién era nueva en nuestras latitudes, de aqui e
espejismo de diseno. Analizando los grafismos de aquellos anos
5€ aprecia un academicismo tan raotundo que toda sospecha
de diseno se desvanece. Hay grados de preocupacidn,
creatividad, e incluso heterodoxia en el interior del
academicismo. Pero es dificil distinguir a rajatabla
academicismo de artesania: entre aprender a hacer marcas y
aprender a hacer escudos no hay tanta diferencia como aparecs
a primera vista. El disefic grafico hubiera existido en el casa de
poner en crisis la marca como solucidn para informar de la
existencia de una entidad con un nombre o en realizar

fas marcas por otro procedimiento gue el de dejar espacios
en blanco en el interior v el perimetro de una mancha negra.




paio la marce era ]a marca, un dogma inatacable, con &iig
wglamentos implicitos de forma v contenidg Y quizds

«4n de uno pensara que los problemas de |3 C.LA. o de

w 5.5 se hubieran resuelto con una buena marca. Se trataba
te verdades tan elementales como |a contenida en la
Jimacion del disefio de interiores de aguellos anos:

s paredes de los espacios habitados por os hombres culios
deben ser de color blanco. /Por qué? Vaya usted 8 saber.

i1 academicismo llevo a una determinada cuftura da/ grafismo

poe acumulacién de fragmentos tedricos ¥ trucos. Pero

cultura del grafismo no equivalia a cultura de [z comunicacidn

viawal grdfica. El grafisme puro no comprendid esta

pequefa diferencia, cargada de repercusiones, Un buen grafisma,

como resultado podia ser una mala comunicacisn visual, a

pmple nivel de informacién. Andlogamente un buen disefo

pusde ser un mal objeto y una buena arguitectura una

mala vivienda. Un buen grafismo significaba, tan sélo, que
gusto del mismo v la composicidn estaban de acuerdo con
scadamicismo. que la pureza era respetada. Pero, por

sitocensura ante el sentido critico, la informacién padia salir

malparada, aungue el ropaje envolvente fuera ortodoxo

segun las reglas de la escuels de la rayita. La tendencia hacia

is lormas abstractas acentud fa confusién, la simplicidad

de las mismas. su tendencia a parecerse a los signos-sefales

producia la falsa impresidn de claridad informativa por

decreto. Cuando, demasiadas veces, la informacidn aceptaba

mal ser visualizada a través del lenguaje para-abstracto,
publico la descodificaba como buen grafismo en vez de

jescifrar la auténtica informacidn. El grafismo puro

fuse muchas veces otra forma de /ustracidn, es decir no utilizaba

1adas los posibilidades del lenguaje gréfico para comunicar

sigo sino que con el lenguaje gréfico pegaba un chillido

satridente, distinto pero tan de prestigio como la reproduccitn

ie un cuadro o la fotografia del paisaje suizo que disimulaba

ol mal disefio gréfico de un calendario —en tanto que

amunicacion visual para situarse en la cifra del mes y

ol dia de la semana. En vez de la reproduccidn de Murillo

grafismo convertido en ilustracion de prestigio,

las semanas, ¥ los nimeros confirmaban el

radicional confusio nismo informativamente molesto.

oia un

s dias

sobre &l medio de las comunicaciones visualizadas:
impreso, el cartel, el llamado mundo de la imagen
rancia desde la cuftura del/ grafismo era enorme.
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De agul que un universo tan complejo de vehiculos de

Comunicacién pasara taxativamente por la misma regla de orn
El prohlamalcullurnl-idaaldg:co no fue preccupacitn i
para al grq!:smu puro y, por afadidura, por desconocimiento
de sus objetos Y medios no pude realizar una tarea gue
desde sy academicismo (que en al

, hubiera sido posible:
ordenar una serie de informaciones

! defectuosas, incompletas,
confusionarias, Los afos de academicismo formal

No crearon un academicismo informativo realments eficaz.
En el libro, par ejemplo, el grafismo no ha pasado de la
portada, en las revistas de una redistribucién de lag manchas
en el espacio blanco, Los cédigos a todos estos niveles
conservaron sus cojeras originarias, Ante las fuerzas
ideolégicas el grafismo puro estaba
Y, esto es lo més grave, los dnicos estudios que se realizaron
aquellos afos =¥ COn una inversitn acondmica impanante—
fueron motivadas unilateral e inapelablemente por el directo
interés comercial v publicitario, Frente a la escudlida

cultura del grafisma se levantaba uns potente cultura
publicitaria de la comunicacidn visual gréfica, con una fuerza
13| gue llevaba indirectamente los contenidos de |a primera.

Al no haber buscado el grafismo, como mavimiznto,

su cuftura de ls comunicacién a nivel no publicitatio no tuvo
olra salida que dejarse impregnar par las definiciones
publicitarias de los vehiculos de comunicacidn,

tacionalizar, clarificar.
glementales que eran

La ilusién que camuflé el hecho fue la cresncia en qua

la cultura del gratismo englobaba la de la comunicacidn.
En la prdctica el hecho se concretd en que las fusrzas
decisorias en la comunicacién, acoptaban esporadicamente
el grafismeo pura no por su walor informativo sino por su
novedad formal, interesante desde el punto de vista
publicitario, y lo utilizaban como tal, acotdndole &l terrenc
de actuacion y dictando indirectamente las nermas de uso de
su lenguaje. Pero a finales de la década de los 80 Ia pureza
cambié de signo, El aumenio de comunicaciones visuales,

absolutamente desarmado.

la explosién fotogréfica, el cambio en el gusto, la revitalizacién

de las artes pldsticas, ol fendmeno pap, etc,, rompieron los
valores que fundamentaban la pureza.

La ascesis. pues, se tomd unas vacaciones y &l gmh_amr:n
inicis, més allé del academiciemo, cierta amor libre formal
El dibujo, el monigote adquirié tanto valor coma el punto y

it e v o)
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la linea, el cuadrado y el circulo. Pero la liberacion sexual
del grafismo no llegé a las muletas mentales del
academicismo de la escuels de fa rayita: frente a ellas

se inicid una heterodoxia intuitiva, sin llegar a una critica
fundamentadora. Pero no se produjo una pérdida total del
sentido del pecado. El grafismo puro fue el no publicitario,

el impuro el publicitario. Ls barrera pasd de estética a ética y
la pureza se centrd mas sobre los grafistas que sobre

el grafismo. Nacit, aceptado el principio, tada una

casuistica casi jesultica en busca de publicidades tolerables.
Pero el concepto de publicidad que presidia el moralismo
—v la correspondiente hipocresia— fue estrecho: la publicidad
pecaminosa era s6lo la que aparecia como publicidad.

En todos los niveles en que el grafismo podia esconder

la publicidad, es decir reabsorber el lenguaje-publicitario

en @l lenguaje-grafismo, no existia pecado. La incultura tiene,
como se ve, pequenas ventajas.

Pero la raiz del problema; tanto en la segunda etapa como

en la primera, residid en [a falta de conocimientos sobre el
mundo al que el grafismo se aplicaba. Es decir, el grafista puro
ha sido, a pesar de todo, un realizador. Ha realizado en vez

de disenar unas visualizaciones de comunicaciones

disefiadas por la publicidad, los intereses comerciales,

el habito, los nuevos y wviejos academicismos. Y para escapar
de esta esclavitud de pura —e impura— realizacién

no basta con no trabajar 8 sueldo en una agencia y tener

un estudio autdnome. La autonomia solo la podia —y puede—
dar un replanieo criticc del grafismo basado principalmente

en la union de la cultura def grafismo ¥ la cultura de la
comunicacion visual. La pureza, si acaso, estaria en la buisqueda
de esta cultura, la Gnica gue permitird al grafista disenar.

Las ofras purezas, monjiles ¥ coyunturales, han sido,

a pesar de su valor, escapatorias ante el problema de la
comunicacidn visual grafica.

Jaume LORES

cuisine francaise

&1

encuesta a los
profesionales
del diseno grafico

Dada la cadtica situacion en que se halla el disefo grafico en
nuestro pais hemos recurrido, una vez mds, al recurso de la
encuesta en un intento de clarificacidn conceptual, dirigida a
los tres estamentos basicos: profesional, pedagdgico y
tedrico-técnico.

De entre los profesionales hemos elegido a los representantes
de las escuelas clasicas: José Pla Narbona, José Artigas,
Yves Zimmermann y Alejo Escutia (en su funcidn especifica
de presidente de Grafistas Agrupacion FAD).

Entre los j6venes: Toni Miserachs, Juan Carlos Pérez Sanchez
v Pléstica Fopular por Barcelona, v por Madrid:

Alberto Corazdn y Daniel Gil (cuya colaboracion sentimos

no publicar puesto que, al cierre del nimero, seguimos

sin haberla recibido].

Maximo Guerra en representacion de los profesionales al
servicio de Agencias de Publicidad y Oriol Maspons como
fotégrafo publicitario.

De los pedagogos responden los directores de las Escuelas
de Diseno Eina, Elisava y Escuela Massana: Albert Rafols
Casamada, Jordi Pericot v Santiago Pey Estrany, respectivaments
¥ un grupo de estudiantes formado por Claret Serrahima,
Miquel Cunat, Carles Pazos y Joan Bargao.

Finalmente Daniel Giralt-Miracle como tedrico y Enrique Tormo
Freixes, técnico.

ESTE ES EL NUEVO = ESPACIO DE UN
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fodas sus respuestas nos han sido muy Gtiles, ¥ aungue
o reducido numero de profesionales encuestados invalida
cualguiar intento de as‘sab_le‘car conclusiones estadisticas,
pemos conseguido una visidn de conjunto bastante
speoximada del nivel slcanzado por los planteamientos
wofesionales en el campo del disefio gréfico.

Respocto o las preguntas, algunos de ellos se lamentan de |a
falta do horizontes que implica toda férmula definitoria
(Comztn, Escutia), del escolasticismo de nuestras preguntas
(Giralt Miracle) y de la falta de definicién en su planteamianto
¢ finslidad, y en el fondo un tanto capciosas (Torma),
CAU, especialista al parecer, en presentar encuestas que
gstemiticamente encuentran su contestatario desde uno

4 oho sector, considera sin embargo del maximo interds
someter @ la consideracién del lector todo lo que de
pgnificativo y clarificador, en sus diversas tendencias,
sirecen las respuestas recibidas,

Por inevitables razones de espacio debidas, sobre todo,

s la considerable extensidn de algunas respuestas nos hemos
vsto forzados, por el interés de ilas mismas, a resumir
squellas cuya publicacion no significaba mds que la reiteracion
de opiniones ya expresadas por otros. También hemos
mnunciado al fragmentario esquema tradicional de presentar
yna fras otra las diecisdis respuestas racibidas y nuestra
intervencion se reduce a integrarlas en un simbdlico
whlogo-ficcidn colectivo, El papel de moderador que asumimaos
metende ser el nexo sintdctico que estimule al lectar

no sspecializado a proseguir la lectura de esta interesante
sncuesla

Creemos obligada esta aclaracién previa dirigida a todos

jos gue han respondido a nuestro cuestionario, a los que _
sgraddecemos muy sinceramente su colaboracidn, y si alguno de
slos disiente del tratamiento que hemos dedo a sus
respuestas, sblo nos queda ofrecaerle incondicionalmente las
polémicas pdginas de CAL.

Enric SATUE/Ferran CARTES
Dwefindores grificos

A nuestra Primara pregunta: Definicidn de fs comunicacién
visual y disefio gréfico, responde;

ALBERTO CORAZON/ La organizacién de
toda transmisidn de informacion tenga que
a través de una forma codificada, es decir
sistema de signos. La reprosentacion
la transcripcion de inform
gréfico de signos,

la cultura hace que
g8 expresada

a través de un
grafica seria

acion a través de un sistema

La organizacidn del sistema grafico de cada profesional

28 lo que en definitiva da Ia medida del alcance y vinculacidn
de su comprensién de la funcitin del disefio gréfico.

Fuesto que se trata de un fendmeno de comunicacién,

el criterio selectivo respecto del disefio grifico tiene que tener
fundamentalmente an cuenta la correspondencia por parte del
lactor del disefio, corraspondencia que se define desde &l
punto de vista de la eficacia del mensaje. Esta eficacia

estd directamente ligada a la facilidad de reencontrar por

parte del receplor, cada una de las operaciones mentales
agrupadas en lo que se podria llamar fa fectura del disefo,

¥ que desde ol punto de vista del grafico constituye su

teorla de la imagen. Es a partic de esta teorfa de fz imagen del
autor (estilo+ideclogis) donde deben establecerse las
categorias criticas que enjuiclen la dimensidn de un

trabajo gréfico.

Si de estos planteamientos se deducen las definiciones que
ma pediais, estamos de acuerdo. Si no s asl no acierto 'a ver
el interés que puede tener en una encuasta acotar el campo
{que es en definitiva de lo que se trata en una definicidn)

de lo que cada uno entiende por comunicacidn visual o
diseno grafico (bibliogratia hay sobre el tema, que dirfa el
ascéplica)

JOSE PLA NARBONA/Hoy no puede hablarse del fendmeno
de la comunicacién visual sin estar engarzado el tema en

una amplia problemética que toca 2 socidlogos, economistas,
fildsofas, politicos. ete, El problema de la comunicacion vrsug‘il
puede ser tratado por la psicologla, la antropologis, la filosofia
del lenguaje v la semidtica. Es, pues, un problema
sumamenteé complejo. Por todo ello, creo peregring una
definicidn que no caiga en un puro sofisma, habida cuenta

de todo este enjambre de interacciones a considerar cuando
de comunicacidn se trata. Intentar definir el neologismo

wn
h



comunicacidn vistal s& me anloja una quimera aquelarresca
par cuanto, a mi entender, es indefinible. Pretender una
definicidn es como sostener que todo lo relacionado con

las formas puede ser medido y pesado, seria como pretender
gue la visién del mundo pudiera ser concebida en cantidades
__lo que estaria en radical oposicidn con lo que yo entiendo
por comunicacién— y le afado visual, por si fuera poco.
Frente a mi incapacidad deontoldgica para dar una respuesta
perguenadamente compuesta, me pregunio, ;no serd que en
t&rminos absolutos la comunicacion visual es una palabra
carente de significado precisamente por su relatividad?
JCémo podemos mensurar y definir todo lo que en esta época
de consumo recibimos gratuitamente? ¢MNo seria mejor definir
a Incomunicanin visual? Teniendo en cuenta que todo

( ga a baber un cronopio por dia es suficiente como
para dejarle completamente alcohdlico de comunicacian,
incomunicado con su mismidad —como diria Rof Carballo—,

ie ahl al lio cuando de definir la comunicacion se

ino ven
trata

La incomunicacidn visual es lo que yo definiria come lo que
por agui circula como comunicacion visual. Para definir

la incomunicacion visual a nivel de los mass medias se me
antoja preguntar, jquiénes son los gue ejercen o manipulan
esta comunicacidn? La respuesta es obwia: son profesionales
de 1a comunicacién gue comunican por remuneracién,

una falacia que confunde lo relativo con lo absoluto. Por ello,
la comunicacion y la propagdanda o publicidad —tanto monta,
manta tanio. son dos aspectos irrecanciliables.,

Para concluir esta respuesta pienso en las palabras que
escribid Aranguren; La educacidn es fa unica forma
fundamental de socializacion v, por tanto, de comunicacion,
Porgue educar es Wransmitir pautas de comportamiento
cientifico-técnico (instruccidn) ¥y moral (formacion de fa
personglidad). La ensefianza propiamente dicha se caracteriza
por su gradualidad. [o que la diferencia de fa recibida
desardenadamente por y a fravés de los medios de
comunicacidn de masas,

Detinicion del diseno grafico.

La sintesis como método es lo que més puede aproximarse
a una definicion del disefio grafico. entendiendo la sintesis
en su sentido mé eral, es decir, entendiendo €l acto de
reunir diferentes realidades y resumirlas en un solo planc.

La sintesis grafica es. pues, una unificacion de los elems
representados a través de formas. Parangonando a Kar
conacer es fundamentaimente sintfetizar representaciont
Sin esta sintesis creo que no hay posibilidad de diseno
grafico porque sintesis equivale a unificacidn-integracidn

A esta definicion debe anadirsele lo gue en toda creacidr
hay de intuicién sensible que es estructurada
inconscientemente y que, en definitiva, es generadora de
diferenciacian de la personalidad, que es lo que da valo
al disefio grafico v, en resumen, lo que comunica. Todo
naturalmente, no puede reducirse a un sistema, porque
el arte grafico aplicado conlleva unos imperativos de orde
practico y su realidad es problemdtica precisamente por s
inestabilidad ¥ por el afdn de utopia que sostiene su
misma esencia.

Debide a [a complejidad de esta respuesta y temiendo

na sea suficientemente clarificadora para lectores no
especializados, nos apresuramos a repraducic /a gue nos da
el conocido pedagogo, tedrico, critico e investigador

DANIEL GIRALT-MIRACLE/EI escolasticismo de las pregun
nos obligard a8 una sintesis que no deseamos merme
la intencionalidad de las respuestas

Es a todas luces evidente que ¢omunicacion wisual v
disefio grdfico son dos disciplinas distintas y que se difere
suficientemente para no confundirlas, a pesar de que pued
tener puntos de concomitancia.

La comunicacidn visual comprende por extension todo ague
que, desde el punto de vista de las emisiones, solicite la
recepcién perceptiva por los arganos visuales de un sujeto
Agui dentro incluimos todas las foto-recepciones que
nuestra retina pueda percibir aunque en la recepcion no ha
intervenido un comunicante intencional, cualquier objeto vis
una foto-recepcidn miiltiple o simultdnea. En este apartado
incluimos las solicitaciones visuales que nos incitan a mirar
sin que nadie & priori 38 haya propuesto decirnos nada
(Un fenémeno de perspectivas, el centellear de una estrall
los reflejos del agua).

Diserio grafico, por el contrario, tiene la obligacion ineludible
e intrinseca de ordenar los elementos visuales de forma




aue on la comunicacidn, el emisar
un perlecto Aiste. El disefio grafico es el apartado de |a
comunicacion .visua} encargado de estudiar, dominar'y usa

os datos técnico-perceptivos que conduzean a la cor:u ol
visual a sus plenos logros. Sl

¥ el receptor, consigan

Pusden existir expertos en comunicacion visual T ——
muy poco el disefio aungue dominen los movimientos
visuales reflejos y voluntarios, las foto-reaccic
¢ oculares, asi como los infinitos campos de
Por el contrario, no pueden existir disefadores graficos diie
gnoren la comunicacidn visual, deben dominarla, quizs

no en sus aspectos mas teoréticos, pero si en todos los
slemenios del vocabulario visual,

nNes somdticas
la comunicacitn,

Sospechamos que fas buenas intenciones de Giralt-Miracle
no 58 cumplen siempre en fa realidad.

/Nuestros disefiadores dominan no ya los aspectos teoréticos
paro si todos los elementos del vocabulario visual?

/eamos la respuesta del actual presidente de Grafistas
Agrupacion FAD:

ALEJD ESCUTIA/A pesar de que definir es limitar, a titulo
de explicacion, yo diria simplemente que comunicacién visual
o5 toda transmisidn realizada a3 través de |a imagen. Si bien
scientemente ésta se limitaba de modo casi exclusivo

s In representacion tipogrdfica, actualmente abarca terrenos
mucho més amplios merced a los consiguientes avances
wenolbgicos.

Disefio gratico es el estudio de una idea y su realizacién
madiante Iz técnica mas adecuada para que su imagen sea
captada con eficacia y simplicidad por el hombre receptor,
proscindiendo de puerilidades decorativas,

YVES ZIMMERMANN/Codificar en un lenguaje visual una

nformacién para cuya comprensién no se necesite traducirla
y {Grmulas literarias.

Codificacion + facilidad del receptor de decodificar + comprender
inmediatamente — comunicacidn visual.

Técnica de expresion dentro del campo de la comunicacion
visual, que opera sintéticamente con la informacion a transmitir

Reduce o traduce 1s informacin
Eiarf:te”!“:a Y depurada para hacer una afirmacidn visial
@73 ¢ inconfundible, pPerceplible por encima de las demds

afirmaciones com
patitivas, v on el espacio
més reducido posihle i

@ su expresidn mds

Concisa sintesis la de Zimmermann

que contrasta significativamente con
miembro & su ver de s Bund Grafisc
también de Basiles

suiro formado en Basiiea
la de Joséd Artiges.
her Gestaiter,

JOSE_J\RTIGASIEomumcauﬂn visual en su mis
acepcidn, es todo aquallo que la mente comprende o través
de los ojos, abstrayendo cualquier emocian transmitida por
oiros sentidos. Ahora bien; Comunicacidn
camo Técnicas de... podria girar en torao de la siguiente
ljlehmclr.'m' Cualguier realizacidn humana gue consiga
thieresar, empleando solamente el ojo humano como
vehiculo sensitivo.

ampha

Wigus! CIrCUnscrts

Er_‘l la practica results dilicil disociar el sonido, ol tacto Y
ain el olor en algunas técnicas da ¢ municacidn visual
pero la labor crestiva del visualizador se centrard sobre todo
en el concepto pldstico, atn reconociondo v solicitando
la emocién, el climax v &l tempo, que af
el complemento expresivo, transmitido

i8N a sus obras
por otros sentidos.

No acepto la definicién de D
profesional independiente Creg
s6lo puede aceptarse para den
especializacién gréfica como sar
al ratoque, la ilustracién, sic
propias del gralista

Grafico como manifestacidn
qui, COMD MExmo

inar cierto «

0, O Una
iei. i caligratia
8 lodas elas

Nunca conocl en el extranjero un individuo ejerciendo como
disefiador gréfice, ni tengo noticlas de la existencia alll
de una sola esc reialidad

wonal de dicha

Todo oficio remunerado
del mercado pues, sin &
imperativo econdmico o s8 convi
o actividad puramente ror

sn hobby, @
ssoiritual

Desde un punto de vista absolut
debe rechazarse la personali
Grafico, cuando sus obra

| [tn )
Disefiador
cadas dentre




de las actividades del Artista pldstico. del Grafista, del
Decorador-Interiarista, del Disefador Industrial ni an las del
Creador Textil, no cubren por si solas una necesidad social o
mercadolégica. Segin mi modesto entander, sin animo de
molestar a nadie, més con el deseo de clarificar conceptos y
actitudes, lo gue ocurre con el Disefio Gréfico es una
manipulacién més de la semdntica, departe intelectual al que
tan aficionados son hoy los espainoles cultivados. Con suma
ligereza se lanzan y se imponen nuevas palabras para

sustituir denominaciones claras que todo &l mundo comprende.
con lo que se consigue un oscurecimiento tematico que,

salva para algunos pocos iniciados, ni el empleo masivo del
diccionario logra despejar. Asi han aparecido: paro laboral,
contraste de opiniones, alta coyuntura, polucién, grupos de
presién v lo de visitantes en vez de turistas, etc. Si Disefiador
Grafico se pretende que sea lo mismo que Grafista

Jpor qué introducir sste nuevo vocablo confusionista?

Seglin mi modesto entender, tan absurdo resulta lo de
Disefiador Gréafico, como lo de Grafista Dibujante
Publicitario (1) gue aparece en ciertos anuncios de ofertas
de emplea. Veamos porqué.

En septiembre de 1964, teniendo mi estudio instalado en
Zurich, s celebrd en aguella ciudad la primera Asamblea vy
Congreso Internacional de Grafismo, a la que asistieron
una nutrida representacion de Grafistas Asociacion del FAD
de Barcelona. Alli se elaboraron y aprobaron los Estatutos de
la Constitucién Internacional de Asociaciones de Grafistas
{ICOGRADA) cuyo primer capitulo (A) deja constancia

de su fecha de fundacién, limite legal de su gobierno,
ubicacién del organismo central, su responsabilidad civil
segin el Derecho Holandés y las lenguas oficiales de

la Asociacién.

Pero el articulo siguiente, y en dos apartados, define las
actividades v la personalidad profesional del Grafista
al cual ampara; lo transcribo textualmente.

Definicidn

1/Grafista es |a persona que tiene la sensibilidad, habilidad,
experiencia y/o la formacidn para crear profesionalmente dibujos

{1} En mi escrito Sincpsis del cantel sspafiol, publicads sn la revista Control

n.® 56, explico ol porqué y como s0 introdujo en Espafa la palahra grafista,
gelicismo do graphisie gue & su vaz as un germanismo de graffker,

AJADEF

EMNCIANUEWR

o imagenes para la reproduccién, mediante cualquier
técnica de comunicacidn visual,

2/Un grafista puede ocuparse en los problemas de
ilustracion, tipografia, caligrafia, dibujo de superficies para
embalajes, dibujo para disefos decorativos, libros, enuncios |
publicidad, presentaciones y exposiciones, cine y televisidn,
Puede realizar uno o todos los aspectos del dibujo
comercial, ya trabajando con sus propias manos, ya incluso
en algin momento, en calidad de director artistico, dirigiendo
colectivamente el trabajo de otros.

Conversando cierta vez sobre grafismo con un lider del
Diseno Grafico, sostuvo la opinidn de que no toda la labor
grafica era publicitaria v me cité como ejemplo idéneo

la senalizacion del Trafico. Le contesté diciendo gue la
publicidad no era engafio vy presidn como &l pretendia, sino
altruismao, civismo, cultura, deporte, socialismo, urbanistica,
politica, comercio, etc., segdn lo que se anunciara, Pero es
también orientacion e informacién, como la cartelera de
espectdculos, la critica v |a sefzalizacian del trafico. Si se quis
remontar a la fuente motivacional, cada individuo hace ¥
practica publicidad cada vez que expone sus ideas
defendiéndolas; cada vez que adopta actitudes o maquillajes
para conseguir cierto fin; cada vez que ofrece una capa

o un cigarrillo para alcanzar audiencia y cada vez que
critica |a publicidad no hace mdés que publicidad en contra,
no es menos cierto que las senales de trafico no son tan
solo simbolos publicitarios de una Ley de! Cddigo de
Circetfacidn sino informacién imperativa, cuya ignorancia,
olvido o transgresién son sancionables,

Pero, al margen de estas consideraciones, el hecho
incuestionable es que las senales de trafico han sido creadas
o modernizadas por grafistas, cuando no por delineantes

de la administracién internacional de tréfico, perc nunca a m
conocimiento por disefiadores gréficos.

El ingreso de Espana en el Mercade Comdn no estd
condicionado tan sdlo a alcanzar unos niveles minimos

de industrializacion, productividad, calidad, standing de vida
apretura politica; lo condiciona también el conseguir una
mentalidad europea, que permite, al menos, que los
conceptos expuestos en verndculo sean traducibles a otras
lenguas, sin perder claridad ni significado. No podemos




naoernos llusiones, pues la Gnica diferenciacién que Eurspa
nos tolerard, serd la de los toros y el flamenca,

4 continuacidn, el director de la seccidn de Disefio Industria/
de la Escuels Massana, responde en verndculo:

SANTIAGO PEY/Qualsevol objecte —o producte— natural
a creal per i'!-.ame—-. comporta una percepcio i, sty
uyna comunicacid. :

Segons les propies experiéncies i els condicionants que
jenvolten (habitat natural i social, familia, educaci6, ete.,)

o1 ésser huma s'adona d'aquells objectes o productes i els
i dona una significacid particular que estd intimament ligada
s lus seves vivéncies, records, coneixements adquirits,
imiuicions, reflexions, etc., és a dir: té una presa de conscigncia.

Ls comunicacio, en general, es el nexe que s'estableix entre
aquelles causes que provoquen la nostra atencid i
|a conseguent, presa de consciéncia.

La comunicacio visual, per tant, es la que ve copsada pels
santits visuals i acompanyada en la presa de consciéncia

per tola una serie d'associacions | evocacions a daltres
gensacions no visuals. Actualment, hom ha donat a la comunicacio
visual, un sentit més restringit i especific: aquell que es
originat | provocat per I'home per a I'home.

£l Disseny grafic serien els recursos, enginys i sistemes de
representacid gracies als quals es plasma aquesta Gltima
comunicacid visual,

ORIOL MASPONS/Que sea claro v bonito. Estas condiciones,
por estar sometidas a la revision del tiempo, de la moda,
varlan &n cada época, tanto como la mas honesta y abjetiva
varsitin gue cada director cinematogréfico ha hecho de cémo
vastian los egipcios ¥ los romanos, baséndose siempre
fielmente en documentos, objetos, o hechos histdricos.

No me averglenzo en absoluto del uso de la palabra bopito
ielerida @ la comunicacion y al disefo porque creo gque es
la més apropiada.

JORDI| PERICOT/En un sentido muy amplio, comunicacion
visusl seria toda transmisién, por el canal de percepcién-asociacion

e T EER ]

visual, que tiends a

instruir £l
raceptor, It & influir 3l individuo o grupo

Dentro de este panorama general, #l disefio grifico ocupa un
lugar prui?reme ¥a qua trala lécnicamente la visualizacidn de
los mansajes, creando unas imagenes cuya funcidn comunicativa
e qurmatwn es controlada, por ejemplo; niveles de
significacitn (signos, sefales, simbolos), estructuras

significantes (forma, color, movimiento). incidencias de
pardsitos, eto.

Sigue la respuesta de uns profesora de disedio grifico de Eina:
TONI MISERACHS/Entisnde por comunicacidn visusl todo

lo que, literalments, significan estas palabras. Es docir,

tantas cosas como son las que van desde ol environnement.
hast; el billete de avidn o la larjeta, pasando pot la srquitectura,
el disefio de objelos, la sefalética, la moda, etc Dantro de
este inmensao campo, delimitar donde empieza y donde termina

el terreno de actuacién del disefiador grélico es més que
complajo.

Hace afios, no muchos, cusndo & esta actividad ge la
denominaba solamente con el nombra de grafismo, se cala
en la tentacidn de definirla, v a menudo ejercitarls, como
Decoracidn de impresos, Disedic de cualquisr superficie,

plana o no, destinads a multiplicarse indefinidamente por obra
¥ gracia de una miquina reproduciors, mc.. elc. Pero ahora...
ahora el disefador grifico sabe que. ademds da nuevo
nombre, tiene nuevas posibilidades v, por lo tanto

nuevas obligaciones.

Porque jcomo ser feliz disefando folletos ¥ carteles y

adn libros y revistas sabiendo, gracias a la Teoria de la
Informacidn, al Estructuralisme y a Tantos Dtros, que tambidn
incumben al ex-grafista labores como la safializacidn de
ciudades y servicios publices, la transformacidn de interiores
arquitectonicos o la creacién de la imagen de empresa de

un partido politico internacional? 727777727

Y la respuesta de
FPLASTICA POPULAR/Las personas son constantementa sujetos

de la percepcidn visual y reciben comunicaciones cuando
reconocen, racional o sensorialments, el significado de estas
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5 Y solamente recongcen cuando establecen
relacian entre ¢ timulo visual y su propla parsona.
Entendemos gu establece relacidn cuando se le atribuye
al estimulo visual un significado wssble —aceptable o
rechazable— por el :=.u;r_-'1cu Sdlo en estas condiciones s@
produce comunicaciun yvisual vy las percepciongs que quedarl
sin I|"||E|'n:'|'|_'T-_|-' no son smno rUl’cl‘lt,.

percepcions

Cuando se ordenan unos elementos foto-emisores con
arreglo a un plan para que su percepciGn sea interpretada de

acuerdo can |as intanciones ardenadar, en realidad
se estd disenando una comunicacidn wisual. Si estos
glementos foto-en se sOn representaciones (no una llama,

ona, sino un dibujo o

SN0 sU repr
una [plog

es decir, el d

no una per

ian visual mediante

1enomeanos I:',L"1I_|1"|LI'5:. BN L"n_'nﬂn'il.') s0n

5 que refacionan al hombre 15U entorno.

' sfador de comunicaciones tieneg mucha parte de
1sabilidad sobre la validez de estas relaci que van

ablecer los receptores. Y en una civilizacibn donde

t parie de |la infor

asume —io quiera 0 no una clarisima

ctico-educacional.

Las respuestas a esla pregunta de E. Tormo, A. Rafols
Casamadsa, J. C. Pérez Sénchez, M. Guerra y el grupo de
estudrantes coingiden, de una u olrs forma, 8 los publicados
anteriormente, por (o que no gportando nada nuevo
pasamos & formiulal unda pregunta

a las funclanes que usted realiza

105 las réspuestas de fos
con fa Unica

publicar
diseno gra

Giralt-Miracle

prafesional
excapoion g

DANIEL GIRA
pedagdgica, tadnca
mi conce

peitn del e

Concepecidn que na daincide exactamente con fa de

Farnames of Casbicrn 7 Maden- 10

se produce el Ofseno Grafice,

macidn se transmite mediante imagenes,

|

PLASTICA POPULAR/Vamos a dividir en dos partes
nuestra respuesta

Por un lado, los disenadores graficos comerciales realizar
una actividad formalmente ajustada a nuestra definicidn, per
sifn una clara definicion ante las responsabiliades sociales
derivadas de su funcidn educacional en la mayoria de los ca:
¥ con una aceptacion factual de la toma de partido impuesta
por el sistema,

Por otro lado, 1a definicion que hemos dado se ajusta
también a nuestro trabajo, si bien hemos pretendido subsanar
las deficiencias que senaldbamos mds arriba. Pldstica Populs
tiene en cuenta que [as comunicaciones graficas que disefia
son elementos de refacidn entre sus receptores v la realidad |
pretende que estas relaciones sean dialéeticas y criticas.

Por tanto, mantiene una praxis comprometida, Esta pasicifn
adoptada nos aleja de los elementos habitualmente
promotores del disefio grafico y nos pone en contacto con
los sectores sociales mds progresistas y combativos.

Seguimos detectando diferencias en fla concepcidn de
esta funcidn;

JOSE PLA NARBOMNA/La intuicidn sensible es consustancial
en mi personalidad. El andlisis, 1a blsqueda, el método,

me los impongo. comao imperativos de conocimiento.

Sin sintesis no hay posibilidad de conocimiento,

YVES ZIMMERMANN/Cuando los condicionantss de

un trabajo son dptimos y especialments cuando el amisor
de la informacidn coincide (o se le lleve a coincidir) con las
dos definiciones previas, si.

Artigas aprovecha para pronuncfarse, una vez més.
sobre cudl es la exacts nomenclatura de sy profesidn

JOSE ARTIGAS/Por lo anteriorments expuesto, mis
funciones concretas en cuanto a mi labor de visualizador,
son las de grafista en wvarias especializaciones y no las de
disenador gréfico.

Fambién se lamenta de que sus funciones no se ajusten
a Su definicidn:

Panorama
. .dela
plastica catalana

GALERIA ADRIA Consell deCene Dl 11 ol 30 de Jury del 1971



MAXIMO GUERRA/Las funciones,
yo realizo en una agencia de publici
grifico, sino de visualizador de trabajos grificos para sy posteriar
aplicacion & las necesidades comerciales de consumo. Estas
junciones las desarrollo como una necesidad vital de
supefvivencia, pero no como una jdealizacién de' mis
sxpresiones interiores, que luego al exteriorizarias las podrian

4 servicio de otras causas mds dignas que el estar sometido

s unos cauces planificados, para que lo poco o mucho de
pofesionalidad vaya dirigido a ensalzar este o aquel producto,
sstablecido por un sistema capitalista,

que como profesional
dad, no son de disefiadar

¥ ol presidente de Grafistas Agrupacidn FAD:

ALEJD ESCUTIA/Naturalmente, pero el disenador grifico
pofesionalmente més valido es aguel que realiza una labor

de creacidn social-informativa, aunque desafortunadameante,

en nuestro pais, esto representa una situacién excepcional,
pupsio que la mayor parte de los llamados diseniadores grificos
realizan cometidos publicitarios v parapublicitarios (con todos
ing condicionamientos que ello supone)

TONI MISERACHS/Después de una larga etapa de |o que
padriamas llamar racionalismo ortodoxo, que pretendia sar
figurosaments informativa Yy en la que se trataba, sobre todo,
de evitar |a gratuidad de los elementos de comunicacién,
smpiezo & estudiar con cierta timidez un peligroso

concepto llamado ambigledad. Creo interesante constatar aqul
s influencia gue, en esta evolucidn, ha tenido mi colaboracian
con &l equipo de EINA.

En cuanlo a tipo de trabajos, obviamente ligados al tipo

de necesidades que el pais cree tener, la mayoria corresponden
a lo que, segln lo expuesto en el primer apartado de

la encuesta, deberia llamar etapa tradicional del disefo gréfico;
libros, revistas, folletos, carteles, discos, etc. En referencia

1 la nueva gama de posibilidades del disefador gréifico,

mi experiencia personal se limita a rotulos de tiendas o
edificios y al reciente encargo de sefalizacién del interior

de una clinica en régimen de mutua laboral.

ALBERTO CORAZON se /imita a afirmar que sus funciones
coinciden con su definicidn de la comunicacidn y el disedo.

Tercers pregumta: ;Qué preparacidn profesional ha recibido?

centre
d'estudis
pastorals

¢Cudl es su op
autodidacta— que roc

Culf serls, a su

inidn respecto » fa formacidn

eLCoiar o

iben los tuturos disefisdores grificos ?

fuicio, Is Draparacidn i

recibir un future profesional?

Las respuestas recibides indican,
que éste es e punto candante

de nuestra profesidn.

Pérezr Sénchez nog remite una

casi podtica:

JUAN CARLOS PER
en la escuela primari

mi tia Elena pars ingresarme en
sin embargo, a los doce

del automotorl.,

Desde los dieciocho afios he trabsjado en muct

publicidad. donda he

la critica y el andlisis.

Muaraleja: Todavia co

Nas sentimos plenamente solidarios

por su vivida agudeaza,
en la problemitics actual

ddniga Que deberis

rragica respussta de consiruccitn

EZ SANCHEZ/Mi interés por el dibujo
3 motive entusiasmados consejos de

una Escuela de Arte:
afios cursaba e

aprendido la rdcnica profesional
Realizar experiencias pldsticas me ha fecilitado la libertad
de exprasidn, y mi breve actividad docente me ha ensef

udios de mecinica

a3 Aagencias de

\ado
nservo mi desesperacion por aprendes
de esta moralejs
A continuacidn el director de wna escusls de disefio incluye

tn tentader programe de estudios
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un astudio profesiogréfico realizado recientemer

En dicho estudio los

carrespondientes al espiritu
agilidad mental y metodologla rigurosa

citados anteriormeante
nuestra escuela
plan siguients

lizgada, de m

factores mie

creativo o

». Partiendo

imaginacion ac




Primer curso

TECNICAS BASICAS: Dibujo lineal y perspectiva. Dibujo
de representaciGn. Interpretacidn y composicion de formas.

Teaoria del color. = g
PROBLEMATICA DEL DISENO INDUSTRIAL: Introduccian
a la problemaética del disefio. i
PROYECTOS: Tipologia. Ejercicios de expresidn grafica.
HUMANISMO CONTEMPORANEQ: Historia del arte. Bases
del siglo XX. Criterio literario.

Segundo curso:

TECNICAS BASICAS: Dibujo de representacion. Taller color.

Técnicas de impresién. Fotografia,

PROEBLEMATICA DEL DISENO INDUSTRIAL: Teoria de la
comunicacion. Psicalogla social

PROYECTOS: Proyectos |

HUMANISMO CONTEMPORANEQ: Problemas del siglo XX.
Artes contempordneas.

Tercer curso

TECNICAS BASICAS: Dibujo de expresidn. Fotografia.
Economia y organizacion.

PROBLEMATICA DEL DISENO INDUSTRIAL: Sociologia

de la cultura de masas. Seminarios de critica, Teoria da la
comunicacidn Il.

PROYECTOS: Proyectos |l

HUMANISMED CONTEMPORANED: Estética.

Finalizados estos estudios, el alumno realiza una Tesina

a nivel tedrico-practico sobre un tema de investigacion a su
eleccian.

En cambio hay quien no considers opsrativa fa formacticn:

DANIEL. GIRALT-MIRACLE/Aungua provenga del campo de
la filosofia v la estética, mi formacion dentro del disefio
grafico es eminentemente influida por las corrientes europeas
y americanas de la especislidad. Los caminos de siempre:
libros, revistas, contactos personales, visitas, etc.

Finaimente hemos llegado al convencimiento de que dentro
de los dominios del disefio, asi como en los de cualguier
especialidad creativa, no es la formacidn la encargada de
despejar mentes o abrir horizontes, no son los acufamientos
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escolares, ni los vanidosos autodidactismos, sino la labor
asforzada, disciplinada y continua que una vision y trabajo
interdisciplinar puedan ofrecernos. Las escuelas son a todas
luces necesarias, pero como trampolines de investigacion
abierta, nunca, jamas como transmisoras de un oficio. La
artesania en los campos del disefio murid en las manos de Grop),
Las escuelas de disefio, como la universidad en general,

no pueden ser, ya no son, las omnipodas facultadoras de
un trabajo serio o cientifico.

Como preparacion iddnea entiendo aquella que un estudiant
sabe buscarse, no la que espera le den. Lo mismo
continuard sucediendo en su vida profesional.

ORIOL MASPONS/La formacidn gque he recibido es la de!
Colegio de los Hermanos de las Escuelas Cristianas de
la calle Amadeo Vives. no recuerdo el ndmero.

En cuanto a la formacidn que han recibido o es deseahle
recibieran los futuros profesionales, no tengo opinién

al respecto, porque como creo que ser disenador grafico es'u
cosa bastante intuitiva, como ser cameraman de cine o
fotégrafo, tendria gue ir averiguando de ddnde han salido
los mejores, para quizds llegar @ una conclusidn. De los
mejores fotdgrafos de Europa y USA, en donde hay
magnificas Escuelas, no sé de ninguno que haya salido de
ellas, pero esto no quiere decir que afirme gue no sirven.

JQué dicen los estudiantes?

CLARET SERRAHIMA/MIQUEL CUNAT/CARLES PAZOS/J0!
BARGAD/La ensenanza escolar en las escuelas mds selectas
se basa actualmente en dar al alumno un esbozo de
intraduccion a la comunicacion visual.

La ensenanza autodidacta, gue dividimos en autodidacta
escolar y autodidacta de calle, se mueve en general, por
motivaciones estéticas o estilisticas, asimiladas del
profesional-profesor, en el caso del autodidactia escolar, y ¢
apuntes al natural de la moda grdfica, en el caso del
autodidacta de calle.

Esta clasificacidn rios parece interesante: autodidacta-autodida
versus autodidacta-escolar. Esta respuesta nos parece tanto
mds significativa cuanto que nos flegs de un grupo de
alumnos de una de las mejores escuelas de diserio de Barcelo




Un auviodidacta-autodidacta opina:

MAXIMO GUERRA/La preparacién profesional que he
wecibido ha sido autodidacta, pero sobre todo complementada
con los afios de experiencia profesional adquirida en

estudios de diseno gréfico, dependientes de empresas de
publicidad.

A lo large de mis contactos con los disefadores gréficos que
provignen de escuelas, he comprobado que su preparacidn

{en la mayoria de los casos), es de un desconocimiento

pasi completo de las tareas que como profesionales se nos
plantean a diario. Su preparacién aplicada en sl campo grifico
no s aprovechable, es una preparacién primaria sin
piofundizar en absoluto en las verdaderas fuentes del

disefio grafico.

Ls ensenanza autodidacta, hasta la fecha es de resultados
mis positivos que la escolar; y esto seguird asi hasta que se
pueda preparar a los futuros disenadoras gréficos, sobre toda
culturslmente, en verdaderas escuelas y con auténticos
profesores profesionales comprometidos con su actividad,

Esta respuesta nos parece muy realista: mientras las escuslas
funcionen como hasta ahora es preferible ef
autodidactismo-autodidacta.

Opinidn, sin embargo, distinta a fa sostenida por:

TONI MISERACHS/Estudios inacabados en Elisava

(1.# época, 2.* promocion) con los entonces profesores

A Rdfols Casamada, |. Zimmermann, A. Cirici Pellicer, etc,
Iniciacion a la practica profesional (2 afios) en el departamento
de Disefio de Geigy S5.A. que |. Zimmermann dirigla.

Autodidactas:

Nunca he conseguido comprender completamente el

particular orgullo de quienes asi se definen. En principio

creo que, en cuanto a decisién, es bastante peligroso:

Yo seré autodidacta refleja, como minimo, un aplomo increible
y también una total desconfianza hacia las escuelas al alcance.
Podriamos, quizds, llamarlo autodidactismo a priori. El caso
contrano serla el de gquien, analizando su trayectaria profesional
con un minimo de perspectiva histérica, decide bautizarse asi.

SElookn 1969

—_TmTh e

La realidad 8% que en el pintoresco panorama gréfico

harcal_nnﬁs existen actualmente numerosos ejemplos de

autodidactismo a Rosterioni verdadsramente reconocidos

—Y. para mi, falsamente validos— ¥. en cambio algunos casos

—POCos— de autodidactas a priori que me parecen muy

Interesantas, Las conclusiones son muy dificiles, sobre todo

si analizamos el grado de precariedad de nuestras escusias de
isefio, ain sabienda que los grados y niveles de precarfedad

difieren considerablemente de unas a otras: precariedad

econdmica, precariedad de nivel prolesional & intelectual
del profesarado, etc.

En definitiva creq que &l futuro profesional tendrd el trabajo
bastante facilitado asistiendo a una escusla, en el supuesto de
que ésta sea minimamente digna. Alll obtendrd, para
empezar, una cantidad de informacidn que de olro modo—

no nos engafiemos— no tendrla. Y, si hay suerte, conseguird
también una formacién da criterio que le proporcionard

el suficiente rigor para ¢3 nivel autodidacta? escoger

una determinada linea de actuacion profesional.

Y seguimos con la respuesta de olro sutodidacts:

JOSE PLA NARBONMNA/Una preparacién de imperio con
escudos en oro niguelados, la repdblica francesa sin

cocarde y la confederacién helvitica. jLes parecs poco? [Ahl
Y también pillé ia época de los aNUNCios como escobas,

las diapositivas de cine rotuladas a la mano en memoria de
Pedraza, dibujé sobre la piedra, hica calendarios, lei a
Hoppings y a Sartre al mismo tiempo y de contrabando..,

Lo que no hice fue vender perifdicos, aunque lel Tétes rondes
el tétes polntues, me miré en su espejo y para perfeccionar

mi huérfana carrera hice mi revolucidn en el Tervilor dal afio 58,
La patria —esta matrona de grandes nalgas— me acoge
consagrado y ejerzo en Penicilinas y Camisas. El suafio

de lo social y mi vocacién federal me llevan al pais de la
Cruz Blanca a oler tipografia. Cuando vuelvo me hacen
profesor y salgo. catedralizado en los peribdicos. jHe friunfadol

¢ Cudl es su opinidn respecta a la formacidn —escolar o
autodidacta— que reciben 105 futuros disefiadores graficos?

JOSE PLA NARBONA/Mis apiniones a esta raspecto no estdn
formuladas en términos absolutos porgue la experiencia gue
pasé coma ensefiants, o mejor diche, como persona con

3LANG.
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conocimientos empiricos gque trata de transmitir sUs
experiencias a un grupo, me ensend la gran contradiceion

que hay en todo sistema educativo digamosle artistico.

Para definir mds claramente mi respuesta podria decir gue

en el terreno de la plastica se da a menudo el autodidacta
brillante que se ha formado a contrapelo y generalmente es
gste quien llegs & ser portador de nuevas valores. Tambidn
podria afadir que una auténtica formacidn cultural como base,
a nivel universitario, darfa una dimensién de conocimiento
maés dilatada al disefiador. Quizds esto, en general, serla mejor
para gjercer como profesionales més responsables, rna‘_ls
competentes, mas culturalizados. Pero todo ello requiere
vocacidn v anos y esto hoy es sdnscrito en relacion con los
cursos de formacion acelerada que imponen todas las

nuevas profesiones para acrecentar, si cabe, la confusion
general, en pro de no se sabe gué.

La formacidn gue recibe el futuro disefador grafico

—lgasa grafista— es una especializacion acelerada y

traumdtica v, en general, sin un orden demasiado establecido.
Me refiero a nuestro pais, Fl profesorado, o bien ha salido de
una posguerra de bellas artes ¥ normalmente no es un hombre
culturalizade —lo que da una dimensidn artesana a su
docencia—, © bien son los primeros graduados que pretenden
catequizar con una dogmdtica mal aprendida pefo con una
decidida buena voluntad. Y ésta es la que les redime de |as penas
del infierno. Tales circunstancias conllevan implicitas la
problemidtica de no saber el por qué se hacen las cosas

de una forma v no de otra, es decir, una falta de sentido critico
que, a la postre, es lo que define al disefiador grafico

en estas latitudes,

¢/ Cudl serfa a su juicio, fa preparacion iddnea que deberia
recihir un futuro profesional?

JOSE PLA NARBONA/Creo que ya lo he dicha: la educacion
es la dnica forma de socializacidn vy, por tanto, de
comunicacidn auténtica. La educacion sin especializaciones,
ni titulos con modernos pergaminos niquelados; ni cosas

por el estilo.

f-renrg a la propuesta de educacidn sin especializaciones
incluimos |2 opinidn de un especialista.

YVES ZIMMERMANN /Aprendizaje de cajista. Formacién como

disefiador grafico en la Allgemeine Gewerbeschule de
Basilea, Suiza.

Considero que los programas pedagdgicos de disefio grif
en las escuelas espaiiolas y de algunas pocas gque conozig
en otros paises son inadecuados, porgue se limitan
demasiado a8 campos relativamente marginados de la
comunicacidn visual. Creo que una formacién gue responds
a las necesidades contempordneas deberia incluir otras técni
expresivas de la comunicacion visual, aparte del disefio gréfl
¥ desde |luego, a nivel universitario.

La farmacion autodidacta es una experiencia personal

que varia segin el caso; hay autodidactas buenos y
autodidactas malos. Estas experiencias, me parece, no son
generalizables; por consiguiente, no me veo capaz de smin
un juicio critico vdlido.

Ciertamente, hay autodidactas buenos vy malos.

Un autodidacta que dirige otra escuela de disefio con
atro programa:

A. RAFOLS CASAMADA/Mi preparacion ha sido autodidact

Creo que la preparacion autodidacta es vilida siempre que
exista un suficiente criterio de enfrada y un profundo interés
por todos los aspectos de la materia escogida. Tiene tambid
sus inconvenientes, entre ellos la mavor lentitud en la
adquisicidn de recursos técnicos.

El paso por una escuela bien orientada puede ser de gran utilid
mds, quizas, por las relaciones que se establecen entre
profesionales y alumnos y entre los propios alumnos, que
por el stock de ensenanzas concretas que se pueden recibir
No hay duda que un profesor con experiencia puede ayudar
mucho en el momento de la formacién. Pero es preciso

que la personalidad o el prestigio del profesor no cohiba

la libre expresidn del alumno, el desarrollo de su propia
personalidad. De este peligro el profesor debe ser totalment:
consciente y procurar evitarlo en todo momento.

En cuanto a la futura preparacién del profesional, ante todo
considero importantisimo, en una época en que se nos dan
tantas cosdas hechas, insipidas, incoloras e inodoras,



un redescubrimiento y enriquecimienta de |a sensibilidad,
futo, acompafiado de constantes estimulos al impulso creativo,
debe contribuir al descubrimiento y asentamiento de | '
propin personalidad.

Pura ello es imprescindible trabajar en toda clase de
peperimentos formales, visuales y tdctiles: en unos casos
puscando la expresion —la comunicacidn—, en otros el simple
pstudio o constatacién de efectos opticos, el resultado de
glerios cONtrastes tanto visuales como téctiles, las relaciones
wnire color y luz, y color, luz, espacio y sonido,

Conjuntamente con esto el futuro disefador debe profundizar
en los conceptos de forma y de funcién, en sus diversas
minciones y en los distintos tipos de funciones, Para ir
avanzado en estos terrenos es imprescindible |a adquisician
do los medios idoneos para la expresion, tales como: dibujo
do representacidn y dibujo libre, dibujo técnico, fotografia, ete.

Saria muy largo dar una explicacién de todas las materias
que, ademas de las anteriores, considero que debe conocer
ol disefiador gréfico. Me limitaré a nombrar algunas que me
parecen especialmente importantes: Estudio de la letra

(de la escritura a la tipografia). Historia del Arte. Historia del
Disefio. Estudio del Signo y los sistemas de significacién.
Teoria de la Informacién. Conocimiento de las distintas técnicas
de reproduccidn y de impresidn. Estudio de los mass-media.
Fublicidad y propaganda. Asimismo es importante tener

un eonocimiento de los sistemas econdmicos, su evolucion e
influencia sobre el desarrollo de la sociedad. Psicologia de

la Forma. Psicologia del Comportamiento, etc.

{ un altre...

SANTIAGO PEY/La meva preparacid professional ha estat
més aviat autodidacta i, després, la que comporta
I'ensenyament; una metoditzaciéd i sistematitzacid dels
conesixements anteriors i un estudi complementari d'aguelles
dusciplines o teories gue de resultes d'aquell exam&n.de
consciéncia pedagobgic em van fer veure que no tenia

o hi anava coix.

Degut a la meva especialitat de disseny _indusuial no estic
gawe en contacte amb les Escoles de Disseny grafic. Vull dir
que conegul exactament els plans d'estudi i els métodes.

Fla totes maneres em fa I'efecte que més que dirigides a una
Investigacid tenen un excés ds Pragmatisme o bé, de 1ot

el contrari; massa culte a la forma
Fari: per la forma per espaterrar
unes minories o uns snobs, 3 5

La meva opinid sobre la futura formacié d'un professional és:
Insistir fonamentalment sobra u

: ; na educacid social i cultural
desproveida dels classics estereolips que han malmés
la nostra histéria.

En un ordre empiric, contribuir a |
de I'espai, dels si
mitjangant
la buidor

£ a formacid per a la comprensit
gnes i de possibles noves significacions;

uns exercicis sistematics d'interpretacions des de
total fins a les mes complexes imbricacions de punts,
ratlles, masses i signes (icdnics o no) amb i sense color.
Naturalment aixd hauria de ser acompanyat de cartes

practiques auxiliars: fotografia. us de trames. col-lages,
raspatilats, etc.

La creativitat hauria d'ésser estimulada per autocritiques,

crllliquas a nivell de classes col-lectives | enquestes de gent
aliena a la professia.

ENRIQUE TORMO/Si la pregunta quiere decir: Jqué escusla?
Es obvia la respuesta: desde of siglo XVl sélo han existido
las escuelas de Belfos Oficios.

En el terreno crestivo sélo existe una formacién: la vocacional,
la escuela s6lo es un complemento técnico, estético y
cultural. El autodidacta no es formado, se cres &/ Si recibe

una formacién, por parte de segundos, ya 6s escolar,

Resumiendo: cren que toda actividad de creacidn debe
poseer un minimo de vocacidén pero mucho de formacidn.

Un prafesional ajeno a las précticas escolares nos comenta:

ALBERTO CORAZON/Imagine que mi situacién respecto de
esta cuestion s muy espaecial. En realidad nunca he recibido
ningin tipo de preparacion profesional. Estudié Ciencias
Politicas ¥ me especialicé en antropologia. Me convertl en

un profesional del disefio el primer dia en que cogl un pincel vy
un tiralineas. Esto es absolutamante literal.

Desgraciadamente no séle no he tenide ningdn tipo de
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sino que ademds no CONDZCO 10S
siguan en estos momenios
ntros de aprendizaje han sido
jue he podido sdveriir es que

3 para gue
idn y tratamiento, €5 algo gue

finita. La imagen, suU 7

no parece interesar a nadie: En cambio los t2
ucciones a base de miles de

eritenc

tlenos de innu
palitos, papelitos, trocitos de plexi

utilizado parece ser el de
siqnificativa es un trabajo, mas cientifico es su planteamiento.

unido paraddjicamer
frios v caligntes
sefianza sino de |as

g dghiera recibir un

r contestado redac do un
¥ Créo gue no estoy en condiciones

gquilo, Alberto, gue ya tenemos tres!

El presidente de Grafistas Agrupacion FAD también es
autedidacia, ¥ dice:

ALEJO ESCUTIA/Las escuelas existentes, si bien tienen

un plan de estudios coherente e interesante dentro del estadio
cultural del pais, no tienen &n cuenta en alqunos casos su
contexto social-econdomico.

La situacion mds acorde con el momento actual, es la
formacién autodidacta mediante el ejercicio de la profesion

Confeccionar un plan de estudios seria labor de varios
profesores ya existentes y profesionales competentes,

pero crec gue la base primordial consiste en una preparacion
cultural a nivel de estudios superiores.

Observen alentamente esta apasionado canto al masoquismo
grofesional. Su tesis es clara: el grafista (disefiador grifico)
no debe jugar ningiun papel cultural. Debe [imitarse

& vender mas. 4 pesar de su extensidn, recomendamos
fa tatal lectura de esia respuesta.

NEW YORK
OFICINA y DENUNCIA

de «Poeto en Nuova York
de Faderico Goreio .-_u,::_ "

Veriidn Grafica del
Plastica Popular, g

adguieran una paciencia

res suelen estar

ado ¥ menos

es revaladar

iro profesional

JOSE ARTIGAS/Mi formacion profesional ha sido
absolutamente autodidacta, ya que solo recibl las
del primer cursillo sobre Técnica Publicitaria organizado |
D. Pedro Prat Gaballl, por los afios 52 en la antigua
Escuela de Comercio de la galle Balmes., Fue pr SAMEent
gran deseo de perfeccionarme ¥ la desalentadora convice
de que poco mas |legaria a aprender en Espana lo que
motivé mi deseo de emigrar a Suiza en el ano 1954

Prefiero abstenerme de contestar a este segundo apartads
por no conocer a fondo los programas de ensenanza y e
cdmo se imparten, Por otro lado, creo que bajo la
denominacién de Diseno Grifico existe un craso error de
concepto artistice, EN CONTRAPOSICION AL CONCEPTO
COMERCIAL QUE DEBERIA PREVALECER, tal como
intentaré explicar en el siguiente apartado.

La preparacidon idénea que deberia recibir el grafista
(puntualizando lo de grafista) ademas de las teorias, técnic
¥ practicas del arte plastico, seria que recibieran unas ligers
nociones de Marketing, para descubrir a través de &l |a gra
importancia de la relacion existente entre el producto que s
ofrece y [a masa de piblico seleccionada a quien se dirig
la estrategia que se emplea para conseguir este fin, y sobre
todo que descubriera como verdad basica, el intergés
puramente comercial gue anima a firmas y empresarios a
recurrir'a la Publicidad. Muy intensa y profunda ensefianza
de Tecnica Publicitaria, llevando enfasis en sena
la diversa accion comunicativa gue posee cada Medio,
dado el grado diverso de atencign qgue el individuo acorda
a priori a cada Medio ¥ aln a cada Soporte de un mismo Me
[(No es igual la atencion de principio gue el televidenta
mantiene ante su televisor, que la de un espectador
durante el entreacto, gue la de un lector de periddico

que la del que lee una revista vy la que presta al carial

un transeunte cualgquiera. De ahi que cada pieza
publicitaria sea creada, al margen de olras considera
técnicas, en funcion de la comunicacion personalizada de
cada Soporte vy de cada Medio). Amplia pedagogia sobre
creatividad, en su doble vertienie Idea e Imagen, insistiendo
gue siempre gquedard subordinada a fa unica finalidad
vender mdximamente un producto determinado, €n un drea
senalada v a un publico previamente escogido. Por Gltimo
desarroliar lo mds ampliamente posible las dificiles asignatur
de Mativaciones, Idea & Imaden, en la interrelacidn de
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coloristica. composicion, estilg, tipografia;
axpresion facial, gesto y vestimenta de |os
el decorado que los rodea y el aderez
La mejor |dea puede ser asesinada

la fisonomij
modelos h:’manns tfc:;m o» Ideas, que al Técnico en Publicidad habré
0 que los acompana, creado enfocadas al nivel intelectual de dicho plblico

deberd investigar 4l &g ml
or i . B 2sligar cual es al estiln gréfico que alcanza mayor
por una mala visualizacién. comprension entre la mayoria de Hq it s

! ¥ 518 grupo, y si resultare que,
£5TA PEDAGOGIA TECNICA DEBERIA SER PROGRAMADA Conjuntamente, sélo admite &l estils del tebeo que
f CONTROLADA POR EL INSTITUTO NACIONAL DE semanalmente leen v el del cromo de los calendarios &

PUBLICIDAD Y EL CUADRO DE PF{UFESDHES SOMETIDG fmﬂqunes religiosas que presiden los muros de sus hogares,
A SUS DIRECTIVAS. E el grafista canscienta sdio podrd escoger para visualizar sus
Pi8Zas entre estos dos estilos,
El l]r.1m—.;;]cdgeabi_;nmnp;e;_der %ur finblqulg. :n técnica moderna, Se comprende faciimant fi
Ve o 88 ingu ieza de publicidad en func; dc Mg, aunque pocos grafistas o
qusto estético del grafista, ni al del técnico, nif:I fignf'?::!ﬂtp acemian, que ésta imposicion mercadalogica selactiva del estilo
Se crea tan solo en funcidn de y este de nos o sefala ell estudi ¥ {mm." de visualizacidn impide que o grafista ses considerado
Sewvio da Matketing. ' & un artista (lo impiden también las mdltiples imposiciones
que recaen sobre su obra; finalidad comercial, tamafio v ndmero
de cu[u!ﬂs Impuestos, composicion estética seleccionada por
las motivaciones y reproduccion de su obra por sistemas
mecdnicos vy tods su formacidn estética, estiffstica-intuitiva,

Exista un calificative, muy empleado en nuestros estudios y
agencias, que deberia penalizarse cada vez
Es @l de bonito. Es absurdo que se esco

; Que se pronunciara,
18 por ejemplo un simple

debe quedar muy marginada, ante una mayor capacidsd de
nv - s ¥ . G ? yor capacidad de
: .-_'\.ljl:?l.‘ F'Brfql;ll:" hace bﬂll"lllD_. PUES LO UNICO OUE DEBE HACER dominio del oficio que e permita realizar visualmente e
ES VEN « ¥ sU seleccion debe hacerse z través de amplia gama de formas expresivas, yva qua si se restringe
yn lest @ una muestra selecc|m_-|ad_3 entre el publico al que a una personalidad gréfica muy acusada Sl
o ’|L'51;r1ﬁ dEs '8 apinion mayatiaria de diche LRI solicitado cuando axista comcidencia de comunicacion
quien decioe

entre un producto y un restringido pablico, idénes a su astilo.
La publicidad es pues, hoy en dia, el Gltimo eslabon dei
Marketing, v su labor empieza alli donde é| termina,
solo para encontrar o crear la forma de expresin, la seleccién
de los Medios y el control subsiguiente, pero sin apartarse por
una razdn de orden emotive o artistico, de los objetivas
&l sanala.

Es de desear que, a partir de shoira,
en un técnico visualizador: se trans una rueda mds

del mecanismo publicitario v EMplece abajar en y para el
equipo. No se pueden ya aceptar hoy &n dia ilustraciones,
imdgenes y grafismos inadecusdas a las necesidades
mercadolGgicas v mucho menos experimentos graficos

o el grafisma por el grafismo. pagadas por ef clignte inocentdn,

fista se convierta

Maturalmente que el grafista procurard en cada caso
influir en que la pieza gue visualiza mantenga la mejor (Exageracidn? [Apenas! Esta realidad se ha impuesto ya en
estética posible, pero siempre a nivel medio del grupo social nuesiras mejores agencias ¥ entre los mas importantes clientes
| quien se dirige, ya que no puede admitirse, técnicamente, que poseen una mentalidad de marketing. ¢QOue no resulta
ninguna imposicion artistico-emocional del creador divertido ser grafista con tales

1 8s imposiciones? [Ciertamentel

rebaje mi en un solo grado, la mejor comprensién del mensaje Pero nuestro trabajo nio n D pPagan para que nos

grifico-publicitario. divirtamos, NI PARA QUE SIRVA DE PEDAGOGIA ESTETICA
DE MULTITUDES asombro de nuestros colegas

Un sjamplo extremo del rol actual del grafista nos lo dard NOS PAGAN PARA QUE CONSIGAMOS

guiente supussto. Un determinado estudio de mercado AUMENTAR |1
que cierto producto, dada su calidad, precia v
sentacion, solo serd vendible en zonas de bajo poder
sitivo. El grafista consciente, antes de empezar a

nos grafisias-artistas
zas graficas

el
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publicitarias, sin prestar atencién al nivel intelectual de las
personas a quienes van dirigidas.

PLASTICA POPULAR/Somos un aquipn integrado por varios
profesionales de formacién no académica, con un programa
comin y una praxis establecidos mediante seminarios.

En cuanto a futuros disefadores, pensamos que la formacién
escolar que estan recibiendo resulta insuficiente incluso

en la simple ensefanza del oficio. La preparacign cultural,
o no existe o es desoladoramente tecnicista.

Resulta dificil establecer desde nusestras coordenadas cudl
serla la iddnea preparacidn de disefiadores. Con todo, creemos
que en el campo escolar se deberian propiciar tanto la
aplicacién de nuevas técnicas pedagogicas, como la
materializacién integral de los estudios-realizaciones del
alumnado. O sea, el aprovechamiento funcional de sus trabajos
y la consiguiente confrontacién con el taller y la imprenta.

En el aspecto cultural, pensamos que el disefiador gréfico
deberia estar en posesién de una muy amplia preparacion,
DEBIDO AL TRABAJO EMINENTEMENTE EDUCADOR
QUE HAN DE DESEMPENAR. En una sociedad gue tiene
como primer objetivo pedagdgico el preparar técnicos
capaces de mantener en funcionamiento su maquinaria, resulta
utdpico esperar que sea posible el tipo de educacion que
propugnamos. Ante esta situacidn, de la que somos
perfectamente conscientes, hemos optado por los métodos
autodiddcticos con todas sus deficiencias, y propugnamos
acciones. en las escuelas tendentes a implantar nuevos planes
de estudio y los cambios estructurales que los posibiliten.

Cuarla pregunta: ¢Estims necesarie una asactacion de
profesionales 7

ZDe qué tipo? /Con qué funciones?

Todos los encuestados se pranuncizn undnimemente
por la urgente necesidad de una asociacion. Las diferencias
aparecen al plantear los objetivos:

JUAN CARLOS PEREZ SANCHEZ fa concibe sdlo como
vincuwlo persenal entre profesionales.

YVES ZIMMERMANN se pronuncia por una asociacidn
abierta a todos, con una funcidn formativa-informativa tendey
a mejorar fas condiciones de trabajo profesional.

JOSE PLA NARBONA propone una asociacion de nuevo fip:
con funciones educalivas y criticas.

TONI MISERACHS cree en una asociacidn gue 8 nosotros
parece paternalista; que ayude a Jas escuelas de disefio,
qgue corte abusos en las tarifas, que impida las «Practicas
Aestrictivas de la Competencian, gue defina las atribuciones
gue dicte normas de ética profesional.

MAXIMO GUERRA teme gue fuera dirigida arbitrariamente,
y pide gue sus funciones se encaminaran a desarroliar
fa profesidn mediante el libre juego de todas fas opiniones,

Al grupo de estudiantes les encantaria...

JORDI PERICOT expone que, segin su criterio, deberla
reflefar una mentalidad libre, abierta y desmitificadora; sin
encefrarse en si misma, sin matrimonios internos (endogamii
y sin mentalidades partidistas.

ENRIQUE TORMO FREIXES aporta un aspecto nuevo: el apo
mutuo, fa solidaridad':

ENRIGQUE TORMO/Toda asociacidn es necesaria porque,
aparte de representar una comunidad de ideas, da oportunid
de apoyo mutue en cualquier contingencia profesional.
También encierra un aspecto elemental: la relacion social, g
facilita y resuelve muchas posiciones.

MASFONS se interroga sobre lz finalidad concreta:

ORIOL MASPONS/Las asociaciones son todas buenas si est
bien organizadas y tienen una finalidad concreta. Las

burocraticas, desde los Colegios Profesionales, las Cooperativi
la Obra, las Trade Unions y la Maffia, lo demuestran clarament

En cuanto a las de caracter de colaboracion a nivel creativo,
es indudable también que han dado buenos resultados,

ver los grupos de disefio alemanes o italianos que han
logrado superar lo gue hubieran creado individualmente.
Sin olvidar paralelismos vélidos y aun més evidentes en sus



ssultados oblenidos, como la asociacién de los Beatles
v antes los P[altmslhny desaparecidas; ni un Beatle,
i un Platter ha valido nunca tanto como la vajilla completa

rememos que haya llegado a la conclusidn de
sAadores graficos deben asociarse solamente
 egquipo, obras de mayor calidad.

gue fog
Para realizar,

DANIEL GIRALT-MIRACLE/Las asociaciones de tipo
gremio-sindical esclerotizan las especialidades profesionales

A lo sumo comprenderia los grupos profesionales que se
unigran para defender intereses de tipo idealdgico, de
actuacion profesional, intercambio de EXperiencias, asi como
problemas reivindicativos. Por principio, sospecho de todo
eto con mentalidad de capillita que basa su autopromocion
gl numerus clausus.

El presidente de Grafistas Agrupacidn FAD, disiente

LEJO ESCUTIA/No creo en una asociacian que sea un
suceddneo del colegio oficial de grafistas, pero s creo

#n un grupo profesional formado libremente. La distincién
pretende ir mas alld de estas simples denominacionss. En al
primer caso tendera a englobar a todos los profesionales que
guieren beneficiarse sin aportar nada, mientras que en el
sequndo Caso se trata de una asociacién constituida libre y
gsponigneamente por el simple desec e interds de sus
componentes que, mediante el trabajo en equipo, resliza unas
fungiones de investigacion, estudio, asesoramiento,

nacion ¥y relacion profesional a nivel nacional e
srnacional.

PLASTICA POPULAR/Frente al actual estado de cosas, creemos

ctitudes individuales no resultan cperativas y

nos hace completamente necesaria la via corporativa

Evidentemente, esta asociacién no deberia limitarse a las

relvindicaciones profesionales, sino que deberia adoptar una

waxis mas consecuente con la complejidad de la proble
sefalamos. Profesional, cultural, social y, en dltima

palitica

jue las

: Artigas, que en 1966 abandond Grafistas
jan FAD, de donde era miembro honotifico,
wprobar el deseo de esta entidsd de mantenerse como

AFRICA MOTOR LTDA.

grupo reducido v cerrado. nos
verlical

JOSE ARTIGAS/Est:
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Les funcions haurien d'ésser establertes precisament en
funcid d'aguesta capacitat pEI%'IiCD-SUCIr‘H dels seus membres.
Contribuir amb els altres dissenyadors d'altres especialitats

a una nova llei de la propietat intel-lectual d'acord amb
unes reivindicacions | drets, ara inexistents.

Nosaltres hauriem proposat @ en Pey que ens eixamplés
els abjectivs de la seva Associacid.

ALBERTO CORAZON/Su funcidn serfa la misma que la de
cualquier s asociacion de profesionales: la de fijar las
perspectivas y posibilidades que el diseno gréfico liene en
la transformacidn de nuestra realidad. La de complefizar
nuestro tr , situdndolo en las coordenadas en las gque
se muave y eniendo siempre una conciencia clara de
en qué forma es utilizado y manipulado.

A. RAFOLS CASAMADA/Una asociacidn entre profesionales
puede ser inleresante Y seguramente necesaria. Y muy
positiva si estuviese bien orientada.

En este momento la veo como una gran asociacidn
profesional que englobase todo el campo de la plastica, con
secciones autdnomas para cada profesidn concreta,

Sus funciones serian de tipo profesional, cultural y social.
Permitiria la defensa de la profesidn, el apoyo mutuo y la
posibilidad de tomar actitudes conjuntas en los tasos

en que fuese necesario, y entablar contacto con otros grupos
profesionales y estamentos.

¥ cerramos el cuestionario con dos preguntas:

Interesss que condicionan lfa comunicacidn visual en una
sociedad capitalista,

Actitudes a tomar por ef profesional en relfacion al contexto
socio-gconomico-cultural gue le rodea.

ORIOL MASPONS/E|l dnico interés que deberia contar v
condicionar la comunicacion visual en una sociedad
capitalista seria natural vy honradamente el aumento del
consumo y del beneficio. Por error intérviene muchag veces
al gusto personal fabricante y los malsanos deseos del
disefador de hacer arte en provecho y satisfaccion propios.

o El beneficio
El benefi
El bene
El be El
El El be
~ El bene
beneficio El benefi
ar ea neficio El beneficio
&2 ea ; L]
clear nuclea : ficio El beneficio
clea 3 X El beneficio beneficio
clear nuclea ea El benefi neficio
aestra gstrate El bene cio
El be cio
El ~ El beneficio
cio El beneficio
ficio El benefi
a neficio
ateg beneficio
a estralegia &3 El beneficio
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Pero si la sociedad capitalista estuviera perfectamente
organizada estas tonterias no ocurririan porque para esto g
las |.B.M. que han venido a sustituir a los célebres Doctores
que antes tenia la lglesia para evitar pérdidas de tiempo
en discusiones estlpidas,

Con esto de las actitudes y funciones a tomar no sé si refier
a la ética o a la estética. De todas formas en una sociedad
capitalista a ultranza, la ética, por improductiva e indefensa
no debe de subsistir. Lo que si hay gue tener en cuenta siam;
son las Ordenanzas Municipales.

La estética como gue es una cosa que en el fondo
no molesta es mds vendible,

JUAN CARLOS PEREZ SANCHEZ contests sdlo a la segunt
con su caracteristica vocacidn humanistica:

JUAN CARLOS PEREZ SANCHEZ/La (nica actitud que vea
posible por parte del profesional en nuestras circunstancias
es utilizar los medios de comunicacidn establecidos para fine
verdaderamente humanos, con una constante autocritica vy
especial preocupacidn hacia la diddctica.

Esta actitud puede adoptarse hoy, mejor, ayer.

El grupo de estudiantes sitia su andlisis en el campa estrich
de fa funeionalidad:

CLARET SERRAHIMA/MIDUEL CUNAT/CARLES PAZDS/J04
BARGAD/Fundamentalmente el mercado de competencia,
el cual con su exceso de informacién desordenada:

1. Aniquila la informacidn.

2. Destroza los medios visuales de transmisidn.

(Paisaje urbano, papel impreso, cine, T.\M.)

3. Hastia al receptor hasta el punto de invalidar cualquier mensaj

1. Hacer |a informacién lo més legible posible.

2. Respetar los medios visuales de transmisidn.

(Paisaje urbano, papel impraso, cine, T.V.)

3. Sensibilizar al receptor hasta el punto de cualguier mensaje.

ENRIQUE TORMO/En nuestra sociedad |a comunicacitn
audovisual tuvo en los siglos Xl al XV una funcidn cultural,

c
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Es a partir del Renacimiento, con lIa elevagian
de la menestralia, que deriva hacia un anuncio
camerciable, hoy se hace lo posible para devolva
pristino cometido. No pretendamos eliminar a loy
creo que pueden coexistir los das objetivas,

de rango social
del producto
rle su

s filisteos,

MAXIMO GUERRA/ La necesidad creadora del disefiador
gréfico, aplicada posteriormente a |a comunicacion visual,
gstd condicionada a unos intereses comerciales, que en
muchos casos adolecen de los mds basicos criierios estéticos.
Nuestra tarea, después de encontrar las formas de expresitn
gréfica mds puras posibles, e intentar una educacién visual

y la iniciacion en el mundo de las formas, a todos los que
de una manera u otra tienen los engranjes de este contexto
socio-econdmico-cultural que nos rodes, es colabarar muy
estrechamente con unos ideales de verdadera evolucidn

an nuestra profesién y poner nuestros conacimientos siempre a
disposicidn de verdaderas causas progresivas.

GIRALT-MIRACLE reduce ef problems de ja ética profesional
# una cuestion de vacilaciones s superar.
DANIEL GIRALT-MIRACLE/Los intereses que condicionan al
disefiador, sea éste de la especialidad que se quiera, son los
mismos con |os que debe enfrentarse cualquier profesional

que pretenda ser consecuente con su actuacion. Sdlo tiene un
sgravante, que al estar en el centro, en la germinacidn misma,
de lo que ha dado en llamarse consumismo puede tener
vacilaciones gue le inclinen a ceder frente a ciertos intereses
en detrimento del desarrollo de una labor menos especulativa.

En cuanto al presidente de Grafistas Agrupacidn FAD:

ALEJO ESCUTIA/La comunicacidn visual en la sociedad
capitalista tiene como objetivo dominante la alienacidn del
individuo. ¥ los productos que crea estdn sometidos comao
cualguier otra mercancia a su correspondiente manipulacién
comercial. En el caso de que el sector profesional sea la
publicidad, estos condicionamientos e iniereses estin
potenciados al méaximo, etc., atc.

Unas disponibilidades, unos conocimientos, ciertas ,
habilidades, un cimulo de circunstancias, ... determlna_n

la orientacién del individuo hacia una profesién que ejerce
inmerso en una sociedad de consumo para subvenir a unas

nacpmdades econdmicas. Incluso cuanda &l individuo tisnds
hacia un natural perfeccionamiento ds su trabajo, lo hace
cansciente o inconsclentementes, sabiendo que ello

le repartard mayores ingresos.

Preguntamos: Grafistas Agrupacidn FAD pratende
;_:-erfecc:i«_:nar &l trabajo de sus alilfados, consciente o
inconscientemente, para que ello jes reporte mayores ingrasos?
A, Fh_E\_FDLS CASAMADMDasgramadamenw los intetesas que
condicionan gran parte de la comunicacion visual en la sociedad
capitalista son da tipo Unicamente econdmico. Incluso

llas formas que. en principio, parecen mas alejadas de

intereses de tipo publicitario —Coma, por ¢jemplo. la pintura—
caen a menudo en la mercantilizacidn, perdiendo an parte

su auténtico significada.

Frente a esto, la actividad del profesional debe ser
eminentemente higidnica. Luchar contra la polucidn visusl
—que tanto afecta & la sensibilidad general, influyendo sobre

la personalidad de todos— que invade TV, vallas, revistas.
Luchar por un disefio creative, estimulante, refrascants, que
contribuya a elevar el nivel, a enriquecer la sensibilidad general,

JOSE PLA NARBONA/Ma es muy dificil separar Ia noclén de
comunicacion visusl de la sociedad de consumao,

Para mi este neclogismo os consanguineo de un sistema

que es @l que le da su razdn de existir. En los paises de

signo subdesarrollado Ia comunicacién se ha convertido en
una jerga propagandistica de lo mds inslitamenta especulativa,
Porque la auténtica comunicacidn sigue siendo de una
magnitud delimitada, diferente, independiente. la cual se halla
en flagrante oposicion con las normas de Ia produccidn
econdmica y del engafio cotidiano que caracterizan a este tipo
de sociedades,

Actitudes a tomar por el profesiona en refacién af contexto
socie-econdmico-cultural que e rodea.

Una actitud ‘analitica, en primer lugar. Critica, en segundo.
Légica, en tercero. Y activa o combativa, segin las
circunstancias,

YVES ZIMMERMANN/Los intereses que condicionan la funcidn
y finalidad de la comunicacidn visual son de orden

&
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econdmico. Més concretamente, una sociedad cuya estructura
econémica esla basada en una incontrolada produccidn

de bienes, socialmente dtiles o no, precisa, para asegurar

el funcionamiento del ciclo produccién-venta, de unas técnicas
susceptibles de indueir a los miembros del conjunto social

a adquirir dichos bienes. Para lograr este fin, la comunicacion
visual ha sido despossida de sus principales virtudes y
convertida en un ente de dudoso vivir: en publicidad.

3Qué actitud deberia tomar ante esta situacion el disafiador?
Probablemente, si uno se pensara el problema hasta su

tltima consecuencia, deberia dejar de ejercer esta profesion y
dedicarse a alguna actividad més peligrosa. Pero para aquellos
gue pensamos que lo Unico que sabemos hacer medianamente
bien es el disefio grdlico, y que no tEnemos lalento para
actividades socialmente mds Gtiles, deberlamos empezar a
infiltrarnos alll donde se fabrican las comunicaciones a nivel
conceptual y no limitarnos a formalizar solamente dichas
comunicaciones visuales.

£s angustioso elucubrar sobre la ubicacion del limite
de fa &tica profesional

TONI MISERACHS/Creo evidente la redundancia de la
respuesta; los intereses son, ni més ni menos, los del capital.
Hasta que sobrepasan ciertos |imites: a partir de ellos se llaman,
simplemente, politicos.

En el supuesto de que al disenador le interese actuar
profesionalmente contra las estructuras de una sociedad sub,
neo o capitalista @ secas, creo imprescindible el realismo;

no aceptar hacer publicidad para la Coca-Cola porque
represanta (o peor no me parece vélido ni eficaz por la sencilla
razdn de gue la no existencia de /o peor no es un problema

de diseno sino politico, En cambio sl es cuestién de diseno
obtener |a posibilidad de investigar y de transformar una
publicidad totalmente alienante en algo informativo, honesto,
creativa y renovador, Naturalmente este razonamiento no setia
valido si se tratara, por ejemplo, de hacer propaganda

a favor de fa guerra del Vietnam: os limites de que hablaba

al principio de este parrafo quedan absolutamente sobrepasados.

Por otra parté, creo tan necesario el rigor selectiva del
digefiador en cuanic a encargos como el rigor de
realizacién de todas las posibilidades que se le ofrecen:

GENESIS
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JPor gué pensar que las escuelas deben mejorar y no dedic
a la ensefianza de modo positivamente eficaz? jPor qué
escoger la foto de una senora-estupenda-con-gancho-ficil.
seguro para la portada de un libro de ensayos? jPor qué
publicar trabajos sobre problemas de disefo dado el grado g
ignorancia que, a nivel de divulgacion particularmente,

hay de ellos?

JORDI PERICOT/Estos intereses podrian reducirse a dos 1
Aquellos que tienden a la obtencién de un beneficio direci
(generaimente de indole econdmico) mediante la
comercializacién y creacion de necesidades, v aguellos que
tienden a un control de mentalidad de masas, en general |
gvitar una toma de consciencia a distintos niveles.

La funcién del disenador grafico, como toda profesién denty
de este ambito, estd condicionada por estos intereses, aun
dada su cualidad vinculativa, su responsabilidad social es
mayor; de ahl que las consecuencias de su actitud sean,
en cierta forma, mds trascendentes que en otras muchas
actividades.

SANTIAGO PEY/El condicionament del dissenyador grafic |
una societat capitalista és obvi, | encara més en una
societat capitalista oligarquica.

Les exigencies i coartacions del qu/ paga mana obliga a
prendre una responsabilitzacio propia que només una ética
professional personal hi pot donar resposta. Des de la
claudicacio més abjecta fins al morir-se de gana hi caben
molts matisos.

Nosaltres ens conformem en que no es claudigui abjectame

La postura del sefor Artigas es, por lo menos, cfara y
coherente en todas sus contestaciones.
Al final vuelve s insistiv en su particular problema.

JOSE ARTIGAS/Los intereses que condicionan la funcidn
profesional de la comunicacién visual en una sociedad
capitalista son exclusivamente econdmicos, cuando ellos
sean puramente comerciales.

Las: actitudes y funciones socioculturales (dejando aparte
las puramente econdmicas va explicadas en el parrafo anter

102



las dejo admirativamente para aquellos qgrafi i

y artistas que puedan permitirse el Iujogde- ilzi'v::z,?:: gy
a golpes de ingenio y pincel, en orientadores del gusto resté!icu
popular, o en deshacedores de entuerlos gréfico-sociales,

o en contestar la contestacidn mas o menos contestataria de
posters y manifiestos de actitudes filosofico-estéticas. Mis
aspiraciones pedagdgicas son mds bien modestas y se

limitan, en mis horas fibres, a impartir diariamente seis
asignaturas técnicas como profesar del Ministerio de
Informacién y Turismo a los futuros publicitarios para

la obtencién del titulo oficial. Llevo tan sélo seis afios con
ello, y confiesa gue fue mucho lo gue aprendi estudiando

e investigando para poder profesar dignamente. El fruto de
toda esta experiencia lo he ido vertiendo escrito en revistas
téocnicas. Mi veterania en el campo pedagéaico se reduce

@ UNOS POCOS anos ¥ a muy pocos individuos, y me asusta de
verdad la idea de enfrentarme con la problematica educativa
socio-cultural-gréfica de todo el pueblo espafol. Mis dotes
pedagdgicas tienen la altura de un salto de rana y soy

el primero en lamentarlo.

Pido perddn a todos y a cada uno que crea ver en mis
opiniones un ataque a sus ideas o a sus actividades en lo
gue él entienda por Disefic Gréfico. No existe tal ataque,
sino mi profunda conviccion de que el Disefio Grafico tendria
que ser delimitado como especializacidn dentro del grafismo,
cuando sea publicitario; como parte de la decoracién, cuando
su finalidad sea decorativa; como creatividad de estampacitn
textil, cuando se destine a ser reproducida sobre tejido;
como artistica, cuando proyecte hacia el piblico un mensaje
purg arte.

Esto, que puede parecer puro bizantinismo entre nosotros,
25 sin embargo en el extranjero la basica delimitacidn de
la actividad profesional, amparada, impuesta y limitada
por la organizacion sindical y admitida por la sociedad.

No olvidemos que, tanto el pediatra, como &l urélogo o el
otorinolaringdlogo, son MEDICOS vy que cada uno dentro

de su campo especializado, se proyecta con una sola finalidad
general: CURAR. A mi modo de ver, pues, mal puede haber
un Disenador Grafico cuando existen las denominaciones de
Artista, Grafista, Decorador-Interiorista, Disenador Industrial y
Creador Textil de Estampados, todos ellos con una finalidad:
VISUALEZAR.

Null'ﬁf.r queda rna_-s que ponarma a o disposicion de
entidad, grups o individualidad que se interese
sobre este tems,

cualquier
en dialogar

CAU se compromate a facifitar Ja

7 direceion de don Joséd Artiga
a ltods persona interssada &n pro -

seguir con 4! este diflago.

FLASTICA POPULAR/Una sociedad capitalista no tiene en
cuenta las funciones culturales del disefador grafica,

le convierte de educador en publicitario, La dnica funcidn
educacional que le encomienda, con exclusion de todas las
demds, es |la encaminada a forzar la aceptacidn social de su
sistema y la creacién de las necesidades que den continuidad ¥
desarrollo a su economia de mercado, Légicamente

(con su Ibgica), impide violentamente toda programa
profesional tendente a la desalienacidn del hambre respecto

a las cosas y la sociedad, respecto o la realidad.

Constatado esto, s6lo cabe una actitud responsable por

parte de quienes considersn nacesario un cambio cualitativo
de las relaciones sociales, econbmicas v culturales: Aliarse con
aquelias fuerzas que representan esta voluntad de cambio,

que mantienen una praxis revolucionaria. Esta allanza puede
lener varias concraciones: Ponerse al servicio ditecto de estas
fuerzas organizadas o favorscer desde dentro del sistema,
metbdicamenta, la concienciacidn de las clases populares.

Plistica Popular ve, aqui y shora, la via mixia como la
mds operante.

Aparte de esto, consideramos insuficiente circunscribir este
tipo de lucha a unos cauces estrictamente profesionales y
consideramos al profesional, en tanto gue miembro de la
sociedad, obligado o tomar parfe en la dindmica
socio-politica del cambio.

ALBERTO CORAZON/Evidentemante ests pregunta enlaza

can la anterior. El poder de la comunicacidn a través de la
imagen, a0 ilimitada capacidad de simplificacidn y difusién,

lo convierte en &l vehiculo por excelencia de comunicacidn
masiva. 5i a esto unimos la facilided con que puede ser
manipulado y su recepcidn extremadamenta elemental, podemos
considerar al disefio grifico como el canal de propaganda

por excelencia (pensemos a niveles mundiales, no

13
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exclusivamente en pafses altamente desarrollados). La
comunicacion visual estd naturalmente en dependencia directa
de |a organizacion social en la que se desarrolla. No puede
hablarse pues de intereses que condicionan, esto no es

mds que una forma de evadir la cuestion. La sociedad capitalista
no: condiciona, sino que cres sus propias formas de
comunicacién visual. La discusidn sobre esta cuestidn seria
demasiado larga para este cuestionario; tan sdlo quiero senalar
que en mi opinién las técnicas no son /nocenies, ni los
vehiculos de expresién son los mismos para decir una cosa
o la contraria. Hay un viejo chascarrillo entre los gjecutivos

de publicidad que consiste en afirmar que lo importante es
aprender las técnicas publicitarias, puesto que ahora son utilizadas
por el capitalismo, pero que en su dia podrdn ser utilizadas

por &l socialismo. Una afirmacién asl es sélo una forma de
tapar la mala conciencia. El diseno grafico, como técnica,

no serd el mismo en una sociedad socialista que lo es

en una capitalista. La utilizacidn del verbo en dos tiempos
diferentes, presente v futuro, es intencionada; que el disefo
grafico en la mayor parte de las sociedades socialistas actuales
no sea sino un reflejo del de las capitalistas no es sino un
indice més de su imperfecoidn socialista.

La actitud & tomar por nosotros no puede ser otra que

fa de mantener permanentemente una actitud autocritica
respecio de nuestro trabajo, de su alcance y de a quidn estd
sirviendo. Tanto el profesional puro como el que se entrega

sin condiciones puesto que no-se-pusde-hacer-nada no estdn
sino manteniendo posiciones falaces, resultado de
construcciones mentales justificatorias. Mantener de una forma
consciente y creadora la contradiccion en la que estamos
inmersos es la anica forma de preservar el futuro

Realizadores de la encuesta
Enric SATUE / Ferran CARTES

indice de grabados
y comentarios de autor

1/José Renau. 1938.
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TiAntanio Munill para Agencia: Carvis Publicidad.

BfAgencia: Carvis Publicidad.

Cliente: Bankinter

Producto: Bonos e cafs Bankinter

Director de Arte: Albert Trepat

Redactor: Ricardo Castrillefo

Premios: Meacidn de Honor en el Fesifval Hispano-Luso-Americans
dal fifm pubiicitario.

SiChente: Frutas Cancentrados, S.A.

Productar Froco

Director de Arte: Margal Molind y Albert Trepat

Aedactor: Marpal Maling

Premros: Primer Fremio en el Festival Hispano-Luso-Americano del
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10/ Chente: Industrias Valis, 5.A

Froduelto: Calcetings Punto Blanco

Director da Arte; Don Mathews y Albert Trepat
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Redactor: Ricardo Castrillejo
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Cada la imposibilidad da hacer una representacidn de {oda nuestra produce
hemos efectusdo une seleccidn de /as campedias gue nos bar sido
premiiadas Litimamante.

12/13/14fAgencia; Consejeros de Publicidad 5.A

Frigorificos Phifips. Presentacidn de un nueve concepta en la venta de
frigorificos; la conservacidn natural de los alimentos. Miantras fodas
las marces fuchan por conseguir una imagen de capacidsd o gragos da




Biliips ofrece pars los alimentos
af mar a &f o,

Dirsctor Creativa: Joaquin Lorente
Director de Arte: Alfonzo Marstin
HAedactar: Félix G. Gdrare
Fordgrafo: Jeroni

15/ Disefio: Luis Durdn,

16/ 17/ Cruz Roje Espefiola. Presenta a esa fnstituei

el amor & fa humanidad. Jamds apsrecen en ios c,f:,,b
smibelancias. Sdlo escenas que con un estilo incluse
crear #n &l publica tna conclencia de participacion p
heciéndose socios de Cruz Rojs.

Director Creativo: Joaguin Lorents

Diractor de Arte: Luls Durdn

Hedacioras: Joaguin Lorente y Jorge Selgas
Fotdgrafo! Offol Maspons

18/Daily Tonic. Reffejo valiente de fa situacidn auténtics del m -

le marca lider v fa que trata de obtener su participacidn, pmp:p;ﬁ::‘nq;,

poar un sir inglés y su mayordomo. Y las fuchas gue existen entre ambaos

#n una cnm.ﬂa;&b?ubhmlmni de una creatividad que por su lenguaje v estifs
se acerca agragdabiements al consumidor, heclénd, e

iy o i ofe participar en fa

Direcior Creative: Joagquin Lorante

Director de Arte: Luis Durdn

Redactores: Joaguin Lorente y Jorge Selgas
Faotbgrafo: Miguel Martinez

Reafirador TV: José M Solanes

18/Aamdn Casas.

20/ Jossp Obiols,

21/Evanst Mora.

T2/K. Cermy.

23/Ricard Giralt-Miracle, 1941.

24/José Maorell. 1940,

25/Concurso de carteles para el C. F. Barcelona, 1971, Acedsit: Jacint Bolarull
26/ Concurso de careles para ol C. F. Barcelona. 1971, Cartel rechazada,
27/Cancursa de carteles para el C. F. Barcelona, 1871, Primer pramio:

Juan Extarellas.

Z8/Concurso de carieles para el C. F. Barcelona, 1971. Segundo premio

José Pla Narbona.

28/Caoncurso de carteles para el C. F. Barcelona, 1971, Accésit: Ribas-Craus.
30/ Concurso de carteles para el C, F. Barcelons. 1871, Accésit: Eduardo
Aomero- Girdn.

31/RAibes-Craus. Marca para la ciedad de Tarrasa,

32/Ribas-Creus. Marca para el Gremio Sindical de Maestros Imprasores.

33/ José Baqués.

34/Tomds Vellve. Calendario para IGF Casamajb. 1971,

A5/ Carteles del V Festival Internacional de Mdsica de Barcalona, realizadas

pot GA/FAD. Enric Huguat. 1967,

36/ Grafistas Agrupacion FAD, Christmas 1965,

37 Tombs Vellvé, Calendario para IGF Casamajé. 1970,

38/Angel José. Cubierta para Editorial Lumen.

35/ Angel Jové. Cublerta para Editorial Luman,

40/ Angel Jové, Cubieria para Editorial Lumen.

41 /Angel Jové. Cubiena para Editorial Lumen,

47/Angel Jové. Cublderia para Editarial Lumen.

43/Angel Jové. Cubierla para Editorial Lumen.

44 /Deniel Gil. Cublerta para Alianza Editorial.

45/Daniel Gil. Cubierla para Alianza Editonal.
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una conservacidn tan natural como

3o un prisma inddite:
sajes heridos, sangre,
agresivo, prafenden

ara hacer un munda mefar,
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46/ Daniel Gil. Cub
47/ Danisl IG:P K‘.IL-Irb-i:::
4B/ Jordi Formn
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para Alinozs Editorial,
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/Jardi Formas. Cubienie para Edicions 82,

B1/Jordl Fornas. Cubigna para Edicions 62

52/Extudios de
wrafismo realizadas por |
53/ Estudios de graf; Beaclot por lop simes e A S 19RO A
54/Carloa Rolando é:'ﬁ..::ﬁ:?ﬂ:ﬁf <o .nlluf:nm o . Cistia YHT0/7Y
para la Agencia Trooat Inten:
g:.:gnr:m ::ﬂando. Campafia Triumph para la Agencis Troost Imun::$x:-
mm;r'm Hulnnﬂo Canal de lns Primerss Jomadas de Publicidad
riod Holanda. Carel
58/Carlos Rolsnde. Gantl gagﬂnuﬂ-l axpoircion del propio arists.
59/ Carlos R nel del Noveno Salon Femenino de Ane Actual
ey o Rolando. Marca para una boutique
o .Jusé Artigas. Marca para una Asociacitn Linguistica Internacional
IJdosh Artigas. Anuncio realizade durants su sstancia e Sy
62/ José Amigas. Cartel, - -
63/Jost Antigas. Cartel malizado duranis & s
5 U BRI 1
64/Jask Anigas. Disefio do una biblia S
G5/ José Anigas. llustracidn
66fAlberio Corazdin. Cartel,
87 /Alberto Carazén. Cartal
68/Albeno Corazdn. Cartel,
89/Alberto Corazén, Cartsl
10/Alberto Corazdn, Cubierts dae lilis
T1/Toni Miserachs.
Marcs g ol restaurante vegsco «GLUKs
Realiracion: 1969
Colsboracidn: Marions Aguime
Planteo: Craacidn de una marca para aplicar s lmpresos interiones
invitacidn, rdiulos exteriorss, ere. Se busted un tipo de letra lo tulicientamants
caracteristico como para dar fuerzs & una palabrs de 3ola tres Jetres
La transformacidn de fa fstra alfs en una copa hace gue o marcs 58 300
inmedistamente & fa bebida
712{Toni Misssachs
Marca para /s sociedad Amords Hermanos dedicads & Ja fotogealla
spats, filmiety, et
Asaliracidn: 1570
Colaboracion: Marians Aguine
Plantea: Dado que ssts marce inzuguraba i
e creyd conveniente ussr las inicialos del! nombme co
Ei dissrio del tipo de las letras responde & las exigencies de claridad necesarias
pars que la merca pueds lesvse o identificarse incluso en las fugaces
aparicionas an room & principie oe fon spotz de Televsfdn, La fransformacidn
de log trezor hovirontales intérfoves de fas letras an clrewlas, responde
@ un intento de asociacidn con la Imagen de los focos inevitabfemants wrados
en ol tipo de trabafo que fs socfedad Amords Mevmanos feva a cabo
73/Toni Miserachs. Funda disco
74/Toni Misersche. Carel
75/ Toni Migarachs. Ma
76/Juan Carlos Pérez-Shncher. Marcs para un estudio da disefio grifico v
camunicacion visual
77 /Juan Carlos Pérez
e p(a.fru.‘.\ digedar un sirmbalo ¥ no un logoling porgus |
el nombre como sigls y no como palabra (EINA = harra
Se ercogid fa inicial del nomive como efamento bisico del alimbala,
ya gue efiminando fa fines vertical de fe lofrs mantonla sy cordcler ¥

ei de fa sociedad
mercial de ‘s mizme

Sénchez

fa interelsacse
8}




simalificaba su forma, fa cual mediants un giro e G0° repetida 3 veces
e gonvertia en hexdgano que a su ver se transfarma en cebo & veluntad
del wieclors
La insistencia de formas repetidas 3 veces afocian de alguna maners
las 3 especialidades de estudic de la escuala, el hexdgono y ef cubo
determinan famb fas 2 v 3 dimensiones com que se frabafs en disedio.
78/Junon Carlos Pérez-Shnehez. Disefo de una publicacién literaria: La Mosca
78/Juan Carlos Pérez-Sanchez » 'l ]
BOfJuan Carlos Pérez-Sénchez
Concepcidn y disefia, J. C. Pdrez Sdncher
Los condicionantes awtoimpuestos foeron do especial Interds por 3 fdea
o ef eonceplo, mas gue por &f diséfio
Al 'no fener logotipo, nl marces reconocics se-utilizd como imagen de esta
raretn ef dibujo simplificadlo y pasado o lines de la pequeia y simpdiics
fachada de ests galerfa, Bl resultaclo fus gue recordsbs a los nefasias ldminas
weliddeticasn de oibujos infaniiles todavia vigenies. Ei hecho da Ir
dirigidas & gente mayor [(clier amigos, arlistas, mbigba

i s fg Intencién de su n, & fa par gque sgbia deseos de
iy con colore
s.fa remitieron & la galerla coloreada.
mirores cerrando perfectaments

B9/4lejo E
80/ Alejo Esguti
91/Alejo Escuti
82 /Alejo Escutl
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para obtenar combinaciones de 2 colores y se obtienen 132 combinacio
distintas equivalentes a8 un programa de 11 afos,
Ejemplo!

Meses E E M A M of ) A 5

Colores T 2 3 o 5 & i g g ol B
Variantes de tame:
Color T Tomo T,

Tono 1.

Tana T

Tarde 1.
Efemplo de combinacidn de 2 colores en un mes:
(fa fraccion | es el tozo mas claro y g fraceidn | el mds oscure )
T:con 12,
1ycon 12,
Tican 12
Ticon 12
Tipologis grafica de las portadas: Se utiliza rigurozsaments & tigogralia
(composician de letras) para formar 1z wimagems apropiada a cads 1k
Azl fag fetrss en sus diversas combinacianes forman mégenes que
simuitdneamente se pueden ver y leer, a la ver gue caracteriza s colece
camma libiros de texlos
Futura diversificacidn en subcolecciones: Cada subcoleccidn obtiens
el nambre de una [afra dal alfabeto griego (Caleccidn Alfe, Caleccidn Bets, of
Cada una de elizs tendrd un programa de combinacidn de celores derfvad
de fg coleccidn principal.
88/ ves Zimmermann/Juan Carlos Pérez-Sdnchez.
Problema
Efsboracidn de una imagen pared un folfeto farmacéutico doe Geigy 5. A,
para un producto que demina fos espasmos en fa epifepsia infantil,
Solucion
Epilepsia infanti! produce violentos tembiores que impiden al sujeto
{8 dominacidn de sf misme y dé las cosas que manipuls,
Sugestion de fnfantif por felras no coordinadas entre si; incoherancia por
mezcla de maylscules y mingsculas en le misma palabra v por letra al rév
Vialencia oe los atagques y temblores dada por el brotal contraste
enlre vevde ¥ rofo ¥ el caracter frracional y tembloroso de (3 caligralia.
100/ Yvas Zimmarmann. Cartel para ADI/FAD.
101 Yves Zimmermann/Juan Carlos Pérez-Sanchez.
Problama
Concebir vna fmagen definitoria del grupo, 5 compositores de mbsica
confempordnea para ser ulilizada en diversos tipos de publicaciones.
Solucian
Se parte del pentagrama musical (5 llneas) vy sa repite B veces, formando
wna continuidad con princigio v fin, Este conjunte hasado en miftiples da
£ guiebrs, a su ver, 5 vecer verticalments pard conseguir un mavimiento
@ riimo. apiico
102/Joszp Vilarmau. Anuncio.
103/Fermin Garbayo. Cartel pare &l DI Macional de la Caridad, 1971,
104/ Cartel premiado an el concurse da libros an cataldn
convocado por Omnium Cultural.
105/ Cartel pramiado en el concurso de dibujo Joan Mird. 1871,
106/ Josep Maria Trins/Jordi Canellas. Marca para Sandard
107 fJosap Maria Trias/Jordi Canellas. Maltiples.
108/ Josep Maria Trias/Jordi Canellas. Multiples.
109/Josep Maria Trias/Jordi Canelias. Maitiples.
110/Josap Mana Trias/Jordi Canellas. Cartal.
111 /Francaesc Espluga. Canal.
112fFrancasc Espluga. Catdlogo para la obra teatral La Fira da la Mot
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UNA TUMBA o en busca de un tiempo perdido

Editorial Lumen

Con Una tumba, Juan Benet se encamina a la blsqueda de un
npo definitivamente perdido y del cual queds como (nico
stiro wng tumba abierta y prefanada. Contrapunto de la narea
son unas fotos de Colita gque representan graficaments a
un mundo scabado y caduco que parece esperar pacientemen
quilacidn total: casas seforiales semiderruidas, patios |
hojarasca, estatuas resquebrajadas y cubiertas de verdin..

o5 d

La narracion estd dividida en cuatro partes y girg en tormno de
una tumba, eje de la narracion y elemento gque nos permitird
adentrarnos en el pasado y recreario, siendo al mismo tiempo
un simbolo lleno de fuerza.

En la primera parte se nos presenta @ un nino y a un guarda
que estdn limpiando una tumba y se nos describe minuciosamente
esta operacidon, con un total distanciamiento por parte del na
rrador. Hay una serie de datos escondidos (porque fa tun
estd abierta, quién fue su ocupante, quién es [a senora gue flena
0s pensamientos del nifo...) que serdn & hilo cor ductor gue
ntrard en el pasado, desvelédndolo.

En la segunda parte algunos de estos datos nos son revelados
sefiora ahuyentd el insomnio del nino y pasd con €l 5us no
es, entregados a Intimas caricias, siendo el elemento mas
ante de la vida del muchacheo, la tumba fue profanada
durante la guerra civil por una turba delirante (la revelacion de
1 identidad del ocupante de la tumba se nos reserva para ES
ra parte). El universo evocado en esta segunda parie parece
intimas conexiones con el que recrea Saura en_E-" jardin de
as: el ntro de la infancia del protagonistz gue &S
mente su tia (la sefiora), la estacidn del afic gue s cOmo
en Lina fumba &l otofo, y como telén de fondo también |a guerra
vil can toda su brutalidad vy fusrza para ir destruyendo e inci
diendo en los mundos evocados, El mundo reconstruido se vé
como las casas de las fotografias, y a pesar
ie ella el /eff motiv de la narracién son unas palabras que va
diciendo la ;eﬁura al nifio: todo esto un dia serd tuyo, su herencia
serd un mundo que estd acabdndose.

m

a5 e

resquebrajando
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| cepciones (famoso publicitario), obtuvo un palpable fracaso. Evi-

dentemente nada tenemos que objetar a la semidtica y a 1a cul-
tura visual, lo Gpico que le pedimos es que cumpla con su fun-
cién y gue nas facilite la inmediata comprension de lo gue
refleja, de ahl su utilidad, funcién y poder.

En el caso de Barcelona Adéu la falta de agilidad con que nos
obligan a movernos textos, imdgenes y grafismos, hace farragosa

| su lectura a despecho de lo breve que resulta. En cuanto al

texto, por llamario de alguna forma —convencional si se quiere—,
pretende ser denuncia y protesta de |lo que cada dia vemos y

| mas aun padecemos, las deficiencias urbanisticas de Barcelona.

Aungue a nuestro juicio no s tan necesarno que s8 depuncie
lo que sucede —lo visualizamos o padecemos directamente— y

| guizds nos hubiera interesado mucho mas la denuncia del por

gué sucede y sobradamente estamos convencidos que no todo
es culpa de ta falta de planificacidn —inica cosa que encuentra
a faltar el Sr. Lladé— o al menos de una planificacién a secas
y-sin contexto. A pesar de que ya lo advierte, que &l no pretende
dar soluciones para todo, de no dar soluciones pera todo, a solo
pedir planificacién media un abismo. Por supuasto al final hace
un llamamiento & nuestra concigncia ciudadana y 8 modo de
epiloge nos sacude con un manifiesto para boy scouts.

Por ser éste un pals falto incluso de intentos, en lo que a pro-
testa y denuncia se refiere igual gue en el emplear nuevas con-
cepciones culturales, Barcelona Adéu de Carles Lladé constituye
para muchos un vilido intento por ser rara avis. Nosotros, al
igual que €l movell 7 aficionat en esto de denunciar, somos
nuevos y aficionados en esto de juzgar al videalibro, y nos in-
leresa tener mas oportunidades, sdlo gue siempre les pediremos
a sus autores que s=an originales, que hagan un esfuerzo para
realizarlo graficamente bien —siempre pueden recurrir a algin
profesional que les aconseje— y lo mds importante: cuando se
pretende denunciar algo hay que denunciar el por gué sucede
la que se denuncia y sl hacemos un llamamiento en busca de
soluciones. que lo que se diga pueda coma minimo ser discutido
para que sepamos si sirve como solucion, el resto es mero acom-
panamianta.

Frederic PAGES

En torno @ la SOCIOLOGIA DE LAS NACIONALIDADES
Natas criticas a un libro de J. BUSQUETS

Es un hecho suficientemente conocide que en [as dltimas dé-
r.-ad.las 50 8313 pmdumendo_ una revitalizacion del sentimiento
nacional en sus dos acepciones tradicionales: el nacionalismo

cuentemente la magnitud de la violencia de esos paises— y
| el pacionalismo de las pequefias nacionalidades oprimidas. Este
nuevo despertar nacional se manifiesta en zonas diversas y tiene
su ralz en la agresividad del imperialismo internacional ¥ én la
estrategia nacional-estatal de gran potencia basada en el intento
de consolidar las zonas de influencia territorial sn el mundo
Sin embargo, los factores citados no representan necesariamenté

y #n todos los casos una superacion de las causas originantes |y Maciona/idad donde al exponer el planteamiento socialista del

del nacionalismo del siglo XIX. En efecto, al mj i

tiene lugar la lucha nacional revolucionaria qld:' F:::J;irrognagiﬁ

licos, sfricanos o americanos por su independencia real (es de-

cir, social ¥ econémica), en algunos pafses da g Eutopa ocei-

dental se advierte la consalidacién progresiva de lo que ciertos
| autores han llamado cofonialisma interior (1) —dependencia de
| unas regiones o nacionalidades subdesarrolladas o semidesarro.

| lladas de otras (u otra) fuertemente industrializadas, en el man
de una misma arganizacion estatal— ecofoniafismo este (ltin
que trae como consecuencia el resurgir de problemas naci
nales gue parecian definitivamente resueltos por la revoluci
burguesa ¥ gue, sin duda, constituyen la base material de
actual conciencia nacional bretona o vasca francesa.

Asil vy todo, no son éstos los dnicos indicios de un renacimien
del nacionalismo. Quedan alin dos casos mas: uno de rafz vig
ligado a la inconclusién en su momento de la revolucidn bu
guesa y a los intentos de asimilacién, con métados més o men
represivos, de las nacionalidades de un estado de compaosicic
nacional heterogénea por parte de la nacién militarmente d
minante, De forma natural esas viejas raices han ide fortalecient
el tronco de una conciencia nacional diferenciada que hoy !
mucho mds alld de lo que la nacién dominante puede conced
con una serie de medidas de sano regionalismo. El otro es n
ciente. Se trata de lo gue, para sbreviar, puede denominar
socialismo nacional (2) y que afecta a algunos estados mi
capitalistas. En la base del surgimiento del nacionalismo ¢
paises gue oficialmente proclaman la primacia del internacionali
mo proletario esta la prolongacion de las relaciones interpartida
propia de la época del socialismeo en un solo pals, en las reli
ciones a nivel estatal ‘entre paises que, habiendo liquidado [
formas capitalistas de produccidn, parten, sin embargo, de s
tuaciones socio-econdmicas distintas (con una tradicidn hi
torica especifica) o se encuentran en fases diferentes de la con:
truccién del socialismo.

Todos estas hechos —a los que habria que afiadir la crecien
fuerza del nacionalismo de las minorias negras en USA— so
mas que suficientes para justificar la actualidad y el intere
de una sociologia de [as nacionalidades. Pues bien, esa ¢
justamente la tarea que se ha impuesto el capitdén y profesc
universitario Julio Busquets en un libro aparecido hace tan sél
unas semanas (3). Vaya por delante que |a dilucidacién tedric
del conjunto teméatico a que se alude con el término socfologi
de las nacionalidades (no hay mas que pensar en la complejida
de los problemas antes enumerados) implica un trabsjo da con
siderables proporciones gue el mismo autor reconoce que |
han desbordado (pdg. 10).

. La Introduccidn a la sociologia de las nacionalidades liene tre

partes motivadas en el prélogo por necesidades metodologica:
La primera, que es la mas breve, estudia la génesis histdrica d
los dos conceptos fundamentales para la comprension del temz
el de nacion y el de estado, concretandose exclusivamente €
arigen y evolucién del nacionalismo v a las causas que permi
tieron la creacién y consolidacién del Estado moderno. En |
segunda parte se abandona |a perspectiva histérica para aborda

| los hechos diferenciales sobre los que, segin el autor, se fundai

la mayoria de las teorias nacionales (cultura, religidn vy raz_a}
asl como los factores previos que intervienen en la formacidl
de las naciones (el factor temporal o histérico, el factor espacia

| o geogréfico ¥ el factor econémico). La tercera parte, que gre

tende seguir los dictados de la ciencia politica (pag. 9), analiz
el Estado en su relacién con la naci6n pasando revista a sus dis:
tintas formas (estados centralizados, descentralizados adminis:
trativamente y descentralizados politicaments, con regiones aw:
tonomas) para terminar con un estudio del federalismo y de 'l

> regién como realidad politica.
| de la naci6n grande —grande designa todavia hoy muy fre- [ 4 P

Desde el punto de vista de la informaci6n, el libro adolece de
defectos que, en mi opinidn, son graves. Méxime teniendo en
cuenta gque va dirigido sobre todo a estudiantes universitarias
de Sociologia, Teoria del Estado o Derecho politico (pdg. 10).
En efecto, las fuentes en gue se basa el profesor Busqguets no
siempre son de primera mano. Una muestra —sin duda, la mas
notable— de estas deficiencias es el capitulo titulade Economid

problema nacional se nos dice que V.. Lenin no se inspird en
Marx, sino en Hilterding, Hobson y... Rosa Luxemburg! (pag. 190).
ignorando que la obra principal de Lenin al respecto (Sabre &
derecho de las naciones a Ja autodeterminacion, 1914} fue es
crita justamente para criticar las posiciones de R.L. Este mismd
desconocimiento {mas bien habria que decir precipitacion, puges:
to que sdlo unas paginas antes el autor cita la excelente expo:
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sicién de Andreu Nin, Efs moviments d'emancigacio nacional)
l& hace dar por buena sin critica una frase aislada que H. Chambr
pone en boca de Lenin: Jos socialistas son enemigos de cuafqufee.r
nacionalismo. Con este cualguier se esta desvirtuando la progra
malica tesis leninista (mantenida en 1914 ¥ recogida con ?na:
tices diversos en 1920 y 1922) de que en todo nacionalisme Buyr-
gués de una nlac.r'dn orpimida hay un contenido democritico
contia _.'a_ opresion y a este contenido fe Prestamos. un apoyo
incondicional, apartando rigurosamente /s tandencia al exclusi-
vismo nacional, ete.

For otra parte, el olvido de los textos escritos por Lenin en 1920
(4), asl como la identificacién de las situaciones respectivas
de Rusia y China durante la primera y |a segunda guerra mundial
flevan a Busquets a la conelusitn parcial ¥, en definitiva, errGnea
de que /3 respuesta de Mao al dilema nacional fue contraria =
fa de Lenin (pags. 194-196). Sdlo pasando por alto una dife-
rencia esencial ‘{durante la primera guerra mundial Rusia actuaba
como un pals impenialista y durante la segunda China era una
semi-colonia) puede plantearse la falsa hip6tesis de que también
Lenin podia haber colaborado a la derrota de Afemania y lusgo
derribar al zar (pdg. 195).

En cuanto al método de exposicién creemos que la ruptura entre
la perspectiva historica (primera parte) y la perspectiva socia-
Ibgica (segunda parte) tenia que provocar confusiones por ne-
cesidad. Asi, el esquema histérico del nacionalismo que se nos
propone (nacionalismo liberal y revolucionario, seguido por un
nacionalismo conservador ¥ por el nacionalismo fascista) no
incluye para nada el andlisis de las clases sociales, con lo cual
queda sin explicar el por qué del pasc del nacionalismo revolu-
clonario al nacionalismo conservador, ni tiene en cuenta tampoca
la ya citada diferencia entre el nacionalismo de la nacién opresara
v &l de la pacion oprimida. Por eso la conclusion de la primara
parte: el nacionalisma es una aberracidn irracional de ralz senti-
mental (pdg. 25) ha de ser corregida en la segunda al estudiar
los movimientos de emancipacidn en el llamado Tercer Mundo
(pag. 177). Esta confusién procede, en el fondo, de un equivoco
sobre lo gue debe entenderse por analisis historico y andlisis
socioldgico.

Quedan un par de observaciones de detalle. Primera: la ausencia
de un concepta univoco de nacionalidad —en cada capitulo se
van recogiendo las diversas teorias y opiniones al respecto, sin
intentar esbozar una definicin— convierte a Catalufa, el Fais
Vasco y Galicia, junto con Canarias, Baleares y Valencia en
regiones especiales frente al resto gue serlan simplemente regio-
nes ordinarias. Segunda: la insistencia del autor en calificar de
discutibles los referéndums acerca de la autonomia da Catalufia
v el Pais Vasco (pags. 308 y 308) durante la Segunda Repiblica
es meramente gratuita por cuanto que no aporta prueba algluna
sobre esa discutibifidad. El resultado del referéndum en cifras
(Catalufia: 593.961 votos a favor y 14.196 en contra; Pals Vasco:
459 550 yotos a favor y 14.196 en contra) mas bien parece alejar
cuslquier sospecha en ese sentido.

A pesar de todas estas observaciones criticas hay que anadir
en seguida que el libro del profesar Busquets estd animado de
una comprension democrdtica, no centralista y sana en _mur:has
de sus paginas. Las dedicadas al federalismo y a |2 regién son
posiblemente las més positivas, asl como la conclusién de la
pagina 323 cuyo espiritu compartimos plenamente y gue, por
su interés, reproducimos fn extenso: ...es un !;re:cha cierto que sf
hien el federalismo y las organizaciones regionales, al limitar
el poder del Estado, garantizan las libertades del Individuo,
estas garantias solo son reales si el Estado democratico se a?uya
en una democracia social real, o sea en una sociedad sin clases
o con escasas diferencias de clases, pues de lo contrario fasd{:.
bertades que garaptizan son 'reales’ para las olfgarquias y Sdlo

; . : pero este fallo no debs ser atri-
Eggt:‘ al fth{a!.wma N af Estado regional, sino a ls estructurs
i : dcap{-‘a-'rs{a. Queé convierte en daclaraciones formales las
thertades jurldicss de cuslguier Estado democrdticos,

Francisco FERNANDEZ BUEY

Notas
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CUADERNOS DE ARQUITECTURA, nuevos caminos

La irregular publicacién del Celegio de Arquitectos da Catalufia
v Baleares ha seguido una zigzagueante rula & travéds de acierfos
rotundeos, errores nolahles y vacilaciones constantes. El inmenso
potencial cultural, social ¥ sconamico que la respalda tenia que
dar un dia u otro frutos méds constantes y maduros. Esta parece
ser la intencidén del nuevo equipo director que.ha editado el
ntimero 79, dedicado al Adlan y a la vanguardia catalana de
los anos de la Repdblica. Este numero recoge gran pgr1e_d?r
material utilizado en aquella espléndida exposicion dedicada al
Adlan que el Colegio de Arquiteclos rnon.té en 1970. Es un
nimere muy bien trabade, con colaboraciones especiales de
Corredor Matheos, Joaguim Molas, Slehastla G.ﬂs-:h W Cf-sér:_o
Rodriguez Aguilera. El nimera 79 ha sido ‘e;-:pec-:!lmamecconrdé} .
nado por el poeta Joaquim Horla y el critico de arte 1Jur';-z:
Matheos. Una espléndida muestra de [o que puede y debe hacer |
una institucién piloto en la vida cultural del pais. |

79
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Guilles DELEUZE
NIETZCHE Y LA FILOSOFIA
Editarial Anagrama

En este libro Deleuze expone una revalorizacion de Nietzche.
Por su estilo pedagdgico, claro, expositivo Y poco pretencioso se
convierte en un libro que renueva las viejas inlerpretaciones,
nos da una Imagen nueva de Nietzsche, y nos sugiere hasta

| LIBROS RECIBIDOS

qué punto el cardcler corrosivo de su pensamiento incide de |

lleno &n las cuestiones que hoy nos preccupan.

M. VAZQUEZ MONTALBAN
CRONICA SENTIMENTAL DE ESPANA
Editorial Lumen

\dzquez Montslban al destacar ¢l papel de los medios de comu-
nicacién en la politizacién de un pueblo, al estudiar la cultura
popular, al inmeresarse por lo que la gente piensa, estd profun-
dizando en estos conceptos abstractos de conciencia de clase,
manipulacicn colectiva, civilizacidn de fa fmagen, poder hege-
monico; asl su Crédnica Sentimental de Espafia se convierte en
un tratado antropolégice que desde el punio de vista politico
¥ ciantifico resulta mds Gtil que muchos ortodoxos estudios.

André GUNDER FRANK

SOCIOLOGIA DEL DESARROLLO Y SUBDESARROLLO
DE LA SOCIOLOGIA

Editorial Anagrama

Gunder Frank estudia la seciologia del dessrroflo que es produ-
cida corrientements en los palsés desarrollados, especialmente
en los Estados Unidos. para ser exportada y usada en los palses
subdesarrollados.

Wolfang ABENDROTH vy Kurt LENK
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA
Editorial Anagrama

La exposicion de las principales teorias y modelos politicos,
liberal, socialista, fascista y comunista, mediante un andlisis
sistemdtico ¥y un criterio uniforme, hacen que esta obra supere
al simple manual para convertirse en una auténtica guia para al
lector.

J. L. ABELLAN
LA CULTURA EN ESPANA (ENSAYO PARA UN
DIAGNOSTICO)

| Cuadernos para el didlogo

Le culturs en Esperia s un libro crénica. El autor ha preferido
elegir lo &plica del cronista antes que la del critico. Esta labor
de cronista de la vida cultural e intelectual espafiola de los alti-
mos treinta afios, desde el pdramo intelectual que siguis a la
guerra civil 8 la confusa situacion actual, es recogida a través
de los diversos aspectos de la vida cultural que han constituido
las referencias mds destacadas del quehacer intelectual de los
espanioles. El libro representa en dafinitiva un intento de andlisis
de la situacidn cultural espafiola. hoy marcada por la censura
que impide una compleia libertad de expresitn,

John WILLET

EL ROMPECABEZAS EXPRESIONISTA
Ediciones Guadarrama

La obra de John Willst, El Rompecabezas ioni

limita & un aspecto patoial del movimienta em:;;?;: ?;a::

de una obra que nos da una visién global del movimiento ox.

presionista en relacién con todas las artes y en [o que va de

siglo, situando la experiencia alemana dentro de un marco mucho
- mas amplio. Willet. después de analizar los significados del ax-
| presionismo y la da describilo como jsmo, enfoca

su estudio cronolGgicamente, sefalando gl ¢

ori
| dicho movimienta y su relacién con otros a&%i‘%ﬁfzﬂ

CHLOVSKI

. G. MORI

FORMALISMO ¥
VANGUARDIA

REVOLUCION INDUSTRIAL

¥ SIGNIFICADO DE UN

CONCEPTO

Alberto Corazdn Edita

Alberto Corazan, Edito

Dirigido por
Joaquin JORDA

MARILYN REVISITADA

Cuadernos Anagrama

Antonjo ELORZA
Robert MARRAST

Manuel MANRIQUE

Petros KUROPULOS
Ernst FISCHER

Gilbert BADIA

Manuel PIZAN
LE NY, VERGNALID,

Haim SELLA

George THOMSON

PAN ¥ TOROS

PROSAS ENCONTRADAS

EL DESCUBRIMIENTO

DE LA REALIDAD

EL TIEMPO EN EL HOMBRE

ERNST FISCHER Y «EL

HOMBRE SIN ATRIBUTOS»

INTRODUCCION A LA
IDEOLOGIA NACIONAL-

SOCIALISTA

EL JOVEN UNAMUNO

ASPECTOS SOCIALES DE
LA PSICOLOGIA MODERNA

LA FILOSOFIA DE ESQUILD

Editorial Ayuso

Editarial Ayuso

Editorial Ayuso

Editarial Ayuso

Editorial Ayuso

Editarial Ayuso

Editorial Ayuso

Editerial Ayuso

Editorial Ayuso

Leo APOSTEL

MATERIALISME DIALECTIC

I METODE CIENTIFIC

| Ana M.» MATUTE
| Juan BENET

| A cuco

LA TORRE VIGIA
UNA TUMBA

EL VALENCIANISME
POLITIC

Edicians 62

Editorial Lumen

Editarial Luman

Fundacién Jaime Bofill

JACDBY

CAPORANI,

GARLATTI,
| TENCA-MONTINI

W. HENN
KRICK, KNOLL,
NEUMANN

NUEVOS DIBUJOS DE

ARQUITECTURA

LA COORDINACION
MODULAR

TABIQUES

TRATADO DE EDIFICACION

Gustavo Gili, Editor

Gustavo Gili, Editor
Gustavo Gili; Editor

Gustavo Gili, Editar

Manuel BENITEZ
RAMIREZ

José Luis ABELLAN

EIKHENBALM,

DEL PING

Prélogo de
Michel RAGON

Introduccitn de
Raymand Lopez

REGLA DE CALCULO
NUEVOS METODOS

Selecciones Cientificas
Tecnos

MITO ¥ CULTURA

VIEJA Y NUEVA
PSIQUIATRIA

Semingrios y Ediciones

Saminarios y Edicicnes

LOS VISIONARIOS DE LA

ARQUITECTURA

EL PORVENIR DE LAS
DES

CIUDA

Siglo XX|

S'lu_,lu' Xl

e

Malcolm LOWRY

Karl MARX
Marcel SCHWOB

EL VOLCAN, EL MEZCAL,

LOS COMISARIOS...
ESCORFPIOS ¥ FELIX

Tusquets, Editor
Tusquets, Editor

LACRUZADADELOS NINOS Tusguets, Editor
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Documentos CAU/T

Lz beliezs no puede ser patrimonio exclusive de la aristacracia y fa burguesia, sing asequible a rodss
fas cfases sociales

G Morris y . Ruskin

El mejor documento que podemos publicar en esta seccitn. en un nimern dedicado o) disefio grifico,
no puede ser otro que un documeéento grafico.

El cartel, antes de |a expansin de la radio primero, de |a televisidn y con ella de todos los medios
audiovisuales después, era el vehiculo de comunicacidén masiva por excelancia. ¥ sigus shendo insustituible

para dirigirse a grupos receptores pequefios, locales. En toda sociedad, sea capitalista o soclalista,
este medio tiene tanta importancia como los audiovisusles ().

Cuando la finalidad educativo-estética del cartel mural quada desligada del servicio & una produccién de
consumo, puede vehicular una aportacidn cultural de. primer. orden. Tal os el caso de los cartales polscos
gue son, hoy por hoy, al exponenta cualitative de mayer coherencia, técnica e Imaginativa, con que
cuenita el mundo socialista,

Otro ejemplo, muy diferente, del mundo socialista lo constituyn la célids aportacién de la joven sscusla
cubana, que después de la revolucion, hizo estallar la vigencia del cartel tanto como forma de
comunicacion como de expresion artistica.

Desnoes dice respecto a la experiencia cubsna que |a calidad grifica, el disefio, #s sélo la mitad de cualguie:
carlel; la otra mitad es [a mirada del otro, de los miles de individuos que le dan vigencia y funclén
an el ambiante.

La reaccidn del pueblo & una linea determinada en la produccidn grifica debe estudiarse sin dogmatism,
ya qua el cartel tiene tamblén una funcidn formativa. Lo gue ayer rechazaba & gente por no comprendstio
ni apreciarlo, con el tiempo se convierte en una necesidad, en su propio concepla da la belleza, ya que

._ el cartel e también una forma de educar y formar &l gusto popular (°).

En el campo capitalista, al:servicio dal cartel a la aconomis de consumo atenda en gran parts su capacided
aducativa, Sin embargo, en los Ulimas afos, el fendmeno de la posterman/a ha posiblliado, en alguna
farma, esta sccidn culturalizadora, aunque el fendmeno ha necldo condicionada por una simple funcidn
decorativa. Antes de esta atapa histrica que s8 ha dado an llamar civiiracidn de ls imagen. & nadie

sa la hubiera ocurrido colgar en las paredes de su entormno privado ningln mensaje comercial, axcepcidn
hecha de los calendarios, y éstos por su obvia funcionalidad.

Este fendmeno parece confirmar, a un nivel sociolGgico primarfo, la posible funcidén educativa de los
profesionales del disefio gréfico én la elabaracion do unos mensajes qua, sungue insvitablamants
comerciales, pueden ser recibidos sin agresividad, o Gnicaments a través de los mecanismos reflejos o
inconscientes, sino con pleno conocimiento y edhesién. La comunicacién en estos casos es doble, puesio
que con frecuencia, cusndo un cariel comercial sa fijo en la pared de un lugar privado, el receptor
descodifica lo que de carga publicitaria contiene, establacidndose una comunicacidn de cardcisr cultural.
El medio se convierte en fin, ¥ vicaversa.

El mundo capitalista queda aqul representado, en primer lugar por una soleccitn de carteles de fos
Estados Unides, cuya tradicidn en la produccidn de estimulos de consumo publicitario ia shids, & nivel
técnico, en una privilegiada posicién en cusnio a realizacién gréfica se refiere. El otro sjemplo,

que clerra ademés el documento, es Espafia. A falta de uno saleccidn actual gue no consideramons en
absoluto representativa, hemos preferido snalizar & grandes rasgos &l panorama del cartel &n nuestro pale
a través del tiempo vy del espacio, en un intento de recuparacién histdrica qua clarifigue, por una pars,

las candiciones de la actus! inexistencia de una escuela espadols, v, par otra, permita establecer las
coordenadas que [a posibiliten, aupque-esto, por demasiadas razones, no |o ereamos factible, al menos

8 corto plazo.

Notas

{*} Los comentates sobre of cartel en Cuba estin sacados. en sU mavor pare. del anticulo Loo cortelen de le Rerpleciin cubise,
de Edmundo Desnoes, publicado an la revista Case dfa s Américas, n.® 51,/52-1968/88. Asimisma, sl comentarso st &l carflets
pelsco Jan Lenica contione opinionss de este autor, apsrecidas en ol articulo Le ploy impoviant &esd Mofeille, #0 la mevisia

Qpurr fmternations), w* 10,11, abil 15989,




POLONMIA Jan Lenica (Poznan 1928)

De entre los excelentes cortelistas polacos tal vez el mas
representativo ses Lenica. Componente, desde 1950, dal
grupo inicial cuya original apontacidn al amanerado campo
del cartel les valdrla el reconocimiento universal de un
estilo gue quedaria definido como escuelas pofaca. Ima-
ginativo, de una contundencia pldstica poco comdn. ab-
soluto dominio de la imagen frente a la tipografia, minima
utilizacidén de la fotografia, ¥ ésta casi siempre manipu-
lada en funcidn de' un resultado mucho méds expresivo
(tal vez condicionados por el fandicap técnico de las
sociedades socialistas) y una sorprendents v envidiable
carga cultural (estimulada por el planteamisnto estructu-
ral obvic en una socjedad socialista) haclan del cartelismo
polaco el mds perfecio exponente del parafso perdido
frente & la gréfica occidental maltrecha por su servicio
8 un consumo objetivamente alienador, adn llevando im-
plicita la contradiccidn que el propio Lenica denuncia:

El mayor peligro de un cartel es su parecido con otros.
He aqul porque un género estilistico que se generaliza
25 peligrosa.

Todos los carteles polecos tenlan un cardcter comin: el
mismao esguama de disefio, los mismos medios expresivos,
parecido tratamiento pldstico; a decir verdad se pareclan
todos. En comparacidn con carteles de otras nacionalida=
des este parecido les hacla distinguirse por su cardcter

DALLAPICCOLA
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POLONIA Roman Cieslewicz (Cracovia 1930)

nacional, aungue an 50 propio:pais su caracter especifico
tendia a anularse. Senti entonces la necesidad de cam-
biar. Cuando reparé en la tandencia general a condensar
la composicidn v a sobrecargarla con ricos arabescos, hice
un cartel vacio. No quedd en él casi nada.

Ciertamente, el deber primardial de un cartel es cumplir
5U misidn de servicio, pero el indice incontestable de su
valor no es tanto aquello que debe fransmitic sine aquello
que tiene gua decir. Hallar el punto justo entra astas dos
funciones debe sar la finalidad de toda investigacidn,

El arte del cartel se parece eén esta caso al jazz: tocar &l
tema de otro 8 su manera, a5 decir, crear a partir del
mismo tema algo verdaderamente nuevo.
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jacques- louis delpal- ultra-guide-paris Ia nuit

POLONIA Roman Cieslewicz {Cracovia 1830)

Otra individualidad que destaca del monalitico conjunto
polaco, sobre todo 2 raiz de su prolongeda estancia en
Paris desde 1963, es Roman Cieslewicz. Especialmente
conocide en el mundo gréfico. occidental a partir de su
colaboracion en las revistas: Elfe, Opus [nternations!,
Vogue vy udltimamanta Kitsch. Actualmenta forma parte
del estudio creativo Mafia, en la capital francesa.

Los ocho anos gue llava fuera de su contexto habitual,
con el cual sigue colaborando, no han sido motivo sufi-
ciente para alejarle de un estilo expresivo que parmanece
fial a los prasupuestos conceptuales v formales que ins-
piran Ia llamada escuela pofaca.

El gjemplo gue ilustramos, un anuncio de una gufa noc-
turna de Paris, es bien slocuente a ests respecto. La con-
tundente expresividad pldstica de este fotomontaje, siendo
habitual a su estilo, es tipica de la mejor escuela polaca.
El simbolo de |la carne, de proporciones gigantescas, echa-
da2 sobre una multitud de perfectos representantes de la
aficacia tecnocrdtica —ver las pafas— cuya alienacidn
como masa gueda suficientermente explicitada én [a mul-
tiplicacidn al infinito del mismo rostro.

En este caso, el andlisis semdntico que facilmente se des-
prende de su fecturs, evidencis un planteamiento con-
ceptual v critico perfectamenta coherente con SO caracs
terlstica produccién polaca, lo que induce a pensar en
la circunstancialidad del pacto contraido en Parfe,

FOLONIA Misczyslaw Wasilawski

La crisis formal producida por la homogeneidad estilistica
de la escuela polaca parece exigir, como Onica salida re-
novaders, |8 experimentacién hacla elaves expresivas
nuevas.

Para gque una vanguardia estética pueda lanzar cualguier
tipo de especulacidn formal con éxito comunicativo po-
pular Bs necesario que previamente exista Una sociedad
receplora estéticamente alfabetizads. Durante los ditimos
veinte afios, la labor padagdgica que han venido des-
empenanda los cartelistas polacos, educando desde lag
calles de todo el pals a través de mensajes cargados de
contenido sultural, hace posible esta renovacidn formal,

Esta. cartel, ganador ex-agquo en un concurse nacional
conmemorativo del veinte anwversario de las Ediciones
Artlsticas y Gréficas convocado bajo el [ema E&f mundo
conlempordnea, parece confirmario.

b



| CUBA Elena Serrano

Los carteles han contribuldo @ la educacidn visual del
puablo, han sustituido al realismo pedestre v esterectipa-
do paor un lenguaje visual simbdlico; el pueblo no se forma
en Iz repeticidn de estereotipos, sino en el descubrimisnta
de nuevas realidades y expresiones artlsticas. ¥ una re-
volucidn, mds que un sistama de mercados ¥ consumo,
puede dar el gran salto en la educacidén polltico-estética

| de la poblacidn,

Puede senalarse hoy ' un peligro: cierta tendencia a la
repeticién de upa gama de colores gritones, de un tipo
de dibujo elemental, de Un uso de la fotograt(a. Las co-
rrientes, modas grificas, son algo inevitable, pero deben
crearse las condiciones para la diversidad, para un plu-
ralismo que dé mayor rigueza, balleza y varfedad a la
produccitn ardfica. El deserrollo de una linea, una moda,
desde luego, casi siempre culming en dos o tres obras
redondas, logradas. La imagan del Che se ha utilizado en
cientos de carteles; casi hasta la saturacidn, recurriendo a
la-misma foto de Korda del guerrillera. heroico: ssta linea
culmina en esta brillante muestra donde lo imagen dal
Che ee funde con el mapa de Améfica Lating en una
irradiacién luminasa.

cuentro sgosto 1987 casa de las eméricas/ cuba

CUBA Alfredo Rostgaard

Por un tiempo coexistieron, en el cartel cubano, dos lineas:
por un lado la Comisidn de Orientacidn Revolucionaria
mantonia una expresian grafica elemental gue a veces
rozaba el peor realismo socialista vy, por otro, los carteles
pulturales de calidad estética producidos por el Instituto
Cubano de Arte @ Industria Cinematogréficos, el Consejo
Nacional de Cultura, la Casa de las Américas y la Unfdn
da Escritores y Artistas da Cuba,

En estos carteles habla una seria preccupecién por in-
corporarse a la vanguardia internacional del cartel norte-
amaricano, europeo, jepones y polaco. ¥ lo gue empezd
en [os carteles culturales se incorpord 2 los politicos &
partir da 1966, Era un' lenguaje visual qus sa habla im-
puesto’ por su calidad y su poder para atrapar al ajo v
comunicar una informacidn determinada. A partir de este
momanto surga un nuevo.y original talento grafico: Alfrado
Rostgaard.

Especialments su cartel para la Cancldn Protesta es un
sjemplo de unjdad enire ejecucidn y contenido. La flor
merada sobra fondo amarillo y verde con la espina. san-
granda expresa gréficements cancién (flor) con protesta
(espina ensangrantada).
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CUBA Félix Beltrdn (La Habana 12338)

En este caso, es el propio autor quien comenta los maotivos
y finalidad de su comunicacidn.

El motivo gue impulsd a |a realizacion de esta serie de
carteles szerigrafiados, por encargo del Instituto Cubano
de Amistad con los Pueblos, fue el de reflejar con ellos
distintos aspectos del-pals, con una doble funcidn pro-
pagandistica: ofrecerlo a algunos visitantes de la isla y
exhibirlos en exposiclones v lugares: piblicos, tanto en
Cuba como en el extranjero. La accidgn era limitada, pussto
que la tirada —eciento cincuenta ejamplares por modelo—
también lo fue.

Todas las imdgenes parten de fotografias pasadas a alto
contraste. Despuds fueron dibujadas en sus perfiles inter-
nos y externos, en el estilo ornamental que se aprecia en
todas las imdgenes. En muchos cagos se amplia un detalle
de |as fotos, aplicendo después la misma téonica.

+ » »

i
]

CUBA Papular

Una respuesta consciente a la voz general g impersonal
de los medios masivos es, por ejamplo, 8l mural en blanco.
El mural donde se van colocando fotograflas, recories de
periddicos y revistaz, carteles y olros materiales recogidos
espontineamente. Esto astimula la participacion activa
del pueblo a nivel da cartel ya que &l mural opera en
esta misma rona grafica. Los murales espontinsos que
aparacen en los Comités de Defensa, en |os centros da
trabajo y en algunas escuelas son una forma de partici=
pacidn consciente y deliberada de cada individuo. En I3
civdad universitaria José' Echeverria, por ajemplo, asto sg
ha experimentado: los estudiantes elaboran sus propios
afiches .v consignas. En la escuela dea ingenieria civil
crearon un mural donde sa planteaban diferentes opinio=
nes de André Breton: en ofro caso un mural dedicado al
amaor libre; - con cardcter critico, Estos murales eran extra-
madamente populares, inclusive algunos alumnos pusie-
ran alli con tachuelas su propia produccidn |iteraria, cuen-
tos y poemas. Este metodo, todavia en etapa de ensayo,
no desplaza ni mucho menos al cartel impreso; todo o
cantrario, lo enriquece; abre nuevas formas de expresion
vy creacion y participacidn del pueblo en la construceitn
deliberada y consciente dal socialismo.
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ESTADOS UNIDOS Richard Avedon (Nuava York 1928)

Una da las reglas sobre las que se fundamenta la eficacia
del sistama publicitario’ emitido desde los Estados Lini-
dos es la creacion de estimulos que muevan 8 la adqui-
sicién de un producto por medio de la regresentacion,
lo ' mds fiel pesible, del objeto anunciado.

Le supremacia de la fotografis como medio de represen-
tacitn y las posibilidades técnicas gue ofrece 12 gigantesca
estructura industrial vy econdmica de aguel pals, hacen
de la fotografia publicitaria, tanto cualitativa como cuan-
titativamente, una de las mejores del mundo. Y Richard
Avedon es, a nuestro entender, su mids genuino repre-
santante., Dotado de upa refinada senzibilidad v domi-
nando & la perfeccién todos los reclrsos técnicos de la
profesidn (la calidad de sus fondos e iluminacidn son
esforzadamente imitedos), a lo que hay que afadir este
extrafio: positivado del color, ajeno por completo a su
estilo habitusl, realizado hece un par de afios para una
serie de postsrs de los Beatles.

Un solu ‘experimento anual le basta para seguir ocupando
el primer puesto en el ranking mundial de los fmﬁmlu
publicitarios desde hace mds-de quince afios.

ESTADOS UNIDOS Peter Max (Berlin 1933)

El &xito obtenido con la venta da sus primeros posters
le estimuld a convertirse en productor de sus propios di-
gefins, en un arriesgado experimento de disenadar-pro-
motor que suele darse en nuestras latijudes a un exiguo
nivel de participaciones de Mavidad,

La canonizacién del héroe de la gréfica popufar no se
hizo esperar. La revista Life le dedicé un aniculo profusa-
mente ilustrado, al tiempo gue Peter hacla estallar en
colorines un submundo onfrico poblado de duendes, bru-
jas ¥ pompas de cuentos infantiles sobre un universo ruti=
lante v estrellado @ fa americana, sabre cuaiguisr super-
ficie a su aleance. Por todo el pais cifcularon sus vajillas,
miueblas, libros, corbatas, camisas, abalorios, vestidos ¥y
madias, elementos de identificacién de upz nuava ge-
neracién de dorados adolescentes norteamericanos:! la ge-
neracién pop,

Estd fuera ds dude la calidad gréfica de sus trabajos:
sin embargo la' aportacién cultural es nula, El planteo

‘absolutamente emmbnao de concebir un cartel como abfela
‘decorativa an s[ misma, ¥ no como vehiculo de comuni-
“cacién de una informacidn

puﬂ upmujnr.]ﬁn mmemial de aiuno fnhlmenta alie-

pmu{m lo convierte en Una
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DBenjarmin Tanklin

I WISH THE BALD EAGLE
HAD NOT BEEN CHOSEN
AS THE REPRESENTATIVE
OFOUR COUNTRY: HE IS
A BIRD OF BAD MORAL
CHARAEJI‘;E’lENU TI-lOSE
BY SHARPING AND RDB—
BING. HE IS GENERALLY
POOR, AND OFTEN VERY
LOUSY~~THE TURKEY IS
A MUCH MORE RESPECT-
ABLE BIRD. ANDWI

THAL
ATRLIE ORIGINAL NATIVE
OF AMERICA .

ESTADOS UNIDOS Herb Lubalin {Nueva York 1918)

Muchos carteles, vy generalmenie los mads Imaginativos,
adolecen de falta de comreccidn tipogrdfica. Resulta un
elemento anadido a le mayoria de composiciones. La letra,
a nivel grafico, es uno de los mayores problemas con que
debe enfrentarse el disefiador v Herb Lubalin es, en este
campo, un indiscutible maestro.

No deja de ser significativo, aungue no sorprendente, el
hecha de que los mejores formalizadores de comunica-
ciones visuales, en los Estados Unidos no tengan nada
gue var con |as estructures sociales que detentan el poder
politico.

Herb Lubalin es uno de los més prestigicsas disenadores
de revistas minoritarias de aguel pais. La revista Eres, de
excelente factura grdfica, fue prohibida a los cuatro o
cinco numeros; porldbrica; en uno de los primeros nimeros
publicd una serie de-enfurecidas cartas puritanistas, ver-
daderamente antoldgica,; Contribuyd luego a prestigiar
grificamente otra nueva revista, esta vez do tema politico:
Fact, El paladea de su elegante diseno tipografico por
parte del lectar iniciado durd bien poco, puesto que la
publicacién fue clausurada a loz primeros ndmeros. En
la actualidad estd coiaborando con la nueva ravista dAvant
Garde, la cual parece tener también las horas contadas.

ESTADOS UNIDOS Milton Glaser (Nueva York 1530)

Si la Tmitacidn v el plagio’ pusden determinar un criterio
cualitative, el estilo dal Push Pin Studio puede vanaglo-
riarse de-ser 8l'mas venerado en las-srtes graficas contem-
pordneas.

Este estudio, fundado en 1965 por Glaser y Chwast, ha
replanteado la posibilidad del grafismo como un arte
producido & partic de ung motivacion coitiral, & partir
de un taller emisar v no da un gabinete incarporado me-
cénica y utilitariamente 2 los departamentos de publici-
dad ‘o public relations de agenciag especiallzadas o de
industriss poderosss. SU sistema de trabajo recuerda al
espiritu de las escuelas renacentistas y tiene un primiti-
vismo liberalizador de |8 especulacidn de ln forma mani-
pulada como-sistema de comunicacian.

Arte nuevo, en el contexto de una sociedad nueve, el
Push Pin Studic es uno de Ics sscasos mavimianios au-
ténticamente dindmicos ¥ universales de la culture de la
forma norteamericana, sin ‘que padazca ninguna de las
clésicas alienaciones que reportaria la gestidn en el epi-
centro capitalista. Al contrario, se trata de una asuncidn
cultural distante, critica, que utiliza todos los mitos vi-
sugles de una civilizacidn vy les priva del cardcter de
columnas del sistama.
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ESPANA Francisco Aibera

La situacidn de paro forzoso de los profesionales del di-
seno grdfico durante los anos de nuestra més inmediata
postguerra respondia a una ldgica casi grotesca: la falte
dal mds' minimo poder adguisitivo qgue hiciera posible un
consumo estimulado por la publicidad. El Gnico estimulo
al gue respondian tanto la poblacidén como los provisio-
nafes disenadores gréficos era a una primaria necesidad
de suparvivencis.

Este ejemplo ilustra algo gue ya hemos apuntado en
nuestra editorial, 2 saber: el sjercicio de una profesién
permanentemente cansidarada como provisional, en espera
del ascenso a la plistica pura. Su-autar as hoy pintar, re-
tratista conocido sobre todo por sus gitanas de calendario,
y. director de la Escuela Superior de Bellas Artes de
Barcelona.

Sin ambarge, la actitud del profesional que ejarca gravi-
sionaimente en este campo es hoy de una peligresidad
mucho mayor, por ser demasiado numerosa a nivel asta-
distico.

- POLIL
- Cruz Derde .

ESPAMA José Artigas (Barcelona 1919)

He aqul una muestra, una espléndida muestre, de| carie-
lismo espafiol anterior. a la etapa fotografica.

Era |2 época de aro del cartelismo internacional, cusndo
ser cartelista era ademas de una especiglizaciép, un- pri-
vilegio reservade a la élite de los dibujantes publicitarios,
mds tarde llamados grafistes v hoy disefadores gréficos.

Estilistica y conceptualmente era también la época del
pufietaza en ef ofo y del grito en /s calfe. Los carteles de-
bian estimular violentamente al espectador, La fotografia
y sobre todo la tecria de la informacidn acabarlan, afor-
tunadamente, con ests salvafe planteamiento.

El ugo ininterrumpido, desde hace wveinte afos, que de
egta cartel viene haciendo ls firma anunciadora indjca
la vigancia comunicative de este afortunado mensaje. Qda
ningdn malicioso pianse, pues, en un revival camp-
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ESPANA Vicente Badalona Ballestar

Si ‘analizamos un cartel de toros a través de la imagen,
no sdlo no oblendremos suficiente informacién, sino que
ademds serd errdnea. Un torero cuyo rostro recuerda a
Dominguin o El Cerdabés no presupone en absoluto que
an la terna anunciada figure el torero representado, puesto
que un mismo modelo se utiliza para varias corridas. La
carga simbélica que originariamente llevaba se ha per-
dido. La aportacion de jlustradores actuales de estimable
calidad v la constants renovacion de jos modelos, no
impiden que ni el concepto ni la forma sufran alteraciones
sustanciales. Parz el publice /ector son jguales los cartoles
hoy que cien ancs atras. Y el hecho de representar una
secuencia del sspectdcylo con cardcter pictérico, cfdsico,
an lugar de hacerlo fotogrdfico, si debe ser resl, o con un
moderne gralismo =i debe ser simbdlico, se justifica, El
aspecio artfstico (humano} frenta al tecnolégico (imper-
sonal), anade a la comunicacién una carga de tradicion,
golera y autenticldad que la prestigia. Las connolaciones
rituales entre los significantes de estos carteles y los de
la misma fiesta son evidentes, ¥ hoy el cartel de foros,
pese a su barroco erabesco (toro, torero, claveles, picador,
manola, etc.) significa TOROS, Esta es su dnica funcion;
o] simbolo se ha convertido, pues, an sefal. Una infor-
macitn més concreta es casi imposible excepluando, qui-
iz, las sentales de circulacitn.

ke it P s A b, L, Ok D
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ESPANA Jos# Guinovart

La imagen cultural del disefador gréfico en nuestras lati-
tudes es tan conmovedora que motiva, entre olras, con-
tradicciones de oste tipo,

Cuglquier cartel que deba promocionar un acto cultural
de reconocido signo progresista, debe Ser inevitablementa
realizado por un artista de vanguardia,

En el resto del mundo son: los disefiadores quienes logi-
camenie se ogupan de estos quehaceres, Incluso disenan
los carteles anunciadores de exposiciones plésticas en-
F:largadﬂs por los propios arfistas @ profesionales del gra-
ismo.

El elevado nivel de incompetencia profesional justifica,
por ahora, estas aportaciones, al menos en suUs aspectos
cultural y pldstico. Ahora bien, en su aspecto informativo,
estos mensajes suelen resultar copfusos, en pcasiones
cabticos ¥ & veces simplameants incomunicativos, Ls apaor-
tacidn personal del artista es, por definicién, mucho mds
detarminanta gue &l contenido de la informacifn. Como
en ef caso de los toros, un mismo cartef serviria perfecta-
mente para un sin ndmero de funciones,

- e i T P v oyt
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DECRETO 3558/1970. DE 3 DE DICIEMBRE, POR EL QUE SE CREAN LOS
COLEGIOS OFICIALES DE GRADUADOS EN ARTES APLICADAS Y OFICIOS ARTISTICOS

El Decreta dos mil ciento veintisiete/mil noveciantos sesenta y tres, de veinticuatro de julio, reglamentd

los estudios en las Escuelss de Artes Aplicadas vy Oficios Artisticos, estableciendo cinco cursos de
ensefanzas regulares para que puedan obtener el titulo, correspondients & la especialidad seguida,

los alumnos que aprueben los estudios respectivos ¥ superen un examen de revdlida sobre |as materias

de su especializacion.

Implantado este Plan en el curso mil novecientos sesenta y tres @ mil novecientos sesenta y cuatra,

son ya numerosos los estudiantes que han obtenido con aprovechamiento su graduacion en Artes Aplicadas
v Oficios Artisticos, por lo que conviene dar cauce corporativo a los gue se dediquer al ejercicio de estas
profesiones con |a titulacion académica requerida.

Por lo que, & propuesta del Ministro de Educacidn'y Ciencia v previa deliberacion del Conssjo de: Ministros
en =u reunidn.del dia diecinueve de diciembre de mil" novecientos sesenta y nueve,

Dispongo:
Articula primero.—Se crean los Colegios Oficiales de Graduados en Artes Aplicadas y Oficios Artisticos;

| gue tendrdn la consideracidn de Corporaciones de Derecho Pdblico; con personalidad: jurdica propia;

para el cumplimiento de sus fines, depandientes del Ministerio de Educacidn y Ciancia.
Los Colegios extenderdn su ambito de actuacidn'a una o varias provincias, segin s& determing por
Orden ministerial, con audiencia de la Junta Central da los mismos.

Articulo segundo.—La Junta Central de los Colegios Oficiales tendrd su residencia en Madrid y estard
compuesta por represeniantes de los Colegios Oficisles de Graduadds en funcionamiento vy dos Profesores
de estas enseianzas designados por |3 Direccion General de Bellas Artes.

Los cargos de Presidents, \icepresidente; Secretario vy Cajera seran elegidos por los miembros . de la Junta
Central entre los que forman perte de |a misma.

Articulo tercero—Padrdn establecerse’ Delegaciones del: Colegio. Oficial correspondients an aquellas
ciudades donde existan méds de veinte afillados al mismo, con’ autorizacidn de la Junta Central.

Articulo cuario.~Los cargos de la Junta de Gobierno de cada Colegio serén los de Presidente, Secretario,
Censor y Cajero, con cerdcter honorifico y gratuito; si bien con-derecho a indemnizacion v, en sU caso,
dietaz y viaticos, que les abonard el propio Colegiol.

Articulo quinto.—Podrén Ingrezar en el Colegio Oficial de la provincia de su domicilio los graduados en
Artes Aplicadas y Oficios Artlsticos que hayan completado los estudios regulares establecidos por

el Decreto de veinticuatro.de julio de mil novacientos sesenta y trés y disposiciones concaordantes o que
las sustituyan. Esta colegiacidn serd obligatoria para los gue sjerzan la profesidn artistica objeto dal
comespondiente titulo académico.

Articulo sexto.—Serdn fines de los Colegios Oficiales de Graduados en Artes Aplicadas y Oficios Artisticos:
Uno. Agrupar corporativamente a |os que ostenten esta titulacion académica.

Dos.  Elevar al Ministerio de Educacidn v Ciencia las solicitudes o propuestas que convengan al prestigio
vy perfeccionamiento de las artes aplicadas.

Tres. Emitir los dictamenes que les soliciten las autoridades o funcionarios dentro de la esfera de

S8 COMPEIENCias respectivas.

Cuatro. Fomentar el perfeccionamiente moral e intelectual de los colegiados vy al servicio al bisn comin
en el ejercicio de la profesién correspondiente.

Cinco. Gestionar los bignes corporativos oy estimular el esplritu de previsidn entre los graduados.

Seis. Otorgar premios o recompensas y ejercar la potestad disciplinaria de acuerdo con los reglamentos.
Siete. Recsudar Ias cuotss de los colegiados.

Disposicionas transitorias

Primera.—Faor el Ministerio de Educacién y Ciencia, con audiencia de los Directores de las Fscuelas
respectivas se designard un Delegado en cada una de las capitales de provincia que tengan cabscera

de distrito universitario, para que realicen las gestiones propias a la constitucion de los respectivos
Colegios Oficiales. Estos Delegados, junto con los demds miembros: previstos en el articulo segundo del
presenta Decreto constituirdn |a Junta Central inicial de los Colegios, que estudiard v elevard, para

su sprabacidn, al Ministerio de Educacién y Ciancia un proyecto de reglamento de régimen interior de
estas Corporecionss.

Segunda.—Al constituirse los Colegios Oficiales, serdn admitides en los mismos, si lo solicitan dentro

del ;ﬂm de un afio, los profesionales de Artes Aplicadas y Oficios Arfisticos gue redinan alguno de estos
requisitos: G

Uno. Ser o haber sido Profesor titular de Escuelas de Artes Aplicadas y Oficios Artisticos en materias
propias del Plan de estudios, con excepcidn de Gramética, Matemdticas, Derecho, Religion y Formacién
del Espiritu Nacional. e . e R S
Dos. Enconfrarse an el ejerciclo ds la profesidn comespondiente con anterioridad a Is vigencia del
Dacreto de veinticuatro del julio de mil noventientos sesenta y tres y continuar, con reconocido. prestigio,
en ol mismo al efectuar la solicitud, En este caso, la Junta de Gobiemo apreciard si la capacidad :
ertistica del capdidato justifica su sdmisién. Contra [a resolucién denegatoria cabrd recurso de alzads
ante la Junta Central de estos Colegios Oficiales.

Asi lo dispongo por el presente Decreto, dado en Madrid a tres de diciembra de mil novecientos setanta.
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| © Nosotros somos un grupo de diseriadores
e creemos que quizas haya muchos més que
iensen asi.

Por eso queremos crear la agrupacién gue
lina y represente auténticamente a los

ue trabajamos, vivimos vy sufrimos dentro

el mundo de la comunicacion visual.

Hemos estado trabajando ya un poco y
enemos algunas ideas al respecto. Pero
ihora, para seguir adelante, necesitamos
lonocer algunas cosas.

' Por ejemplo, saber cudntos mas piensan
}0mMoO NOsotros.

Esto nos es imprescindible.

Porgue no gueremos una agrupacion para
yromocionar individuos o grupos. Lo que
Jueremos gue Se enriguezca es nuestra
rofesion y con ella nuestra incidencia
in la sociedad.

Queremos elevar el nivel de nuestro diseno y
iacerlo conocer, ayudar a farmarse a los
bvenes que empiezan, intercambiar ideas,
;onocimientos y personas con las de
lisciplinas paralelas de aqui y de fuera.

Pero queremos gue esto lo realicemos
ntre todos.

“Es mejor una agrupacion
de la cual nunca has oido,
que una agru
que nuncateoiraati”

Por lo menos, asi es como pensamos nosotros. *

pacion

Forgue no creemos en los hombres
providenciales y porque estamos convencidos
gue una Honorable Junta Directiva sin
representatividad auténtica, todo lo mas
gue puede producir son tarjetas de visita
con el titulo correspondiente.

No somos Ingenuos, pero si creemos que
mediante el trabajo y el esfuerzo comunes
no es utdpica la posibilidad de obtener
algo realmente importante, no solo para
la profesion, sino también para la comunidad
a la que pertenecemos.

De momento, esto es todo lo que ofrecemos.

Y te lo contamos asi, sin retdrica, como
si estuviesemos charlando mesa por medio,
porque queremos que asi sea el espiritu
de la agrupacion. Siempre.

Si te gusta la idea, vuelve la pagina.

Alli encontraras una encuesta.
Si te sigue interesando, rellénala.
Si estds decidido o decidida, enviala.

Y que en ese casa, debemaos hacer lo
posible para reunirnos y traducir nuestras
especulaciones tedricas en hechos concretos.

Y agradecer a CAU el apoyo gue presta a
esta (niciativa cediéndonos gratuitamente
no solo su espacio, sino tambien su buzon.

a3



Datos personales

pombe
Direccitn

Edad

Formacién cultural

Actividad profesional actual

Director de arte —
Disenador grafico con estudio propio

B » free lance s

» » empleado e |
Originalista =
Montador e
Ayudante s BBk
Aprendiz a =2
Jefe de estudio =h
Compaginador
llustradar
Fotégrafo

Medios audiovisuales (especifique
cuales)

Estés suscrito a alguna revista espemahzada?
Cudles?

Crees necesaria una publicacion periddica
espafiola sobre comunicacién visual que
responda a unos criterios criticos y

pedagd mns actuales y referidos a nuestra
realida

La direccitn es:
CAU/Encuesta Disefio Gréafico
Balmes, 191, 6° 4=

Perteneces a alguna agrupaciéﬁ_pro_f_e_siﬁﬁ .

No
Porqué

Piensas gue una asociacion es un grupo
organizado en funcidn de intereses comunes
y gque por lo tanto el desenvolvimiento que
tenga depende de tu compromiso activo?

O que la formula mas comoda es elegir una
junta directiva que decida por ti?

Crees poseer un gradc_l de profesionalidad
ideal ?

0 te gustaria perfeccionarlo a través de
seminarios, charlas o cursos especiales?

Teniendo en cuenta la importancia que el
factor econdmico tiene en el funcionamiento
de cualquier organizaci6n, estarias dispuesto.
a pagar una cuota mensual de mas de

200 pesetas?

Seguramente tendras dudas, preguntas,
sugerencias, ideas. P
Envialas con el cuestionario. Las necesitamo

Barcelona - 6



Industrias Graficas Francisco Casamajé
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Hemos tomado
eficaces medidas

AHORA
tetracerofra=x

INCONFUNDIBLE

Al adaptar nuestra gama a los diametros
de la serie normalizada (UNE 36.088)
hemos creado ademas un nuevo perfil
para aumentar la adherencia.

He aqui una nueva razon
para seleccionar tetracero.

Fuencarral, 123

tetraceros.a. g 55487535455 % MADRID - 10
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El PROPANO
en bloques de pisos
Y apartamentos

La influencia y repercusion que el
PROPANO esta teniendo en la vida
del pais es un hecho totalmente
demostrado. A distintos niveles y en
distintos drdenes. Tenemos un buen
elemplo en la Vivienda. Hasta |a
llegada del GAS PROPANO, les estaba
ciertamente negada, a miles de
hogares espanoles, la posibilidad

de beneficiarse de las ventajas de un
combustible décil, limpio y de gran
poder calorifico. Hoy todo esta
cambiando. PROPANO esta llevando
comodidad y confort a infinidad de
familias, residentes en los puntos mas
dispares del territorio.

Dentro del marco de la Vivienda,
son diversas las posibilidades de
instalacién del PROPANQ. Vamos

a centrar aqui la atencién en un
grupo altamente significativo

e importante: Los blogues de pisos
y apartamentos.




El PROPANO en
de pisos y apartamentos

INSTALACIONES CENTRALIZADAS

Es completamente normal que al
establecer por vez primera contacto
con el PROPAND, oir hablar de
“instalacion centralizada" pueda suponer
pensar en algo de enorme complejidad
Logico. ¥ sin embargo.nada mas

lejos de la realidad La instalacidn
centralizada, destinada particularmente
al mercado doméstico, se trata
simplemente de uno o varios depdsitos
gérecs o anterrados

=seqiin el volumen de las necesidades
a satistacer=, que,por vaporizacidn
natural o lorzada, suministran el
combustible preciso a los distintas
aparatos domeésticos de las viviendas
gue constituyen el bloque de pisos

o apartamentos

Aplicacionas
La presencia de GAS PROPANO permite

beneficiarse de los siguientes
SETVICIDS

COCINA, AGUA CALIENTE, CALEFACCION

CENTRAL O INDIVIDUAL.
ACONDICIONAMIENTO DE AIRE,
INCINERACION DE BASURAS

y LUZ

Contadores individuales

El consume de gas es medido por
contadores individuales instalados

en cada vivienda, con la que todos los
problemas derivados del “reparto de
gastos comunes’ desaparecen
automaticamente. El usuano de una
instalacion centralizada de GAS
PROPAMNO. paga sélo en funcion del
confort que obtiene.

GAS PROPAND
Can s garantia y
SaFwbn d&

Rapida amortizacion

Uno de los aspectos mas interesantes
de este tipo de instalaciones es

su rapida amortizacion, fruto

de razones claras y concretas comao

san: El coste adecuado de instalacion;
los nulos gastos de mantenimiento;

un envejecimiento de la nstalacian
practicamente inexistente y los
interesantes precios a que el PROPANO
puede ofertar la termia wtil

Montaje de la instalacion

No supone dificultad ni problema.
Cada region cuenta con una sene de
especialistas. debidamente

autorizados, los cusles de acuerdo con
las necesidades del cliente y tras

la previa aprobacin por parte de éste
del presupuesto correspondiente,
proceden con la mayor diligencia y

sin problemas al montaje.

Suministro

BUTANO, 5. A que tiene en exclusiva
la distribucion en Espana del
PROPANO, cuenta con un elicaz
servicio de transporte de gas a
granel, mediante camiones cisterna,
el cual asegura y garantiza &l
suministro rapido y sin problemas

del gas a cualquier lugar del pais.

RALLLER IR LE R R AR L LRI [/

bloques

(continuacion)

Hemos tratado de informarle sobre
las posibilidades y ventajas de
utilizacion del PROPANO en blogues de
pisos y apartamentos. Es posible,

sin embargo, que a Vd. le gustaria
saber méas sobre algo en concreto,
Que desearia conocer mejar un
aspecto determinado. Envienos en ese
caso el cupén que aqui figura. Sin
compromiso, con sumao placer le
informaremos.

Recorie y envie

este cupdn &

BUTAND, 5 A
Apartade B318 - MADRID
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MAGICO PODER
DE COMUNICACION




Placas de poliestireno para
‘ iluminacion y decoracion
de interiores

ILUMINACION

Con ARRASOL se obtiene una difusldn suave y uniforme de
la luz, anulando reflejos, brillos, sombras y la fatiga visual.

Indicado para oficinas, talleres, almacenes, bibliotecas,
salas de estudios, de conferencias, de reuniones, etc,,
usandose como techos luminosos, difusores de luz,
lamparas, apliques, etc.

DECORACION

Por sus caracteristicas de adaptabilidad y alta decoratividad,
el ARRASOL es idéneo para: Puertas correderas, puertas
prefabricadas, separadores, mamparas de bafo, paredas
luminosas, etc., en las ludustrias auxiliares de la
construccion ¥ en la industria del mueble como sustituto

del vidrio en color.

@ nudesa

nuevos desarrolios, s. a.
calle Gerana, 210, fel. 295.66.00, dir. tel.
HUDESA, apartado correos 386 - SABADELL
MADRID:

Avanida Aragdn km. 11,200,

edificio <Altamira Rolo-Presss, tel. 205.16.45
VALENCIA:

Pascual y Genls, 21, 6. pta. tel. 21.12.81

CARACTERISTICAS

Mo precisa ninguna clase de pintura, encerado o pulido,
y debe lavarse sin frotar con una ligera solucidn de agua
y detergente, dejando que se seque por si solo.

Hesistencia al impacto varias veces superior a la del vidrio.
Féacil de manipular y transportar, debido a su poco peso.
Para su corte no se precisan herramientas especiales.

Se taladra con taladros manuales o eléctricos, a baja
velocidad.

Magnificas propiedades aislantes. No se altera con las
temperaturas normales.

Colocacian similar a la del vidrio, con junguillos. No usar
nunca masilla.

Delegaciones ;

Teléfonos

EL FERROL (La Car)  Angel Diaz T. Vila Soleded, 65,1.% iz. 354582
BILBAD J. Ignagio Yifiez Bral. Concha, 20, 5.7 |
SANTANDER Pedra Ortega. A Lopez, 4, 7.2 doha. =10l
SN BEBRASTIAN J, Amton, Femdndez  San Lorenzo, 8, 12 =
mﬁﬁﬁﬂ Enrique Pamplone Migue! Servet, 51, 1.2 nan
MURCIA (EI Palmar) José Lopez Generalisima, 26 Al
JAEN Fdo. C. da Viichas Los Mamos, 11, 1.2
?';Hu‘la& =~ Jorne Vila Recaredo, 78, 5.5 1.8 =N

. DE MALLOACA Onofre Roselld Av. 6. Primo Rivera, 4 1273
LAS P. GRAN CAMARIA  Carlos Ramero Fdo, Guanalerme, 18 240
GRANADA Luciang Ruiz San Juan Baje; 19 26054
DAIMIEL (C. Real) Ralaesl Martin Calvo Soleln, ® 3
VIGO Refeel Girdldez L. de Nefra, 12,3, Ap. 418 1160
BUREDS Ignacio Sancho Gral. Mola, 9 e
OVIEDD ;¥ B. Carrera Apariado 84 aun




CALCULADORES
ELECTRONICOS

De facil manejo, silenciosos, es-
tilizados... estos calculadores,
ofrecen la méxima velocidad vy
posibilidades junto a una preci-
sion Insuperable, Asimismo, el
planteo de las operaciones sigue
la l6gica mas elemental, lo que
les convierte en los calculadores
ideales para usos comerciales,
asi como para calculos cientifi-
cos y de ingenieria.

brother

los calculadores del manana di-
sefiados para las exigencias del
mundo de hoy.

e | e

RALMES, 109 Tels. 264.43 58 -254 4354 - BARCELONA

CASA
MAGRINA

Empresa espedcializada en

construccion de jardines,
estudios y proyectos

Desp.: Aragon, 281
Teléfono 215 95 46

Barcelona

Direccion:

JUAN MAGRINA

10
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4 CALIDAD CONSTANTE 3 _
4  OPTIMA ADHERENCIA 15
¥ FACIL SOLDADURA 3 35
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“ ’ LOS ACEROS
\ l REA
) 2 7 4 CONSTITUYEN
A g 4 LA VERDADERA
s ¢?  SOLUCION TECNICA
O N 0N ECONOMICA DEL

fabricas productoras D

SOCIEDAD ANDMIMA

Barcalona (7) Madrid (14)
Av. José Antonio, 634, 2.° Prado, 4
T. 232 63 30 (5 lineas) T.22164 05

VICTORIO LUZURIAGA, S. A.
Pasajes (Guipuzcoa)

Con Licencia de Altos Hornos de Catalufia, S. A.
INFORMACION COMERCIAL Y TECNICA
PRO-REASA.

Barcelona (7) Av. José Antonio, 634, 2.° T. 232 63 30 (5 lineas)
Madrid (14) Prado, 4 T.221 6405
= S —

ARCO B
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FREGADERO-LAVADERD PRACTIC,

UN SANEAMIENTO QUE TAMBIEN SANEA
LA ECONOMIA DE LA CONSTRUCCION

PRACTICA SOLLCION
Hay cuslidades del fregadero-favadars PRACTIC que saltan a la vista, Una de ellas es su aprove PARA EL VIVIR DE HOY
chamiento del espacio. Otra, sy reluciente aspecto CONSeguitdo con una capa de porc ana wvitrificada
que o mantiene siermpre lirmpke,

VIUDA DE GABRIEL MARI
Pero isabe Wd gue e Iregadera.lavadero PRACTIC Fesulta muy econdmico? JSabe Vd que su
precio. su calidad v su gran resistencia (e

sla construido con “alma de acero™ han ganado la aten- MONTANANA §A
Cion de arquitectos v constructores? Carreters Barcelons, 50

Cuente Vd. tambien para su proxime proyecto con el fregadero lavadero PRACTIC. Due nosatros Telfs, 341 - 483 - 568
Sepamos, es el unico saneamisnto que tarmbisn sirve para sanear

la economia de la construccian Central: FOYOS
FABRICA EN MELIANA




JARDI
tiene pomos
con cerradura de seguridad
para cualquier problema
de instalacion o decoracion

-— ‘
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.
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SEGURIDAD « COMODIDAD « BELLEZA

PARETS DEL VALLES (BARCELONA)
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NO IMPROVISE... |PLANIFIQCIE!

La diversi'dad de sistemas y materiales con que contamos,
nos permite resolver adecuadamente cualquier problema de
planificacion y control grafico

PLANIGRAF

Muntaner, 88 . Tels. 2537392 y 25418378 . Barcelona-11

DISENO
Y -
CALIDAD

AVDA. GENERALISIMO, 442
TEL. 22747 92./BARCELONA




nueva etapa en el proceso
de construccion

red telefonica para supletorios

Lo que se construye hoy “Un sitio para cada conversacion
ha de ser Gtil mafiana.  y un supletorio para cada sitio”.
Esto lo sabe usted, Esta es la razén de que
hombre vinculado directamente el profesional de |la construccidn
a la construcecion:  piense en adelantarse
arquitecto, ingeniero, decorador.  a los futuros usuarios de sus obras,
Usted, que esté al corriente e incluya una nueva etapa
de las nuevas tendencias y formas de vivir.  en el proceso de construccion:
Primero fueron las oficinas, Prevision del servicio telefénico
y ahora, cada vez son mas los hogares en varias habitaciones,
que con una sencilla instalacién, para facilitar la posterior
disfrutan de la comodidad instalacion de supletorios.
de varios supletorios. Ellos se lo agradeceran.

es una recomendacion de Ia
COMPANIA TELEFONICA NACIONAL DE ESPANA

eyl e

™

HERALDO CON GONDOLA CON AMPL i
SERAL LUMINDSA DE S::'NIDE;JFICADQH Srar i TELEFQHO, CON. ALTAVOZ e 12
MURAL
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DINAMICA

i i POTENCIA INDUSTRIAL

ASCENSORES Y MONTACARGAS

de todos los tipos y sistemas, para cana-
lizar el tréfico vertical en cualquier edifi-
cio y conseguir un fluido rapido de per-
sonas y mercancias.

Desde el ascensor normalizade a la ins-
talaciéon electrénica mds moderna, con
controles y mandos dotados de ordena-
dores transistorizados para programar
un tréfico vertical légico.

GUIRAL INDUSTRIAS ELECTRICAS, 5. A.
San Andrés, 17 - Tel. 221875 - ZARAGOZA

MADRID BARCELONA BILBAO
GLION SEVILLA VALENCIA
YIGO BEADAIOZ SALAMANCA

10
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5 06 - Barcelona-9

68 61- Madrid-4

legramas MASBAGA

Presenta la mayor exposicion de
Espana de:

COCINAS

FREIDORAS

MARMITAS = &
PAELLERAS BASCULANTES RE=="
GRATINADORAS TLLOLL
ARMARIOS-MESA CALIENTES _
PRUSIANAS 135G EAE R
FREGADEROS A
en su nuevo edificio de Barcelona ZSs EEEREBEEAR
* INSTALACIONES :

COMPLETAS
* PROYECTOS

ML Ve \ea )

T IV B\ \
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Aparcamiento en el mismo edificio
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Punto de partida para alfombras de alta resistencia

tapisint

el revestimiento textil definitivo



tapisint”
el revestimiento textil definitivo

TAPISINT puede aplicarse sobre toda clase de suelos: cemento, parquet,

mosaico, etc. Su colocacién es sumamente sencilla y rdpida y la unién

de sus pleras imperceptibles.

La gran calidad de las fibras sintéticas que integran su compaosi-

clén le confieren una gran resistencia al desgaste y facilitan su

cotidiana limpieza, ya que TAPISINT no absorbe el polvo ni

las manchas.

Sus cualidades termégenas son extraordinarias. TAPISINT "
proporciona confortable blenestar ean invierno y sin em- Fabricado por
bargo no refieja el calor en verano, siendo de destacar su

“DOBLE FUNCION ACUSTICA”, actuando como amortiguador emfisint.s.a.
de los ruidos de Impacto directo en el suelo y como excelente propa-

Tarrasa
gador acustico de todas las ondas sonoras, lo cual le confiere un notable
interés en la decoracion de locales publicos (cines, teatros, salas de concierto, etc.).
TAPISINT maravillose y duradero confort para hogares, despachos y establecimientos.
TAPISINT le ofrece una gama de 10 colores sélidos, inalterables, sugestivos y modernos, para que tanto en pleza como en
losetas, pueda combinario acertadamente con su decoracion y mobiliario, proporcionando a sus dependencias una extraordinaria
y confortable elegancia.




CELOSI
DE HORMIGON

UKA NUEVA APORTACION A SERVICID OF L4
ARGUITECTURA ACTUAL

ARAGON, 268 - TEL® 2158800

BARCELONA-7

"+ ACTUALMENTE SE
s FABRICAN EN COLOR
GRIS

DOCE MODELOS .
ADUANA 15- TEL 2319255 [RdURECILRTR

MADRID-14 PARA ACRISTALAR

Una modalidad que se impone:

LA ANTENA COLECTIVA

Por su economia, su comodidad
y por ser mucho mas fiel y
conslistente la recepcion de imagen y sonido.

Pero su Instalacion requiere
TECNICOS ESPECIALIZADOS

confiela a:

ELECTRONICA

PONS

instaladores de:

« Antenas colectivas

¢ Circultos cerrados de T.V.
« Sistemas de sonorizacion
¢ “Porteros automaticos*

Moyanés, 20 - Tels. 29316.13-223.19.46 - Barcelona-4




proyecte desde ahora
sin subordinagion tecnoldgica

LIGERAS CONSTRUCCIONES EXTERIORES
DIVISIONES DE DESPACHO
DECORACION EN GENERAL

" =L S I 07 g T A oy = o
Extensa gama de colores en estructura e Posibilidad en el mecanismo de unién
de entregas en angulo « Diferentes soluciones de anclaje tanto en obra
acabada como en curso de ejecucién  Elevada insonorizacién » Conducciones
eléctricas y telefonicas de facil acceso  Rapida sustitucién de paneles »
Materiales diferentes en cada cara s Fécil de proyectar » Estudiada entrego
de materiales tipo Termophane s Perfecta junta de cristal sin vibraciones
y de facil sustitucion e Perfecta entrega de techos falsos tipo Armstrong e Etc

iConozca sus aplicaciones y... bisquele usted muchas mas!

SISTRANS, S.A. - Avda. José Antonio, 722 - Tels. 225.73.45 . 246.21.81 . BARCELONA-13



TORRAS HERRERIA Y CONSTRUCCIONES, S.A.
BARCELONA

Pamplona, 43 - Telef. 225 6120 - Barcelona-5




Sociedad Anonima Espanola

Persianas arrollables, de tablillas graduables, fabricadas en aluminio endurecido

4

AN et

Torre de BARCELONA

SUPER

®
GRADHERMETIC ,

 alumin gl Ciceresmenc) f Cvammencrurs ) JCoravrane: )R Crmmenicrix )N ( orap-stor )

C/. Faraday, 147 - Teléfono 298.02.00* - TARRASA

Edificio equipado con persianas:

OTROS TIPOS DE PERSIANA




PRODUCTOS
GRAMUR ALPE

_también
han sido contratados
aqui...

Edificio Torrente Gornal
Hospitalet

Viviendas

Materiales empleados:

Gratiny Alpha

* Arquitecto: D. Miguel Alvarez Trincado
Aparejador: D. Federico Forns Bardaiji
onstructor : D. Jaime Valls Parramon

Edificio Plaza San Roque
(Sabadell)

Oficinas
Materiales empleados:

Gramur, Gratin, Alpha
y Kosylen

Arquitecto: D. Miguel Alvarez Trincado
Aparejador:D. Jorge Cufi Borrell
Constructor: Construc. TICSA




FERROLI

Calderas construidas
con materiales
seleccionados,

sometidos

a los contrales mas

rigurosos y
adecuados para
cualquier tipo
de necesidad.

FERROLI HISPANA

Industria de aparatos para calefaccion
Poligono Industrial de VILLAYUDA (BURGOS)
Apartado 267 - Telfs, 20 72 42 - 2072 43




m“ﬂ'n venta en

ALICANTE
Librera Internacianal

ALMERIA
Librerla Cajal

BADALONA
Libreria Al Vent

BARCELONA

Librerfa Acervo
Libreria Ancora y Delfin
Libreria Bastinos
Liibreria Les Beceroles
(B s

8 [
Libreria Casa del Libro
Librerla Cinc d'Oros
Libreria Clarls

Libreria Crédito Editorfal Sanz

Hm:: Emmn

a Hogar del Libro
Libreria lanua

Libreria Les Punxes
Libreria Letaradura
Libreria Occidante
Libreria Platdn

Libreria Portar

Libreriz Tahull
Librerfa Trilce
BILBAD

Librerla Universal

BURGOS

Libreria Mainel
Librerfa 5. Rodriguez
CADIZ

Libreria Mignon

CASTELLON
Libreria Surco

CORDOBA
Librerla Agora

EL FERROL
Libreria Helios

FIGUERAS

Librerfa Canet
Libreria Masdavall

GERONA,
Libreria L' Auca

GIJON
Libreria Atalaya

Libreria Atenas
Librerla Cervantes

GRANADA

Libreria Al-Andalus
Libreria Casa dal Libro
Librerfs Don Quijote
Libraria Paideia
GRANOLLERS

Libreria La Gralla

IGUALADA

Librers Gassd
Libraria Jordena

LA CORURA

Libreria Agora
Libreria Araujo

o Atenas
Libreria Molist
LA LAGUNA
Libreris Africa
Librerta Tinerfefia
LAS PALMAS
Librerfa Alonso Quessds
Libreria th.nh
Librerta Larra
Libreria Rexachs
LERIDA
Libreria Domingos
Libreria Urriza

LuUGa
Libreria Alonso

MADRID
Librerla Antonio Machedo
Press

Centro
Libreria Cultart

MALAGA
Libreria Atenea

MANLLEU
Librerla Contijoch

MANRESA
Librerla Boixeda
Librerla Simbol

Libreria Torra
Libreria Xipall

MATARO
Libreria Cap Gros
Libreria Tria
MURCIA

Librerla Demos

DRENSE

Grifices Tanco
Libraria La Regidn
DOROTAVA
Librera Miranda

OVIEDO

Libreria Gemma

PALMA DE MALLORCA

Liibres Mallorce

PAMPLONA
Librerla Andromeda

PONTEVEDRA
Librera Luis M. Gendra

REUS
Libratls Gaudi

las siguientes librerias:

SANTA CRUZ DE TENERIFE
Libreris Cass del Libeo
Litsrerin &

Libreria Weyler

SANTANDER

SANTIAGO DE COMPOSTELA
Librarfa Carballal

Libreria El Toral

Libraria Libredén

Libreria Pario

SEVILLA

Libreria Al-Andalus
Libraria Antonio Machado
Libreria Atenea

Libteria Averces

Librera Fulmen

Libreels ltilica

Librerla Raina Mercades
Libreria Sanz
TARRAGONA

Librerds Guardias

TERAASSA
Librarfa Grag

TORRELAYEGA .
Libroris Puntual 2

VALENCIA
Libroria Ausias March
Libraria Concret

Libreria Lauria
Librgrla Tres i Quatra

VALLADOLID
Libreria Amodis
Libreris Isis
Libreris Mifién
VALLS

Ubrerin Al Camp

VILANOVA | LA GELTRU
Librerfe Aderrd

VIGD

Libreria Corvantes
Librarta Librouno
ZARAGOZA

Libreria Fontibre

Libreria General
Librera Pético-2
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