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@ONSTRUCCION
Joaguin LARA OLIVA

DE LA POLEA A LA GRUA

JHasta qué: punto la revolucidn
tecnologica ha transformado o
astd transformando la vieja ocu-
pacién humana de construir?
JCuanto nos hemos alejado de
los antiguos procasos y metodos
artesanalesi? jHa ocurrido en iz
construccion como en  fanto:
otros sectores de -actividad,
transtornados  desde (05 cimign-
tos por la tecnologla de la nue-
va revolucion industrial, o se-
guimos, en lo fundamental, cons-
truyendo como nuestros tatara
buelos? ¥, por otra parte, ;hast:
queé punto vy en qué medida e
sector de la construccion posee
las  mismas posibilidades y la
misma permeabilidad a la tecno-
logia que los demas sectores
industriales?

He agui una sere de graves e
importantes pregunias que no
vamos, obvismente, a contestar
en este articulo.. Pero es en el
contexto de esa problemdtica en
el gue intentaremos hacer una

breve sintesis —una sintesis muy

rapida v muy “de andar por ca-

sa— sobre las diversas etapas

gue ha seguido el proceso de
construccion de la vivienda.

LA ETAPA ARTESANAL

Mo es facil senalar fechas; algu-
nos dicen. gue adn no la hemos
superado. Sin embargo, es indu-
dable que la revolucion indus-
trial trajo consecuancias IMmMpor-
tantes para |a construccion,

Hacia 1830, ia fundicion de
hierro comienza a tener aplicacio-
nes concretas en este campo,
Por otra parte, se produce una
verdadera explosion de las ciu-
dades como consecuencia de la
Inmigracion provocada por el fe-
nomenc. industnal, Entre 1821
¥ 1848 (el primer ferrocarnll,
Barcelona pasa de 84.000 a
175.000 habitantes. Es necesa-
no  construir viviendas en una
proporciin v en un volumen des-
conocidos  hasta entonces. La
respuesta @ esta perentoria ne-
cesidad sera la demolicion de |as
murallas v el Plan Cerda.

El tipo de casa que impera en la
Barcelona del 1800 al 1888, es
la -de planta baja (utihzada para
tiendas| y cuatro pisos. El piso
primero, generalments fa vivien-
da de los propietanos, es el mas
cuidado, el mas amplio, el da
mas prestgio, el “principal’.
Tiene incluso, a wveces, entrada
independiente vy escalera de mir-
mol con profusion de adomos y
elementos  “demostratives” de
un superor rengo social. A me-

nda en el orden

de oS MS0s, SuUS COMmc

calidad disrinuye
te ascensor ni elevador alg
5E penoso el
gue subir méas alld del primerm:
incluso los peldafios sufren vana-
cion de altura, y las escaleras se
hacen mas estrechas y sancillas
Las puertas de los pisos son tra-
bajadas con profusion amamen-
tal: en los techos se encuentran
las wigas de madera y el clasico
revolton. En la fachada, apare-
cen los balcones con baranda da
higrro 1ur|'.3:|:lc:. Los pisos carecen
de instalaciones de calefaccion
da agua, de gas, de slamentos
sanitarios; solo aparece un lava
bo cerca de la cocina

La mano de obra es escasa y la
ﬂ'l'qll.IEEl'.H.er a5 U mayodr
parte, un campo privativo de los
maestros albaniles que, de acuer-
do con el propietano, impravisan
el disefo de la construccion,
aplicando y copiando detalles cie
algin otro contratista:

La vivienda se hace fundamen-
talmeante para alquilar. El propie-
tano pretende no s0lo conseguir
una renta sing también afirmar
ante ‘si y ante los demas que es
“duefio”, “propietana’.

consicara

an

MAQUINAS ¥ TECNICAS

Poco a poco se va produciendo
una especializacion de la mano
de obra. Los téonicos empiezan 8
CONoQCErse SIIFEEH bL!EI'Ii'.IS up@:ra-
nos, el oficio es revalonzado,
aparecen nuevos materiales, el
volumen de obras aumenta, aso-
man las ideas del enfoque cons-

tructivo.

Pero existen adn grandes dificul-
tades. El proceso no ha hecho
mds que empezar se intenta
arescindir. del técnico que es
visto como un lujo de ricos. El
Grico en quien se confia es en el
maestro albadil. Los materales
qui s& usan son buenos pero se
usan desacertadamente, sg im-
provisa, o se copia, la forma; se
intenta ahorrar dinero suprimien-
do cemente o escatimando en e
estructura, o existen las normas
de estabilidad. Cada albafil tie-
T SU propio sistema.

El paso principal se da cuande
comienza la formacitn de empre-
s85 constructoras v [a incompors-
citn del parsonal técnico.

Se trata de un paso impartants
perg muy obligado por las cir-

cunstancias, L MEnas
consecuencias de lo que cabria
haberse esperado. La demanda
ha aumentado considerablemen-
te; el maestro albafil ha sido
desbordado; su- organizacién re-
quiare un Nuevo giro. Se ve:obli-
gato @ asociarse, a buscar capi-
tal nuevo, a8 montar un minimo
de organizacion  burccrdtica, a
COmprar NuUevas maquinas, a ela-
borar un presupuesto, superando
las viejas pricticas de construc-
cion por una cantidad alzada o
por -adminisiracion. La mano de
obra  aumenta en proporcionsas
desconocidas  hasta  entonces,

ncg. 2n

e |
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g5 imprescindible gue surjan nue-
vas matenales, y gue sean facil-
mente disponibles para la indus-
tna, especialmente en todo lo
gue se refiere a pinturas, resinas,
telas, impermeabilizantes, pegas,
plasticos. vy complementos vanos.

EL_P_HEFAEHlCAE}{}.
FiNAL DEL PROCESO

Todas las observaciones anteno-
ras eran la expresion de otras
tantas lagunas existentes en el
actual proceso de industrializa-
cion del sactor constructivo. Fero
no ha terminado todo con fa im-
plantacion de una eficez. y ope-
rante Industrializacion. El final
del proceso es &l prefabrcado,
del que en Espana exisien tan
solo unos pocos ejemplos, 1odos
gllas, por otra pane, sin mucho
Bxito,

En gran parte, el fracaso de fas
actuales experiencias de prefa
bricacion —no excesivo abarata-
miento, cuando no ha resultado
mas caro gue el sistema tradi-
cional: monotonia de las cons-
trucciones; dehciencias en los
acabados -se debe a g
dado esie paso sin haber estab
lizado v llevado a sus ultimas

se ha

consecuEncias = proceso da in-
dustrializacidn; en otras palabras,
se ha pretendido pasar de una
consiruccion convencional al pre-
fabricado s una expeEnencid
complela y una preparacidn in-
termedia.

Por otra pare, la prefabrncacién

pern baja su calidad. Ha sido  de las energias del personal téc sUrge como CONsSecuencia de una
desbordada la mano de 0ora re- rado se emplee gran demanda v da 1000 un pro-

2 Uy prevalentements,. en activid i economico. Las viviendas

gronal

= 1 respuesta | como la  edific de casas | construidas mediante este pro-
da. Toda | medianeras, reparagiones, ceso  son, generalmente, para
la oracion Un gQrupo SOCIE MUy NUmeroso -y

el comvertr muny -definido: el gue indtilments

astriahizac
bra en una peguena fa- hace esfuerzos para qQue se Fe-
eionalEscion suglva. su problema “social” de
trabajo en - | vivienda. Esta es. sin duda, una

ahsorh

Merce

ano

igiincacion brca, la complata

¥ organi:
de las razones por las que el
auqge de la prefabncacion se ha
producids, sobre todo, en los
cion con | paises socialistas, Otra razon
G5 Y Orocesos —estrechamente vinculada a la
acion al ma- | amterioi— por la gue; en los pai
1oclas las i'l[H.l'inIZII]...S SES CED"E'IE[:'IS sobre wdo |os
€5 el pnmer pasc | menos desarmollades, el prefa
de dar en Espana bricado no ha ido mas alla de los
Dl —para | ensayos mas o.men TCees o
pasar de “demasiratvos &5 la- enorme

SUDrayarse vanos sinto- la etapa desordenada v superfi- abundanca de mano de obra —os

=

| DS sus

LISTRIALIZACION

por cal a ' la complata v gficaz im exilados de - la misena: ancestral

ProOpOrciong, 4

plantacion— serd necesano un | del campo

para la

1tral de m

la wez, brazos ba

de ¥y un

[ProOUCC

rearo. para su ab

105 nNegocios o

Tanio e

| d v | mibdui
|
T 5 Bn

! pPEracion I LY isma d dios en obra— como en la
| G mco e relaci | matenales. de su calidad, de ia de los peauenos elementos. 3-

: = | faita de seriedad en lo concer- | cilmente transportables v de po

i v {, | niente a suministe v ar sible aphicacion a una infinidad

| VOr pa | de : 1 este respectn, | de aspectos de la da




MRQUITECTURA

Albert VIAPLANA VEA

Mo es comente la apancidn de
una revista dedicada a la cons-
ruccidn ¥ a los problemas del
disefno, el urbamsmo v la arqui
tectura. Nomalmente, la crea
cibn de este tipo de rewvistas va
ligada a la de los responsables
de las secciones. En este caso
no ha sucedido asl. El trabajo de
seleccion ha sido postenor ¥ no
s¢ ha contado con los especia
listas del pais gue encontramos,
siempre los mismos, trabajandc
en las editodales, colabarandc
en los diccionanos, en revistas y
periodicos, e interviniendo en co-
loquios, conferencias y mesas
redondasEs.

5i la matena de gue setrata es la
arquitectura no existe practica
mente opcion. La autondad de
Onol Bohigas en esie campo €5
indiscutible. Es el dnico que
sborda los problemas arguitectd
nicos desde el intenor de la pro-
pia materia. condicion ésta im-
prescinchble en el caso de tratarse
de una revista minimamente es-
pecializada. Mo obstante, en esta
ocasidn no s ha intentado su
colaboracitn.

La wida arquitectonica catalana
de los Ultimos diez anos, ha sido
presichda de modo. comtinuado ¥
absoluto. por Bohigas. Su obra,
en colaboracion con Martorell y
Mackay, ha sido la que mas pro-
fundamente ha influido en los ar-
fuitectos del pais. Sus opinianes,
a traves de un corlo magisteno
en la Escuela de Arguitectura o
por madio de articulos, libros y
conferancias, han sido las mas
discutidas. Aceptadas o no, siam-
pre han sido consideradas,

Ha ahemado el papel de anima-
dor o provocador de la cultura
arguitecténica con el de estu-
dioso, oritico, histonador y ted
nco. En el desempefno de astos
papeles han sido frecuentes los
saltos vy las contradicciones —et
ciertos momentos ba llegado a
SBr SU Propio contéstatario. en
oposiciin a la continuidad ¥
coherancia, a veces inclusg da-
sesperante; de su obra arquitec-
1nica.

Esta dicotomia, explicable por ia
naturaleza distinta de teoria 'y
Obrg, CIERMOS Que puede {am-
bién explicarse a traves de ung
situacion continuada de  aisla-
miento. en el poder cultural - Si-
tuacitn, por otra parte, asumida
Y No escogida.

Es cieno que- existe una crsis
general en el campo da |a ar
quitectura, al igual que en otros
campos; pero es confustonano v

||DIEZ ANOS DE SOLEDAD |
‘ . I

optimista situar nuastra crisis a
este nivel. Situandola a Jn grado
cultural primano, es como mejor
compeenderemos aquel asiamen-
to. Tenamos, puss porun lado la
mediocndad, pero también han
contnbudo a este aslamento &
no intervencion de algunos ar-
guitectos  valiosos
inhibicitn, por
po exclusivamenta profesional o
por haberse perdido en persona
lismos esténles. Otros; un grupe
de excelentes arquitectos jdve
nes, ha llegado & una tal ideng-
dad con el maestro, con sus
ideas, pero peraddéjcamente,
lambién con sU expenencia y su
madurez, que han acabado por
astatuir su aislamiento,

por simiple
limitarse al cam-

Federico Comrea; con una laboi
del todo positiva dentro de la Es-
cuela de Arguiteciurd, und vez
fuera, ha encontrado su sentido,
a través, precisamente, del grupo
aglutinado por el propio Bohigas.
Mantener largamente esta situa-
cion crea defectos y tentaciones
dificiimente soslayabies: El dog
matismo, el culturalismeo, al ma
nigqueismo, el caciguismo cultu-
ral ¥ sus efectos secundanos,
todos ellos, son formas posibles
de' actuacion, propias de una si-
tuacion aislada

Creemos, que todo ello ba culmi-
nado, de modo inconsciente, en
una cieria fabulacion de la cultura
arquitectonica del pals. En un
gesto de impaciencia, en buena
parte comprensible, Bohigas se
ha precipitado a proclamar ar-
quitectos, criticos o escuelas, al
margen de la realidad.

Pero el éxitg ha sido real e indis-
cutible. El movimiento ha encon-
trado el eco correspondiente en
otros campos, ademas del ar-
quitectonico. Es evidente que no
se frata de un movimiento aisla:
do. Existe una coherencia inter-
na que supera a la descripcion
gue el mismo Bohigas hace del
grupo: la ambiguedad v las con-
tradicciones que, BN resumern,
parecen definitle, no son tales si
Io anslizamos prescindiendo de
los resultados v de sus propias ra-
zones: su cohesion social-propia
o adguinda—, su profunda cone-
®iGn con todas las formas insti-
tucionales det pais, aceptadas o
repudiadas~, con todo lo que es
tradicion escnta, son los que le
dan su razon y su fuerza, Ha sido
posible crear una escuela, donda,
en ocasionas, la razdn mds va-
lida' ha sido la de... [no te metas
con mi madre! '

Es evidente que s& ha caido en
una poStura no progresiva. Se ha
dado por descomado el gsenta-
miento a wuna cultura dada gra-
ciosamente, a parlir de una auto-
ricdad gue se supone indiscutible,
En un anacronico descuido no se
ha previsto la critica ni los cau-
CES para que esta sea posible
Es, sin duda, un desliz que no es
ajenio a la clase culwral que la




GABRIEL SERRA

ha consumado: peroadn con ella
v con a5 ciounstantias que o
han precedido y acompanado,
no hubiera sido posible, o, &l
menas, tan aparente, sin el for-
o050  dlejamiento de la Escuela
e Arguitectura; ¢ la consiguien-
te ignorancia v descontrol de
aguella realidad
Hubigra sido facilmente previsi
ble el enfrentamianto.
En estas: circunstandias, cuando
surge el desacuerdo v no se en-
cuentra el medio de expresion
adecuado;, es facil perderse en
crilicas injustas por obDsesivas
TampoCto es-mejor, #n 8sios ca-
s05, la disposicion para @ceptar
la critica: se le ainbuyen oscuros
movilas, o se minimiza, reducien-
dola a torcidos intereses perso-
nales,
Fara los recién integrados a la
profesion. |as opciones que se
nos presentan son concretas, aune
que egflo no significa que sean
claras, Es obvio, que, por un ale-
mentai rngor inteleciual v, dada
la precaria situacion cultural del
pais, estarmos ohligados s aten-
der todas |as sporacionas. En
nuestro caso, al dispomer de uno
de los escases medios de comu-
nmicacion cultural, |z obligacion es
indefectible. La raclusion en is-
las mas o menos amplias v, a
menudo. comodas, puede condu-
¢ir 3 aberraciones culturales
irreversibles.
Pero otros factores se suman a
los anterigres.
Sentimos en la carmne el desarrai-
go- del medio:. Dudamos que |z
cultura: oficial, la culiura escrita
la ‘gultura con maylscula, sea
nuestra. cultura, haya sido ding:
da a nosotros, sirva de 2poyo pare
nuestros problemas.
Desconcertados v bocabadantes,
seguimes los ejercicios de nues-
tros intelectuales. Mo nos senti
mos identificades ni como élite;
ni cofme masa dentro de los mo-
delos gque Eugenio Trias traza en
s5us escritos de divulgacion, MNo
gozamas de'la sensibilidad “camp”
ni “hitsh™. No conseguimos inte
MESAmMos En 108 Colcquios B E'
alcance del térming artista.
Consideramaos esto como: un he-
cho constatable, apno 3 noso
oS, 8 veces molesio, v, muchas
otres veces, valioso... Para noso-
tros, la imaginacion s aln un
medio de supervivencia el
lenguaje esta intimamente ligado
al contenido... la ideclogia es pre
vig a la.obra... valoramos antes la
posturs abierta gue la obra abier-
ta... Pero no-abandonamos nues
s tadol I
ltura

lag -0

nkv

NEXKIONES

s& hayan considerado tambien
razones de higiene ante una cier-
ta_tendencid consumistica de hom-
bres y de conceplos.

PARA UN RETRATO-ROBOT
DE MNUESTRBA SOCIEDAD:
ANUARIO 1962 DE “CUA-
DERNOS DE ARQUITECTL-
RA™,

La rewviste “Cuadernos de Argui-
tecturas’ ha publicado un anuario
donde se ofrece una muestra da
obiras realizadas opor sus cole-
qiados: en el pgsado ano sesenta
W MtEve.

De las mil peticiones anviadas se
harn recibide solamente ciento
gchenta y una colaboraciones,
que coresponde a  doscientos
veintisiete arguitectos. La invi-
tacidn hacia constar gue se en-
viara la obra mas representativa
y no la obra mas lograda; La
intencion de I3 revisia; segun
se indica en la editonal del nu-
maern, efa conseguir Cun docu-
mento histonco realista de & ac-
tualidad profesional del amgui-
tecto, al margen de cuzlquier
idea preconcebida”.

La lectura e ese primer nUmero
nos-ha permitide tener constan-
cia grafica de una situacion com-
probada dianaments en el mas
simple contacto con la realidad
Muchas de las obras hasta hoy
andcnimas, que nos asediaban con
=u prﬂseﬂ:l.‘j, 52 NoSs [.lrE'Sﬂl'l'li.-'irﬂl'l
ahora refrendadas por su autor,
con-un nombre v dn rostro. Las
mAs topicas. contradicciones de
nuestra sociedad s manifies
tan en psta coleccion, unas ve-
CES COoNsCiente, olras (Nconscien-
tements, en toda su crudeza. Las
@5Casas excepoiones o estapon
a |a ragla general mas que par-
cialments o en obras de caracter
singular.

El éxita obtenido por &l Anua-
rio 18969 creemos que garantiza
ung mayor afluencia de colabora
ciones en el futuro v @ continui-
dad de una cronica tan conse-
cuente con su entomo.

UN PEQUENDO CONGRESO

PARA GRANDES PROBLEMAS
En. Siiges se caelebrd el pasado
mes de diciembre, el Peguefio
Congresp de  Arguitecios  co-
rrespondiente a 1269, Estos ac-
fos sze (Nauguraron HEce anos
pard justificar el encuentro de
los arquitectos espafoles preo
cupados por problemas profesio-
nales. El mdvil fundamental de
esias reuniones era el estable-
cionas y el inter-
El 1ema gue ini
ciaba las conversaciones venia
spoyado por la intervencion de
traniern de -alguna
ilizado en la propo-

cimienta de
cambio de-1

urt iewilad

FEUNIDNT 52 oo
g de las posibles
as de g arguiteciura en
cacion de las estructuras
na, por impaosibil

OOVIBS. W por dna C o

e comncoion ultimsz lies




WRBANISMO

EL URBANISMO ENTRE LA
“CIENCIA FICCION~, LAS
“CIENCIAS OCULTAS" ¥ LAS
“CIENCIAS EXACTAS"

Arrapado en &l mondtono y alie-
nante gquahacer cotidigno, el
hombre de hoy, busca evadirse
de su mundo, Esta evasmon |2
consigue unas veces con una
huida en el vempo hacia atras,
recuérdess las farsas histdricas
"made in Hollywood®™, ¥ otras
con la evasion hacia adelante.
El urbanismo como planificacion
del futuro, es campo abonado
para @stas evasiones, Es la acti-
tud de innumerables utopistas
con una wvision del futuro for-
mada de ensusios y quimeras
fantasiosas y generalmente con-
seguida mediante 8 simple ex-
trapolacion de una dnica compo-
nante, gensralmente técnica. de
nuestra realidad actual, ohndan-
do las otras vanables, sin tenar
en cuenta que |a realidad es muy
sompleja y que sus componentes,
es1dn relacionados entre 51 da tal
manera que ninguna puede variar
sin provocar cambios en las de-
mas, las cuales mfluyen a su vez
en pnmeras vy asi sucesivamente,
Por tanto, la construccion da un

SAVA

modelo en el que todas las varia-
ciones vayan mituamente influ-
yéndose entre si, para asi prede-
cir el futuro, aunque sa wate de
un futuro proximo, no s nada fa-
cil.. en la nipdtesis de que sea
posible; Para ello se requiere un
trabajo laborioso y continuado,
ademds de una sdecuada pre-
paracion. cientifica, mientras
(que para una ensofacion no se
requiere apenas esfuerzo, sino
simplemeanie un poco de fantasia
¥ Oe espiniu creative y Jguien es
gue no se cree dolado de estas
dos coalidades? Con los ante-
riores pdrrafos hemaos querideo in-
dicar ung de los peligros mids
frecuentes en urbanismo: el “ur-
banismo ficcion™. producta de
una evasion y de una falta de pre-
paracion cientifica

Hemos hablado de falta de pre-

paracion cientifica y esto sucede
8 todos los niveles. El urbanismo
como cencia es algo recienta
Se ha citado que en el dicciona-
i0 Larpusse de los anos Treinta
definia asi al urbanista: "“parh
dano de una orden religiosa pro-
movida por el papa Urbano VI...”
y las cosas no han majorado mu-
cho desde entonces. Por ejpm-
plo, la ensefanza primana y me-
dia desconoce totalmento su pro-
blemdtica. Alumnos aplicedos
gque: conocen perfectamanta o
gue es la calcopima, un hme-
nopterc, una criptégama, quien
fue Viriato, o la techa de la bata-
la e las Mavas de Tolosa, no han
visto una pirdmide de edades
no saban apreciar los diferentes
tipos de vivienda en los que vi-
van o la evolucion del plano de
la poblacion en que residen ni qus
significa “revolucidn industnal”
Y eso, tanto si se trata de alum-
nos de “colegios malos”, dados
al memonalismo, como 5 58 tra-
ta de “colegios progresistas”, de
cultura humanisia y clasista paro
sin una educacion intelectual
gue les permita captar los feno-
menas que se producen en su
entormo. Con esta menguada pre-
paracion cientifica;, se enfrenta
el alumno con la Ensefanza Su-
perior, sea an una carern de
"humanidades”, ses en una ca-
rrara fécnica. Algunos de estos
alumnos, llevados de una falta de

)

andlisis critico producto de su

espiritu tecnocrdtico,  pueden
llegar & creer @n un mundo sin
otra alternativa que a8l ligero
mejaramienta  de determinados
aspecios parcigles, pero otros
llevados de un hastio por las con-
tinuas frustraciones e inhibicip-
nes de la realidad actual, pue-
den lanzarse a una evasion fa-
bricando un mundo futuro en el
que. estan resuehtos. todos los
problemas... de los aspectos que
ellos son especialistas. Asl es
como son frecuentes visiones de
comunidades gue en algunos
aspectos, generalments téenicos,
estan amphamente. desarrolia-
dos, mientras que de otros as-
pecttos no 528 nos dice nada
Se nos presentan sociedades
uturas de gran movilidad fisica
o de una estabilidad idilica,

mecanicista, y condenadas a és-
tar enclavadas en un futuro eter
no. Son ‘comunidades salvaje-
meante organizadas, tal y como
ha dispuesto el amuitecto-de
miurgo, creadar de un munda fi-
sico, de acuerdo con su omni-
moda (sobre al papel) voluntad,
sin explicamos muchas de sus
condiciones  familiares o socia-
les, erc. Las utopias consisten
basicarmente en la simplificacion
y @xageracion. Le  simplifice-
citin v exagaracion de los rasgos-
no produce retratos, SN0 canca-
turas an el mejor de los casos.
Estas cancaturas, pueden tener
algun wvalor dialéctico o de re-
yulzive cuando son productode
una mente genial que capia
genialmente qué rasgo es el
verdaderamente interesante. Si
no es asi, al producto final no es
MAs que una carcatura comica y
rnisible. Es el urbamsmo "a-cien-
tifico” que hemos llamado el
“urbanismo-ficeion .

Pero existe otro peligro. El de los
“iniciados” gue profesionalmente
canocen algo y se lanzan frivala-
mente a la explotacion de sus
conocimientos. Para ello, buscan
crear un cierto distanciamiento
de los no iniciados, lo que con-
siguan utilizando daterminada no-
menclatura, muchas veces nosu-
ficientemente  explicitada pero
con la que se dan un aire de
complicidad en una materia de

Flash Gordon by Alex Raymand

la que se han ergido en sacer-
dotes y mercaderes. Falabras
como "especulacion” sin una pre-
via aclaracion de su significado,
pueden ser utilizadas con un
cierto aire esotérico, dentro de
una secta gue practica un nuevo
rito oculto: “el urbanismo”.

¥ después de ello pasamos al ter-
cer peligra; el falso cientifismo
amparado BN un ngor matema-
treo. basado en la exactitud del
dato. Es el desconocimiento de
una realidad, amparado en el
camuflaje de un espesoc ramaje
de datos ¥ mas datos, inconexos
pero “muy exactos”. La recopila-
cion de datos sin intencién de
conocer los sistemas iMegrantes
& interpratarios, sino coma simple
acumulacidn  pstentosa de los
MISMOS.

Desde que Parrik Geddss, dentro
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frase, magistral en su ambigliedad, ha sido utilizada para iniciar desde
poemas metafisicos hasta discursos de banquete de boda letra-herida.

Pero al empezar la marcha de CAU no se nos ocurre otra mejor.

CAU sera lo que ya es su nimero O, porque CAU no inicia su publicacion
al albur de A VER QUE PASA, sino tras varios meses de trabajo sin
producto, en los que se han madurado los rechazos y los prop0Ositos.

CAU no sera una revista técnica al servicio de unos criterios y unos gustos
ya establecidos. Pero tampoco sera una especulacion seudovanguardista
de espaldas a la realidad, es decir de espaldas a los hombres que la
padecen vy se esfuerzan en transformarla. Las siglas CAU traducen los
términos de las disciplinas basicas sobre las que descansa: Construccion
arguitectura y urbanismo. Construccion ante todo porque CAU es una
revista levantada sobre el esfuerzo colegiado de los aparejadores.
Arguitectura porque la obra realizada es un cuerpo formal cargado de
significacion estetica en relacion a un contexto y a unos programas de
vida. Urbanismo, porque la ordenacion de la vida colectiva y social dentro
del marco urbano es la finalidad suprema de |la construccion vy la
arquitectura. Por otra parte CAU también permanece abierta a las artes
plasticas, al disefio y a toda clase de especulacion cultural que sirva
directa o indirectamente a sus disciplinas basicas.

Ante todo daremos el valor que se merece al sector de la Construccion y




a los problemas profesionales de los aparejadores y arquitectos tecnicos
que también pueden suministrar una perspectiva cultural peculiar. Esta

No sera una revista de banderia, pero si ofrecera en todo momento un
punto de vista colegiado, por llamarlo de alguna manera, que haga pesar
a opinibn de un sector profesional, sometido a anacronicos vedettismos
culturales. Creemos en la necesidad de una critica libre de la construccion
y de la arquitectura al margen de prestigios mas supuestos que adquiridos
al calor de capillas protectoras. La reciente crisis de los premios FAD es
una demostracion del grado de fetichismo que ha alcanzado la critica de
la arquitectura y de sus campos ad-lateres.

Y sobre todo, enfocaremos toda esta problematica partiendo de las
necesidades reales del hombre historico actual, como medida de toda
valoracion. En una palabra, esta revista que nace de un esfuerzo de
coleglo profesional, no se enclerra dentro de la problematica colegial,

sINO que hace suya la lucha por una sociedad y un paisaje humano mas

justos.

Hasta aqui todo lo dicho parece méas una editorial que una anti-editorial,
como hemos titulado este parrafo. Si le hemos llamado anti-editorial es
porque la hemos escrito como consecuencia de todo lo que contiene
este numero cero. No como una vaga programacion a priori, destino
comun de las editoriales convencionales. En una palabra, en esta editorial
no prometemos nada que no esté ya contenido en las paginas que siguen.

Francesc Serrahima
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Tedricamente el Turismo es un
medio de comunicacion

de masas, para traducir de
alguna manera la expresion
anglosajona mas.
comunications. Seria muy
larga tarea deshilar el ovillo

de si los medios de

comunicacion de masas (Prensa,

Radio, Cine, Television e

instrumentos en general al
servicio de |a cultura media)
ponen realmente en
comunicacion a las masas
entre sl o se limitan a ser
instrumentos en manos de la
glite del poder para ponerse

en comunicacion caon las masas
y tratar de mediatizarlas. Ante
todo habria que ponerse en

guardia ante el mismo término:
masa, utilizado con impunidad
tecnica por todos los sociGlogos
de este mundo. Juan de
Mairena, la criatura de

Antonio Machado, se ponia en
guardia ante la palabra masa
porque, decia, es un concepto
gue se ha inventado la derecha
para poder ametrallaria.
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En pocos lugares del mundo
algtin poder goza hoy de esa
libertad de ametrallar; pero el
concepto masa sigue siendo
util para los célculos asépticos
del sociologo y serviran de
soporte a la tarea del politico

o del hombre de negocios de
cara a persuadir y pervertir a
las masas. En todo caso habria
que convenir en que hay formas
incruentas de ametrallar.

Las formas mas incruentas de
ametrallar son los medios de
comunicacidn. Se va
adquiriendo clara conciencia de
gue los medios de comunicacion
son instrumentos del
fusilamiento de la razén
personal y colectiva,
instrumentos legales, divertidos,
amables, cotidianos. ;El
Turismo también? La

relacion de coemunicacion que
plantea un rnass media se

establece entre un polo emisor

(la empresa o la entidad
informativa) y un campo
receptor (el pueblo, las

masas 0 como quiera decirse)
a través de un instrumento: la
materia de comunicacion
formalizada en un diario, una
revista, un spot, un
documental, un comic, un
serial radiofénico, un telefilm,
etc. El poder informativo se
ejerce a traves de unos
instrumentos; las ametralladoras
tienen entidad, son corp6reas.
Pero en el caso del Turismo
esas ametralladoras en
apariencia no existen. Las
masas se comunican
libremente entre si. Cogen el
tren de mil en mil o el coche
utilitario de dos en dos, de tres
en tres o de cuatro en cuatro y
se van a otro pais o a otra
provincia. Alli encuentran gente,
traban relaciones, establecen
una comunicacion. El problema

de la distancia no lo superan a
traves de un instrumento

de comunicacian, sino por
su propia presencia. Podria
decirse gque el Turismo es un
medio de comunicacion sin
intermediarios y por lo tanto
libre del interés corruptor

de poderes implicitos o
explicitos. Pero no es asi.
UN MERCADO TURISTICO

El turista en cuanto se
predispone a serlo penetra en

el engranaje de una industria,
con sus propias relaciones de
produccion, con su ley de oferta
y demanda, con sus
condicionamientos de mercado.
Se sigue cultivando una imagen
romantica del turista como
viajero lGecido gue visita otro
pais, observa libremente sus
costumbres y sus normas de
cOnvivencia y extrae unas
consecuencias. Esta imagen

del turista perfecto corresponde
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al s. Xix cuando escritores
como Musset o Stendhal hacian
turismo cualitativo y después
literatura. Este
turista-cualitativo existe en la
actualidad. Pero es minoritario,
poco determinante. Como es
minoritario y poco determinante
el sector del plblico dotado de
defensas culturales e
intelectivas para defenderse del
diario asalto a la razén que los
medios informativos practican
contra el piblico en general.
Establezcamos equivalencias.
La inmensa mayoria abandona
la escolaridad a los catorce anos
de edad, tras nueve o diez anos
de ensefanza primaria
mediatizada, recibida a través
de los planes de ensenanza
cuidadosamente escogidos y
vigilados por el poder
establecido. A partir de los
catorce anos penetra en la
mecanica diaria de las ocho,
diez o mas horas de trabajo.
Desde esa edad no tendran
otro instrumental para
interpretar el mundo que les
rodea que su escasisimo bagaje
cultural, las ofertas de
comunicacion que le plantean
los medios informativos y su
propia experiencia de la realidad
mas inmediata. Sobre este
hombre medio se ejerce la
brutal violacion cotidiana de

los Mass Comunications.

Pues bien, la inmensa mayoria
de turistas corresponden a la
tipologia social de este hombre
medio. Se ponen en
comunicacion directa con otras
gentes, otras costumbres, otras
formas culturales, mal armados
para asimilarlas; por parte del
pais receptor sélo se les ofrece
unas reglas del juego

mercantil o, a lo sumo,
propagandistico. Toda la
industria turistica esta
condicionada por el
planteamiento de la
organizacion capitalista del
mercado: como si el turista
fuera un cliente comprador de
tornillos o tejidos. Y lo que el
turista compra: sol, tipismo,
ocio agradable, libertad de

comportamiento, etc., frustra
otra posible dimension de su
relacion: la dimensiéGn
humanista. Esto visto desde
la perspectiva del demandante
de turismo. Visto desde la
perspectiva del oferente, el
resultado no es menos
catastrofico.

LA COMERCIALIZACION DEL
SUELD, EL AIRE Y LOS
RECUERDOS

Los paises que han convertido
el turismo en una de sus
principales industrias
nacionales han contraido en
realidad un compromiso de
hipoteca total, cada dia mas
profundo y pesado. Los
litorales se convierten en
colmenas gue tienen su propio
slogan motriz: un turista,

un beneficio. En uno de los
estudios que siguen a este
predambulo, vemos como el
elemento base de los planes de
construccion para el turismo,
la ordenacion territorial, no
responde a otras leyes que las
dictadas por la anarquia de la
especulacion. En otro de los

-estudios vemos como entre las

motivaciones sequidas para
crear una vivienda-turistica,
no tiene lugar la

motivacion humanista
fundamental de interpretar un
programa de vida condicionado
por un ocio farmativo,
comunicativo. La hipoteca lo
alcanza todo: el suelo, el aire,
las costumbres, lo “tipico” (la
gravedad de estas palabras se
advierte al comprender que lo
tipico es la traduccion de un
pais y una historia en simbolos
cosificados y personalizados).
La hipoteca alcanza al propio
comportamiento personal y
colectivo.

En las zonas donde priva el
llamado “turismo de verano”,
se crea una morai convencional
que dura cuatro meses
anuales. Despueés, con las
lluvias regresan los prejuicios,
la inmovilidad vy los calzoncillos

de felpa. Durante el verano las
gentes han vivido una
extraversion afanosa, una
instrumentalizacion amparada
por la politica hacendistica de
todos los gobiernos.

Cuando termina el ciclo
turistico, el viajero se va con la
falsa impresion de un mundo
propicio, abierto al conjuro de
su moneda fuerte. Al indigena
solo le queda el beneficio que
pudo lograr, la conciencia de la
utilizacién del extranjero y un
conflicto epidérmice y reprimido
entre formas de vida
posiblemente distintas. Una
relacion de comunicacion se
resuelve de esta manera

de la forma mas estéril. A nivel
nacional, la primacia de una
industria turistica sobre las
demas puede tener efectos
nefastos e irreparables. Un
pais supeditado al turismo corre
el riesgo de convertirse a la
larga en un pais de camareros
y cocineros, un inmenso
reducto del placer al que
acuden a divertirse los
miembros de las sociedades
industriales. El turismo,
industria posiblemente efimera,
distrae energias de otros
sectores de produccion mas
concluyentes a la hora de
construir una entidad nacional.
Y un pais supeditado al turismo
puede perder su paisaje, sobre
todo cuando la anarquia de las
leyes espontaneas del

mercado no tiene otro freno que
disposiciones legales que
suscitan mas la trampa para ser
adulteradas que la norma de
cumplimiento. La construccion
turistica es uno de los
instrumentos de destruccién de
un paisaje. Kilbmetros y
kilometros de litoral
mediterraneo han sido
destruidos. Frente a las razones
del beneficio turistico los
pueblos méas historicistas tienen
que tragarse hasta la Historia,
con todas las mayusculas y
frente al castillo de uno de sus
Papas se alza un rascacielos
gue es (nico en un dilatado
panorama.



# LA GALLINA DE LOS
HUEVOS DE ORO

Esté fuera de toda duda el
importante papel que el
turismo ha jugado y seguird
jugando en el desarrollo
econdmico espanol. El sol, las
playas, el paisaje, hasta hace
poco objetos de contemplacién
mas o menos lirica, se han
convertido de golpe en
ubérrimas fuentes de divisas,
en pilares de este nuevo mito

redivivo de la gallina de los
huevos de oro. El turismo se
ha convertido en pocos afos
en la primera industria
nacional.

De la incidencia economica del
turismo en el sector de la
construccién nos habla ya otro
articulo en este mismo nimero
de la Revista. Las
construcciones directa o
indirectamente provocadas
por el turismo han tenido un
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peso preponderante, dentro del
sector general de la
construccion, en todas las zonas
que el “milagro turistico™ ha
convertido en los nuevos “El
Dorado™ del sol y de las playas.
Pero esto no es toda la verdad.
Los beneficios obtenidos del
turismo en el ambito del sector
de la construccibn son mucho
mayores de lo que podria indicar
el volumen de negocios
referidos directamente a la
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industria de la construccién:
hay que contar también con las
cifras, de muchos ceros, que se
han manejado en ese fatidico
umbral de todo arte de construir
que se llama especulacién de
terrenos.

Por otra parte, las
construcciones originadas por el
turismo estan haciendo cambiar
el paisaje urbano de muchas
zonas y transformando
radicalmente el marco rural

~bucdlico o severo— de muchas
otras.

¢Para bien o para mal? Es,
quiza, prematuro aventurar
juicios radicales y, menos,
definitivos; todo tiene su cara y
su cruz. Pero ciertamente en el
campo de la construccion —y
entiendo por.construccion no
solamente la fabricacién de
edificios sino la creacion de un
espacio habitable a la medida
del hombre en todas sus

T SHEmR.RTeRTHRNE

dimensiones y exigencias—
nuestra gallina de los turisticos
huevos de oro ha sido
portadora de mas problemas
que soluciones.

% CONSTRUCCIONES
TURISTICAS Y PROBLEMA
DE LA VIVIENDA

He aqui un.:‘:l' primera
contradiccion. En las zonas
turisticas se ha provocado una
importantisima demanda de

Jests A. MARCOS ALONSO







mano de obra; pescadores y
obreros, jovenes y viejos de la
ciudad y del campo, han
acudido a ocupar los puesios
de trabajo originados en la
hosteleria, el comercio, los
transportes, la construccion de
alojamientos turisticos.

Pero ;quién podia detenerse a
pensar que estos trabajadores
necesitaban también una
vivienda y que este problema se
afadia a las necesidades de
vivienda gque ya existian antes
del boom turistico?

En estas zonas, la rentabilidad
de construccién de alojamientos
turisticos ha sido tan alta que
ha convertido en irrisoria toda
posible rentabilidad de
construccion de viviendas que
no sean de lujo.

De este modo, mientras ha
habido toda clase de facilidades
para las inversiones turisticas,
han desaparecido fatalmente,
por las leyes mismas del
sistemna, las inversiones para
la construccion de viviendas.

El fabuloso giro de millones, los
puestos de trabajo creados,

las divisas producidas, en una
palabra, todos los motivos en
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que se ha basado el consabido
triunfalismo, no han hecho mas
que agravar —a veces hasta
limites extremos— el problema
de la vivienda en las zonas
turisticas.

* EUFORIA, IMPROVISACION,
SOFOCAMIENTO. LA ESPIRAL

Todos los problemas actuales
de la construccion se
replantean, agravados en la
mayoria de los casos, en el
subsector de la construccion
turistica: inflacién especulativa
del mercado del suelo, falta de
prevision y programacion
urbanistica, mala construccion,
falta de servicios, inadecuada
politica de infraestructuras.

El problema tiene dos caras.
Por una parte, todo lo que esto
esta significando de anarquia
urbanistica, de politica de
empaguetamiento de hombres,
de multiplicacion de las
construcciones de pésima
factura. Por otra parte no se ha
de olvidar hasta qué punto este
tipo de actuacion puede, en
plazo mas o menos largo,
provocar la huida de la

gallina de los huevos de oro
hacia direcciones mas
habitables.

El origen de todos los males
estd, sin duda alguna, en una
falta de ordenacion normativa
y juridica basica que ha
permitido y, desde algunas
instancias de la administracion,
hasta estimulado, todas las
voracidades especulativas en
torno al suelo v,
particularmente, en torno al
suelo turistico.

Todo esto ha llevado a muchos
municipios, a muchas zonas,

a un clima de auténtico
sofocamiento. La euforia y la
improvisacion que han
distinguido el desarrollo de este
subsector de la construccion
han provocado, en muchos,
casos, una verdadera espiral
del caos.

En primer lugar, los municipios

se han visto totalmente
desbordados, legal y
economicamente, para
responder a las
vertiginosamente crecientes
necesidades de inversiones en
infraestructura y servicios
urbanisticos; cada vez mas
problemas (calles, alumbrado,
agua, saneamiento,
transportes, playas, etc.) y,
proporcionalmente, mMenos
medios para resolverlos.

Por otra parte, las
construcciones especulativas
-las turisticas, ante todo— al
inflar desmesuradamente el
valor del terreno hacen
imposible su dedicacion a
cualquier otro fin gue no sea
construir; construir a toda costa,
construir hasta el Gltimo metro
cuadrado disponible, censtruir
con la maxima altura posible;
de otro modo, en determinadas
zonas, no se podria ya asegurar
una rentabilidad aceptable al
metro cuadrado; la voracidad
especulativa se ha convertido
en el pez que se muerde la cola:
/Jdonde padra encontrarse
espacio para todos los otros
servicios que pueden hacer
habitable lo que se ha
construido?

Toda posibilidad de construccion
a la medida de las necesidades
humanas va quedando, asi,
bloqueada. Es preciso cortar
este terrible nudo gordiano;
gue termine urgentemente la
inhibicion de los poderes
plblicos; gue los planes
generales y parciales dejen de
SEer una mera coartada, un
tranguilizador de conciencia.
Que se discipline y regule
eficazmente todo lo referente
al sector de |la construccion
turistica.

Recursos publicos y control
plblico de la tierra, he ahi el
tnico camino de solucion eficaz;
sin éste —sin este profundo
cambio de mentalidad— todos
los planes —y especialments
todos los planes en gue ande
metido el turismo— no podran
ser otra cosa mas que bellas'y
estériles utopias.

JORDI G
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* LOS NEGOCIOS FACILES,
FRENO AL PROGRESO DE
LA CONSTRUCCION

En la mente de todos esta el
hecho de que la estructura del
sector de la construccion es
fundamentalmente arcaica. ;Se
ha pensado en la enorme
importancia de todo este
“imbroglic” también en relacion
con esa pregonada necesidad
que tiene el sector constructivo
de una urgente modernizacion

y una profunda reorganizacion?
Seria obviamente inexacto y
desproporcionado afirmar que el
turismo es el responsable de los
males que aguejan a este
importante sector industrial
pero no cabe duda que,
principalmente en las zonas

de gran demanda turistica, este
fenomeno ha provocado una
serie de desajustes estructurales
que han influido negativamente
en la evolucién de la industria
de la construccién.

El turisme ha traido consigo
faciles negocios en este sector;
habia que terminar a tiempo los
hoteles, las residencias, los
apartamentos, pero no era

NEecesario preocuparse
demasiado de los costes.
¢{Cémo podria minimizarse el
impacto de estos faciles
negocios en el aumento de los
precios de materiales, en la
alteracion brusca de la
oferta-demanda de mano de
obra —periodos de fuerte
demanda alternados con
periodos de demanda casi nula—
en el drenaje de recursos
financieros a dano de las
construcciones no turisticas?
Por otra parte, esta
caracteristica de construccion
prevalentemente especulativa
que ha tenido el sector turistico
ha supuesto una indudable
invitacion a que se multiplicasen
las pequerias o pequenisimas
empresas al mismo tiempo que
ha acentuado |la falta de
estimulos para emprender una
accion modernizadora, orientada
a superar los males endémicos
que sufre la industria de la
construccion: baja
productividad, retraso
tecnolégico, minifundismo
empresarial, falta de mano de
obra cualificada, arcaica
estructura de las profesiones

que en ella intervienen, etc.
Las radiantes Américas que el
turismo ha traido al sector
inmobiliario han terminado
convirtiéndose en un freno al
progreso de la construccion.

* DE LA CULTURA DEL OCIO
A LA CAPTURA DEL OCIOSO:

CONSTRUCCIONES
TURISTICAS Y NECESIDADES

HUMANAS

Todas las construcciones
tienen su Ultima justificacion
en la medida en que responden
a las necesidades humanas.

¢ Hasta qué punto, en las
construcciones turisticas, este
problema ha sido tenido en
cuenta?

Como en todos los campos gue
se refieren a la creacion de un
espacio a la medida del hombre,
también respecto a la creacion
de un adecuado espacio
turistico el problema de las
necesidades humanas ha
constituido méAs una materia
para la facil retorica que un
motivo de accion. En realidad,
a |la vista de |lo gue se ha hecho
hasta ahora, resulta utopico
hacerse preguntas como estas:




(qué necesidades tiene el
turista? jcual es el contenido
de este importante aspecto de
la cultura del ocio que llamamos
turismo?
Mas alla del afortunado coto del
turismo de ricos, en el ambito
de lo gue se ha llamado el
turismo masivo, las Unicas
necesidades que, en general,
se han tenido en cuenta son las
que artificialmente, habilmente,
han creado los manipuladores
del consumao.
El turista medio lo Gnico qgue
parece pedir, a este respecto,
es un hueco cualguiera donde
encerrarse durante los pocos
ratos en que se encuentra harto
de divertirse o de tomar el sol.
Pero, ante todo, habria que
preguntarse: ;quién decide lo
gue se va a buscar con el
turismo, el turista o su
agencia de viajes, el turista o
los creadores de mitos, &l
turista o los magos de |a
publicidad?
Sin embargo, tampoco aqui
hay que exagerar; tampoco hay
gue infravalorar el posible efecto
boomerang” que puede llevar
a la gallina de los huevos de




oro a buscar en otras partes un
hueeo “cualguiera” pero un
poco mas acogedor

" * EL TURISMO MASIVO
ESTA POR LLEGAR

Jd He aqui otro tema de gran ;
j‘l interés para la industria de la 2 -
- construccion !
El turismo actual, jes un

turismao masivo? Si por esto
5 entendemos |a expresion de uno

2 de tantos fendomenos que

caracterizan la llamada “cultura

m_: de masas”, el turismo es

% ciertamente un fendmeno

n masivo.

2 Pera considerado desde una

: perspectiva estrictamente

estadistica, el turismo dista
mucho de ser mavyaritario s
exceptuamos, quiza, unos pocos
paises afortunados, En

realidad se trata de un
fenomeno gue, como tantos
otros en nuestro mundo, ne ha
hecho mas gque comenzar,
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¢Quién puede prever el efecto,
para los proximos 20 6 30
anos, del desarrollo de los
transportes aéreos masivos y la
demanda turistica que pueden
originar en grandes minorias de
Africa, Asia y América; del
progresivo aumente del nivel
de vida dentro y fuera de
Espafa: del aumento de tiempo
libre dedicado a vacaciones
como consecuencia de los
avances tecnolagicos?

;Cuanto habremos e progresar
en metodos y sistemas
constructivos o industriales

para encontrarnos gn
disposiciones de responder
adecuadamente a |as nuevas,
masivas, exigencias que &l
turismo ha de plantear a la
industria de la construccion?
¢lmaginamos lo que, para
entonces, pueden suponer de
lastre los problemas
acumulades en la actual marcha
triunfal hacia la anarquia y el
caos urbanistico y constructivo?
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Joaquin CAPELLADES

Desde un punto de vista meramente econdmico, el turismo ha tenido sus ventajas y sus

2 desventajas.
;Qué ha significado el turismo en el campo concreto de la industria de la construccion?

El peso de la industria de la construccion en la economia
espanola: la mitad de las inversiones anuales.

La industria de la construccion ha venido representando en el periodo 12964-67:

VALOR ANADIDO VOLUMEN DE NEGOCIOS

por la industria de la construccion gue comprende ademas del valor anadido
al producto de los restantes del propio sector, sus adquisiciones de
sectores econdmicos nacionales, materias primas, consumos y suministros
diversos a otros sectores productivos.

#* un porcentaje superior al 5% del Producto * alrededor del 13% del Producto Macional
MNacional Bruto Bruto
% en torno al 15% del Producto Industrial. * en torno al 35% del producto industrial.

La participacion de la industria de la construccion en la FORMACION DE CAPITAL FIJO (concepto
que viene a equivaler a la INVERSION ANUAL EN BIENES DE CAPITAL O DE PRODUCCION), ha
oscilado en torno al 50-55%, tal como puede observarse en el cuadro 1. Es decir, PRACTICA-
MENTE LA MITAD DE LA INVERSION ANUAL EN ESPANA SE APOYA EN EL SECTOR DE LA
CONSTRUCCION.
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vivienda, una en construcciones turisticas.

Cuadro 1_: _
DISTRIBUCION DE LA FORMACION DE CAPITAL FIJO ENTRE 1964 ¥ 1967

1964 1965, 1966 1967
Ind. Construccion y Obras

Pablicas 55,5 511 49,3 52,3
— viviendas 25,7 21,9 19.5 17.9
— otros edificios 12,5 17.2 10,6 11,2
— otras construcciones 17.3 18.0 19,2 232
Otras industrias 44,5 48,9 50,7 47,7
Total 100,0 100,0  100,0 1000

FUENTE: CONTABILIDAD NACIONAL DE ESPARNA. ANOS 1964 A 1967

Diferenciar la aportacion de cada uno de los subsectores de la industria de la construccion

es dificil e inseguro dada la ESCASA INFORMACION ESTADISTICIA DISPONIBLE,

TANTO CUANTITATIVA COMO CUALITATIVAMENTE.

Mientras en 1964 se destinaba a vivienda una cuarta parte de la inversion total, en 1967

su participacion se reducia a la sexta parte.

Fuerte incremento de la partida “otras construcciones”, amplio cajon de sastre en el que los
principales conceptos son, las obras plblicas en general y las construcciones industriales.

La partida "otros edificios”, que comprende los edificios turisticos, comerciales, etc.,

s& mantiene casi constantemente alrededor del 11%.

UNA DE LAS MAYORES CONTRADICCIONES DEL DESARROLLO DE LA INDUSTRIA DE

LA CONSTRUCCION EN LOS ULTIMOS ANOS: SU CARACTER POLARIZADO EN TORNO A
LAS INSTALACIONES INDUSTRIALES ¥ OBRAS PUBLICAS, RELEGANDO AL SUBSECTOR
VIVIENDA A UN PAPEL CADA VEZ MAS SECUNDARIO Y, EN CONSECUENCIA,

LA TENDENCIA HACIA LA NO SOLUCION DEL PROBLEMA DE LA VIVIENDA.

Desglosar la partida “otros edificios”, entre los que se cuentan los de caracter turistico,
presenta dificultades practicamente insuperables, Sélo cabe hacer un limitado anélisis parcial
por medio de indicadores indirectos, partiendo de lo que puede haber significado

la inversian en edificaciones hoteleras y extrahoteleras (apartamentos basicamente),

en los cuatro afios comprendidos en el periodo 1964-67 que abarca

el Primer Plan de Desarrollo.

Segln una estimacion propia, la inversion en edificaciones hoteleras ha debido elevarse,

en dicho periodo, a unos veintiocho mil millones de pesetas.

El calculo de la inversion en alojamientos extrahoteleros presenta mayores dificultades;

en todo caso, su importe ha debido oscilar alrededor de los treinta y tres mil millones de pesetas.
Si a los datos anteriores sumamos las inversiones turisticas complementarias, se obtendria
UNA INVERSION TOTAL EN CONSTRUCCIONES TURISTICAS DE ALREDEDOR DE SETENTA
Y CINCO MIL MILLOMNES DE PESETAS. Esto quiere decir que, teniendo en cuenta

la depreciacion monetaria, las construcciones turisticas han supuesto en el Primer Plan

un gasto cuatro veces superior al previsto para autopistas en el Segundo Plan de Desarrollo.
Las anteriores cifras nos indicarian que alrededor del 12% de la industria de

la construccion ha girado en torno a las edificaciones turisticas. Tal porcentaje equivaldria
practicamente al 30% de lo invertido en vivienda, es decir, que para la media espanola,
practicamente, POR CADA TRES PESETAS DEDICADAS A LA CONSTRUCCION

DE VIVIENDAS, SE HA DESTINADO UNA A CONSTRUCCIONES TURISTICAS.

La industria de la construccion turistica: cada tres pesetas en:ﬂ"
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Mallorca: una peseta para vivienda y tres para construcciones
turisticas.

La proporcion anterior es muy distinta en las zonas turisticas. En Mallorca, la inversion

en construcciones turisticas es alrededor del triple de la inversion en vivienda.

Esto equivale a decir que la industria de la construccion gira totalmente en torno al turismo:
las edificaciones turisticas representan alrededor del 70% del total de obra construida,

de la cual la construccidn hotelera significa casi la mitad.

Es de suponer que las proporciones indicadas no difieran demasiado en las otras grandes
zonas de concentracion turistica, si bien la falta de datos para cada una por separado

nos impida confirmarlo. Es de subrayar el contrasentido, en tales zonas, del fuerte auge

de las construcciones turisticas, junto a un déficit creciente de viviendas, especialmente

de aguellas destinadas a usuarios de menor nivel de renta,

“"ﬂQ“‘j"’

Cuadro 2: -
EVOLUCION DEL NUMERO DE PLAZAS DISPONIBLES EN HOTELES Y APARTAMENTOS
EN EL PERIODO 1963 - 1966.

PLAZAS A 31 DICIEMBRE CRECIMIENTO TASA CRE-

PLAZAS CIMIENTO
1963 1966 1963/1966 ANUAL
Hoteles 414.000 522.000 108.000 8.1%
Apartamentos, chalets y similares 253.000 430.000 177.000 19,3%

Fuente: Il Plan de Desarrollo, Comision de Tunsmao

Tendencias recientes de la construccion turistica: del hotel
al apartamento.

El crecimiento de las plazas disponibles en apartamentos v edificios similares ha sido

muy superior, absoluta y relativamente, al de las plaras hoteleras.

El crecimiento de la capacidad hotelera, en el periodo considerado, ha sido de un 8% anual:
en este mismo tiempo el tunismo extranjero ha crecido anualmente en un 16%.

Por el contrario, la capacidad extrahotelera ha crecido a un ritmo muy superior.

Se da una marcada tendencia de pérdida de peso relativo de la hosteleria en favor

de los alojamientos extrahoteleros. Del hotel al apartamento: ésta es la tendencia

reciente de la construccion turistica.
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Cuadro 3:

NUMERO DE PLAZAS E INVERSIONES PREVISTAS EN INSTALACIONES HOTELERAS
¥ EXTRAHOTELERAS PARA EL PERIODO 1968-1971.

NUMERO DE PLAZAS INVERSION
IMILLOMES DE PTAS.)

Hoteles 204.000 57.000
Apartamentos y similares 217.000 29.900
Ind. turisticas complement. —_— 6.500
Urbanizaciones turisticas —_ 15.600

Infraestructura —_— 4.230

Total inversidon en construcciones turisticas —_ 113.230

Fuente: Il Plan de Desarrollo, Camisidn de Tunismo.

Futuro previsible de la industria de la construccion turistica: Disminucion de importancia
relativa en los proximos anos.

El nimero de plazas hoteleras previstas en el || Plan de Desarrollo representa tasas

de crecimiento semejantes a las del periodo 1963-1966, si bien su crecimiento

absoluto es muy superior. En cuanto a las plazas extrahoteleras se programan a un rtmo
inferior al registrado en dicho periodo.

Esto significa volver a unos supuestos algo mas realistas que los del primer Plan, cuyos
objetivos solo se cumplieron en sus dos terceras partes para las plazas hoteleras, mientras
que las plazas extrahoteleras realmente construidas fueron mas del doble de las programadas.
Tan elevado desfase entre objetivos y realidad muestra la poca elaboracion de que habia sido
objeto y su escaso caracter indicativo, en lo que respecta a programacion de plazas turisticas.
Los objetivos fijados por el actual |l Plan parecen, en principio, algo mas moderados,
especialmente en plazas extrahoteleras; sin embargo, pueden pecar todavia de excesivamente
elevados; especialmente teniendo presentes las limitaciones impuestas, por algunos paises
de Europa Occidental, para la exportacion de divisas con fines turisticos y la denegacion

de autorizaciones para compra de bienes inmuebles fuera de su propio pais; estos factores
parecen no haberse tenido demasiado en cuenta en el texto del actual Plan.

El subsector de la construccion turistica, en resumen, debe continuar representando

un volumen considerable dentro de la industria de la construccién, aungque con una tendencia
de lenta pérdida de peso relativo para los proximos anos.
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Joaquin LARA OLIVA

Millones aparte, la construccion

turistica —nos referimos a la
CONstruccion turistica costera;
la realizada para el turismo
Intenor.o de montana s un
apartado muy diferente- no ha

originado nada que, tecnologica,
artistica o industrialmente,
pueda considerarse una
aportacion positiva al progreso
del sector de la construccion.
Coma contrapartida, ha sido
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prodiga en picaresca y
tunanteria.

Quizas esto haya sido inevitable,
por |a fulgurante rapidez con
que se ha acumulado una
formidable demanda. Quizés
—jquién sabe!- un poco mas
de rigor y de eficiencia, de
parte de tantos organismos
responsables, hubiera pedido
hacer que |as cosas discurrieran
por oiros cauces.

Lo cierto es gue, en muchos
casos, la clientela turistica,
enamorada del sol y del
paisaje, ha sido enganada; que
estos enganos no hayan sido
producidos Unicamente por
promotores del pais, que en
ellos hayan intervenido
también gran parte de
extranjeros, no es
precisamente una justificacion
muy consoladora. Poesia y
lirismo ante todo, se ha
construido con el
convencimiento de que las
bellezas naturales del pals
disimulan y hasta embellecen
las malas construcciones y de
gue el sol purifica y da
resplandor a cualguier
apartamento aungue, si llueve,
penetre el agua por sus cuatro
costados.

Ciertas virtudes tradicionales
del sector de la construccién
han desaparecido practicamente
en la construccion turistica
costera; como compensacion,
los defectos del sector han
sido inflados hasta llevarlos a

un limite de verdadera
caricatura.

La tnica virtud ha sido la
rapidez; una rapidez a toda
costa que ha hecho que, en
tiempos auténticamente records,
hayan podido entregarse obras
en las que la Gnica condicion
driasticamente impuesta al
constructor era la de "estar
listas"” para la temporada
turistica inminente. La rapidez
ha sido el motor principal del
sisterna y, logicamente, de los
supuestos especulativos en gue
se ha basado. Pero ;a qué
precio? Esta rapidez por

encima de todo ha sido |la causa

principal de la poca calidad de
las obras, de gue se haya
aceplado mano de obra y
materiales que, pasadas estas
€épocas 0 en otros lugares vy
circunstancias, no se hubieran
tolerado de modo alguno. Pero
no adelantemos ideas: vayamos
por partes, siguiendo a grandes
rasgos los diversos aspectos y
factores de este sector de
actividad.

* LAS EMPRESAS

La extraordinaria demanda
producida por el auge del
turismo ha puesto en marcha,
en estas zonas costeras, un
procesc constructivo de
caracteres completamente
anormales y diversos de los gue
corresponden a una evolucion
normal de la construccion.

El primer efecto ha sido la
multiplicacion de las

BMpresas constructoras.
Empresas que, es indtil
advertirlo, jamas hubieran
surgido en otras circunstancias
con menor “carga” especulativa
y de negocio facil.

Hay que tener en cuenta que,
en relacion al problema gue
estamos analizando, la
denominacion de “empresa
constructora” es sumamente
vaga y ambigua por cuanto
designa fenomenos de
naturaleza empresarial e
industrial enormemente
diferentes entre si. Desde la
empresa con experiencia de
afios hasta la que surge
ocasionalmente con el Tin
exclusivo de explotar la
consabida “"ganga”. Desde

la pequefia empresa familiar
gue, aprovechando la
coyuntura y con la inyeccion de
una nueva savia de gente joven
y preparada, esta situandose
en un nivel de franco ascenso,
hasta la gue, cerrdandose a toda
Innovacion, se encamina a un
declive de alarmantes
consecuencias,

Hay empresas —muchas— que
han surgido como complementos
a algln gran "negocio del
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suelo”, Existen urbanizaciones
muy conocidas en las que es
dificil gue penetre una empresa
constructora propiamente dicha
y mucho mas si ésta no adquiere
en ella sus materiales.

En otros casos, la "empresa”
no ha sido mas gue el resultado
de una disgregacion de otra:

un paleta espabilado ha visto

la posibilidad de hacer dinero
construyendo por su cuenta.

0 de que cualguier mastuerzo,
sin experiencia constructiva
alguna, ha sido lo
suficientemente habil como para
encontrar el dinero suficiente
para hacer "el negocio del siglo”.

Es facil imaginar, en estos
casos, hasta qué punto el
empuje creador y organizativo
—que, segin dicen, es la virtud
basica del empresario— ha
podide traducirse con frecuencia
en improvisacion y en picaresca:
falta de prevision, pérdida de
jornales, precipitaciones en los
acabados, incumplimienta de
plazos, improvisacion de
soluciones, chapuzas de todo
tipo.

En resumen, una frecuente
incapacidad para la direccion y
control de unos volimenes de
construccion gue, casi siempre,
50N muy superiores a sus

M
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posibilidades reales. Esto ha
llevado también muchas veces
a una precipitacion en la
adquisicion de maquinarias
costosas, de dificil uso y lenta
amartizacion. Faltos de
asesoramientos técnicos y
ayudados por el climax de
euforia general, estos
empresarios han gastado, con

frecuencia. sumas considerables
en la compra no de las

herramientas mas apropiadas
para su caso sino de las que les
sugeria la irresponsable
habilidad de determinados
vendedores.
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encuentran de mantener unos
precios y unos presupuestos en
cuya confeccién, en muchos
casos, ni siquiera han
intervenido.

# TECNICOS DE LA
PROPIEDAD

Son, en la mayoria de los casos,
los técnicos municipales de la
localidad. Esto quiere decir que
tienen otra clase de problemas
y'que, al copar casi todas las
construcciones, no pueden
dedicarles la asistencia debida.
Todo ello les lleva a perder fuerza
ante las empresas, que trabajan
a su aire. :
Por otra parte, el técnico se
encuentra, en muchos casos,
luchando solo. La empresa trata
sus problemas directamente
con el propietario logrando, por
ejemplo, la sustitucion de una
partida por el s6lo hecho de unas
razones econdmicas gque no son
otra cosa que la expresion de su
propia conveniencia.

La empresa y el propietario son
en muchos casos —excepto en
lo econdmico— aliados feroces
contra la Direccion facultativa;
ésta se ha visto, asi, aislada y
convertida en un mero requisito
legal, dejando de ser una
necesidad para el buen construir,
Ello ha hecho que muchos
propietarios hayan sido
enganados por constructores
avispados, dispuestos a alabar
cualquier sugerencia que venga
del detentor de la propiedad; es
frecuente oir decir al contratista:
“muy bien, Senor X, es una
excelente idea; no s& como no
se nos habia ocurrido antes:’
ademas, se ahorra mucho
dinero...”.

Como contexto general, el
control nefasto que una gran
mayoria de municipios ha
ejercido en pueblos y
urbanizaciones, no queriendo
ver monstruosidades que se
hacian, o no parando a tiempo
obras, calles, parcelaciones.
Tedo ha sido aprovechado para
un incumplimiento general de
técnicos, empresas, promotores
y propietarios. Nunca mas




acertado aquello de “a rio
revuelto, ganancia de
pescadores”.

% PROPIETARIOS

Son principalmente
inversionistas: veraneantes

de clase media adinerada,
especuladores, propietarios
pudientes o caprichosos.

En muchos casos piden
milagros. Es muy frecuente el
que pretende que, con un
presupuesto infimo, le sean
colocados materiales y acabados
de primera calidad; esto
produce roces continuos entre
todos los que intervienen en

la obra.

El problema es especialmente
grave cuando se trata de un
inversionista con fines
exclusivamente especulativos;
su (nica preocupacion es
estrictamente monetaria;
detalles que podrian hacerse y
que mejorarian el conjunto, los
desprecian: todo lo que no sean
ganancias no les interesa lo mas
minimo.

* LA MANO DE OBRA

Es otro capitulo con historia
peculiar de genialidades y
picarescas. Una parte proviene
de otros oficios, generalmente
campesinos. Otros son
aventureros y mercenarios que,
a finales de junio, dejan las
obras en que trabajan,
dispuestos a encontrar las
Ameéricas en cualquier Oeste
turistico sin importarles un
bledo el color de la bandera

a la que.van a servir. La
superdemanda de mano de
obra de la construccion
turistica se nutre también de
cualquiera que aparezca en el
horizonte, ya proceda de un
despido o de una situacion de
paro forzoso.

Como dato curioso, puedo
referir que, en cierta

ocasion, me encontré en una
boite de la costa con un barman
que bailaba flamenco y resultd
ser uno de los paletas de cierta
obra que yo estaba dirigiendo.
De esta mano de obra, muchos
hacen alli su aprendizaje; el
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Los albaniles de oficio
meticulosos vy conscientes, se

encuentran, durante estas

en medio de |a

avalancha de destajistas y

chapuceros, abligados a

componérselas como pueden

* LOS MATERIALES

Son, en muchos aspectos, los
protagonistas de la zarabanda.
La demanda de materiales es
fabulosa: al no existir un control
de calidad o exigencia y
responsabilidad por el
fabricante. nos encontramos
con materias primas
defectuosas; lo que importa es
la rapidez en la disponibilidad,
no la seriedad en la elaboracion;
la cantidad, no la calidad: esto
lleva a una carencia absoluta
de ensayos y pruebas que
avalen la consistencia de los
materiales que se emplean

Es dificil localizar fabricas
competentes; las qgue existen
estan lejos de la obra y se
deshechan de antemanao.

La picaresca originada por la
demanda de materias es muy
variada: subasta en plena calie
de camiones cargados de
bovilas, asalto a camiones que
transportan matenales,
mercancias adquiridas por una
empresa que nunca llegaron a
sit fin ya que por el caming
encontraron otras obras gue
ofrecieron mejor precic. Un
buen amigo contratista me
decia que, como precaucion,
siempre mandaba subir al
camion que transportaba los
materiales dos fornidos
peones para defender la
mercancia contra posibles
asaltos.

Urbanismo turistico y teoria de los conjuntos
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* APARTAMENTO, HOTEL,
VIVIENDA UNIFAMILIAR

kl apartamento es de acabados
sencillos; una buena situacion
es suficiente; son pequenos y se
agrupan en blogues de
dimensiones considerables:
entre sus caracteristicas suelen
astar las siguientes:
pavimentos de mosaico o
terrazo de pequena dimension,
alicatados hasta 1'80 metros,
cocinas con muebles metalicos,
aseos de lonos rosas y

puertas pintadas.

El hotel de costa suele estar
formado de un vestibulo v
recepcion costoso y recargado
para pasar a unos dormitorios
y dependencias de acabados
sencillos

De la vivienda unifamiliar
existen dos versiones: la de un
cliente que se la hace por su
cuenta y la ya construida gue se
adquiere con la parcela. La
diferencia entre ambas sugle
ser notoria. En la primera se
han tenido en cuenta una serie
de detalles. Si la direccion ha
sido buena y la empresa se
comporta correctamente, existe
una certeza de su calidad,;
aungue fallara alguno de estos
factores, sera corregido o
suplide por los restantes.
Cuando la obra se encuentra ya
hecha, el problema es dificil;
muchas de ellas son iguales;
no han intervenido técnicos o
lo han hecho los de la empresa
constructora que, a su vez, es
propietaria @ inmobiliaria.

La adguisicion de una vivienda
con estas caracteristicas es de
dificil valoracion. Pueden verse
en general sus acabados y
calidades, pero jcomo podemos
saber los aislantes, la
impermeabilizacion, los
revoques, el modo de colocar
los pavimentos, los alicatados
¥ tantos otros elementos que
hacen, en general, ser duradera
y confortable una casa?

Es un poco el mismo inevitable
caracter de "loteria” que tiene
toda la construccion turistica
costera
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* Todo empezd con el
magquinismo. La maquina liberd
al obrero de determinados
esfuerzos fisicos. El
rendimiento fue mayor. Las
ganancias se repartieron
proporcionalmente, y mas
gente tuvo mas tiempo libre,
La maguina también le quitd
participacion en el trabajo. Esto
le restaba interés por la obra
final y por tanto, mermaba su
rendimiento. El control no fue
suficiente, Habia necesidad de
actividades que compensaran
este déficit. Se descubrid el
tiempo libre como el espacio
adecuado para estas
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actividades. Cuando ademas Albert VIAPLANA VEA
se comprobd que una de las

actividades era la de consumir
lo que se producia en el trabajo,
fue decisivo: el tiempo libre
servia como compensacion
econdmica, para aumentar el
rendimiento y para consumir
los productos fabricados.

Mos encontramos agui y ahora
con esta situacion. Han surgido
ademas, industrias inventacdas

a partir del tiempo libre. Muchas
son particulares, otras son
estatales. Unas y otras se
fundan en la obtencidn de una
u otra forma de beneficio:
econémico o politico. Resulta
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que el ocio, a pesar de ser
no-trabajo es un buen negaocio.
Su porvenir parece pues,
asegurado.

También los cientificos auguran
al ocio un porvenir brillante.
Sin embargo oponen algunos
reparos. Segun el bidlogo
francés Paul Sivadon, el
equilibrio bioldgico del hombre,
nunca habia estado antes en el
punto critico que hoy se
encuentra. Las enfermedades
nerviosas y cardiacas causan
casi tantos estragos como el
automovil. Al hombre de hoy
le resulta dificil vivir en el
mundo complejo, vasto y

cambiante de hay. No habia
sido nunca tan consciente de
las contradicciones que se le
oponen: el desarrollo del
cuerpo se contrapone a |os
ejercicios del espiritu, el estado
constante de alerta debe
alternarlo con el sueno
profundo, el riesgo debe
equilibrario con la proteccion,
la autonomia con la
dependencia, el compromiso
social con la fantasia.

El ocio debe pues, cumplir con
algunos condicionantes

El ocio adquiere una funcion
de supervivencia, ignorada por
la sociedad del maximo

consumo - maximo beneficio.
Para rescatarlo de tal situacion,
2| ocio debe organizarse y asi
cumplir con la funcian vital

gue le corresponde. Joffre
Dumazedier establece tres
funciones primordiales del ocio:
descanso, diversion y
desarrallo. Su descripcion nos
ayudaria a comprender por que
se tardara ain mucho tiempo
hasta que se acometa
honestamente |la organizacion
del ocio.

* Descanso para liberar al
hombre de la fatiga; le protege
del desgaste y del trastorno
fisico ¥ nervioso provocado
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por las tensiones de |la vida
cotidiana y el trabajo. Ocio

de reposo, de silencig, de “dolce
far niente”, de ocupaciones

sin principio definido ni objetivo
obligatorio.

* Diversion para liberar al
hombre del aburrimiento;
busgueda de actividades de
complemento v de
compensacion, donde se pueda
dar libre curso a la imaginacion.
* Desarrollo de |a personalidad
cle
automatismaos del pensamiento
v de |la accion cotidiana

cultura del cuerpo, de la

para liberar al hombre de los

para desarrollar los aspectos
gue el individuo prefiera.
Cesarrollo de la expresion v la
comunicacion interhumana,
Ayuda a diferenciar lo razonable
y lo imaginario. Incita a adoptar
posiciones activas en la
interpretacion de los diferentes
medios de'informacion.
Urganizar el ocio es una
inversion destinada a fomentar
la inteligencia de un pais.

Este es un producto descuidado
e incomodo. El ocio cotidiano se
desenvuelve en gran parte
alrededor de la televisian. El
ocio de fin de semana en
lugares proximos a la ciudad

o en espectaculos masivos. El
ocio de vacaciones sumerge al
individuo en mundos artificiosos
y evasivos. En ninguna de estas
situaciones el ocio cumple con
los requisitos que los cientificos
apuntan, La cultura, cuando
esta presente, es un elemento
de adorno, como los
conocimientos de piano en la
hija de familia burguesa de
principios de siglo. Porlo

visto, ni la iniciativa privada

ni la estatal aceptan como
negocio la inversion sobre |a

inteligencia.
|F|'LF| PLAYA>



= -

A
w

XL

-

-~

2y






Cultura del ocio:










TRV 1T
ST v




OCIO LARGO, ANCHO Y

PLANO

El turismo: es solo una parte
del ocio. Es la parte mas
espectacular, pero de ningin
modo la mas decisiva. Es un
ocio largo, ancho y plano.

La palabra turista se asocia con
el individuo que pasa sus
vacaciones en un pais diferente
al suyo. Turista es también el
nacional gue pasa sus
vacaciones en una region
distinta a la de residencia
habitual. Mo es un turista el
practicante del ocio de fin de
semana. No obstante,

encontraremos que el turismo
tiene muchos puntos de
contacto con este otro tipo

de ocio.

En nuestro pais se descubno
el turismo antes de |a guerra,
pero no se llegé a igualar la
cifra de turistas del ano 36
hasta el 49. En el 51 la cifra
se elevo a 1,26 millones y ha
ido creciendo hasta llegar en el
66 a los 17,2 millones. El
ingreso de divisas se elevo este
afo a 1.250 millones. El pais
se nutre pues, en buena parte,
del turismao.

Mo obstante, desde sus
comienzos el turismo ha sido

atendido por la iniciativa
privada: en nuestra region por
el pequeno ¥y mediano promaotor
En los casos en que ha
intervenido la gran empresa,

se ha distinguido mas por &l
volumen, que por el enfogue
dado a la inversion, El
promotor indigena se mueve
por el instinto. Cuando la
gemanda superaba a la oferta
se creyo gue era suficiente;

hoy, afortunadamente, se tienen
las primeras dudas de que asi
sea. Si analizamos los
programas de las edificaciones
destinadas al turismo,
encontraremos en la base las



propias querencias del
promotor. mas una muy
personal interpretacion de los
gustos del turista. En el lenguaje
corriente, turista, es un
término peyorativo. No es
casual pues, que la
interpretacion de aquellos
gustos ha resultado mas bien
qQrosera.

El exceso de demanda vy |a
forma irreflexiva de satisfacerla
ha hecho gue el fendmeno
luristico sea un desconocido a

los treinta anos de convivir con

nosotros. El turista apenas ha
sSi00 tendo en cuenta en el
planigamiento de |0s programas

B

a el destinados, La oferta de
los elementos primarios, &l
agua y el sol, han bastado para
satisfacer sus deseas. Los bajos
precios de nuestro mercado vy
las caracteristicas naturales del
pais han sido, hasta hoy,
suficientes. Las construcciones
destinadas al turismo han sido
una simple transposicion de los
programas de las edificaciones
de uso cotidiano. Mo se
encuentran-en la base, unos
valores diferenciales propios de
la arquitectura turistica. Son
programas trazados a partir de
otras necesidades; la vivienda,
el hotel urbano, el chalet de fin

de semana. Agui,

encontramaos la terraza aun en
las edificaciones mas modestas;
pero el reste del programa s un
remedo de otros programas,
MNo se encuentran decisiones
particulares porgue no ha
habido un estudio

particular del problema. Sin
embargo, si existe una
constante en este tipo de
edificaciones; el programa es
una reduccion, un
empobrecimiento de los
programas de los que se ha
partido.

Los edificios turisticos son
esguematicos, su simplicidad
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es simplismo y su austerndad
desnudez. Las corrientes
arquitectonicas del momento,
el racionalismo vy el
funcionalismo, fueron tomadas
¥ convertidas en complices.
Sus caracteristicas las hicieron
idéneas para ser manipuladas
por la especulacion. En su
nombre se han eludido muchos
problemas. Por otra parte, y

mediante una grosera reduccion,

Su caracter apatrida parecia
adecuado al usuario.

Desde el punto de vista
urbanistico no vemos
referencia de la cual arrancar
un juicio. En este punto no
acertamos a encontrar ni tan
solo valores prostituidos. La
especulacian ha sido el gran y
inico condicionante. El
desprecio por el paisaje o por la
idiosincrasia de las poblaciones

ha sido total. Las urbanizaciones

han sido pensadas, de forma
unanime, a partir de parcelas

de 400 m?, con una longitud
de fachada de unos 13 metros
y profundidad de unos

30 metros. Las calles, por lo
tanto, estdn separadas unos
60 metros, siguiendo las
curvas de nivel, segun la

ley del minimo esfuerzo. Las
viviendas estan separadas unos
4-6 metros entre si y

3-6 metros de fachada. La
ocupacion del terreno hace que
desaparezca la naturaleza,
mientras que la privacidad

de las viviendas y el disfrute
del jardin es muy dudoso.
Cuando la ordenacion es en
blogues, la tnica preccupacion
consiste en ofrecer vistas al mar
desde todos los apartamentos,
Este condicionante absorbe
cualguier otra preocupacion
paisajistica.

Con todo ello se ha llegado a
un hecho paradojica. No se ha
pensado en el usuario ni en el
paisaje y sin embargo se ha
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creado un codigo aceptado.
Cuando, en algin caso, han
surgido construcciones mas
racionales, han chocado con la
sensibilidad conformada del
consumidor. El desorden de
estos anos, sera un obstaculo
mas a salvar, dentro de los
problemas gque plantean una
arquitectura y un urbanismo
todavia inéditos.

Después de pasar por una
estabilizacidn, hoy, la demanda
interior ha superado a la
demanda exterior. Las
construcciones turisticas se
han inclinade hacia el mercado
nacional y los antiguos
programas se han convertido
decididamente en una parodia
de los programas urbanos.

En el apartamento el usuario
nacional puede satisfacer todas
aguellas necesidades creadas
por la television y las peliculas
americanas y gue no pueds o
no se atreve a satisfacer en el



piso ciudadano. Las terrazas
con apariencia suntuosa, las
entradas revestidas con una
generosa variedad de
materiales facilmente
identificables coma ricos,

las grandes aberturas vidriadas
de la sala de estar, el parguet
en las zonas "nobles”, los aseos
con revestimiento de ceramica
esgrafiada hasta el techo, la
cocing espaciosa, la chimenea
con tiraje o sin él, |la estanteria
para los libros RTV, etc., son
los puntos en gue se apoya la
oferta de hoy, con un repertorio
mas o menos restringido, segin
presupuesta. El mueble
“funcional” entro en el pais a
traves del chalet siguiendo &l
anterior proceso.

Con todo ello, el turista continda
inatendide. El tunsmo como
parte del ocio, es una actividad
ignorada; como industria es

un negocio descuidado.

El arquitecto ha sido. -en

general, un fiel colaborador
del promotor. ¥ asi tenia gue
ser. El impulso gue pone en
movimiento a la iniciativa
privada es el maximo
beneficio y este principio, se
relaciona, de forma simplista,
con el minimo coste. La
picaresca al uso aconsejaba
arrimarse al ascua oficial, no
tanto para conseguir facilidades
cOmo para evitar
complicaciones. El hechao
sintematico de no ocupar los
mejores arquitectos cargos
oficiales, unido a la
concentracion de trabajo en
unos pocos, ha sido un factor
mas de la escasa calidad de las
instalaciones turisticas.

En los dltimos anos han
participado algunos buenos
arquitectos en trabajos de
cierta importancia. La
competencia con otros paises
se ha hecho patente y se ha
visto la necesidad de aumentar

la calidad de las instalaciones.
Mo obstante este aumento de
calidad no comporta una
solucion a lo esencial del
problema. Sin gl economista,
el sociclogo, sin una
planificacion general, sin
previsiones de flujos
“esperables”, estudio de los
habitos del turista, capacidad
adquisitiva, etc., el trabajo del
arquitecto solitario no tiene
sentido. El técnico intuitivo sin
una base cientifica que apoye
esta intuicion se convierte

en un diletante urbanista o
arquitecto Beaux Arts a pesar
suyQ.

El arquitecto y el aparejador
son los Gnicos técnicos que
intervienen regularmente en el
negocio turistico. Sus
posibilidades son limitadas,
pero en su condicion de
técnicos estan obligados a

conocer los males y abordar las
soluciones que mitiguen. estos

CATANY
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males. El vano de proporciones
conscientes del usuario o del
promotor es siempre restringido
v con poca base. La rutina y &l
conservadurismo a ultranza hace
que basen sus exigencias en
codigos establecidos y
comprobados, precindiendo del
contexto correspondiente.

El técnico estd obligado a
investigar cuales son las

reales necesidades del

usuario, con una proyeccion
cara al futuro, y proponer las
soluciones que honestamente
descubra. Es cierto que el
estudio del fenomeno turistico
no se ha planteado
sistematicamente en nuestro
pais, por razones obvias, a una
estructuracion general
raquitica, pero esta misma
situacion nos obliga a
aventurarnos en constantes
propuestas que promueven la
renovacion de la arguitectura

y el urbanismo turistico.

AGUA, SOL Y POCA COSA
MAS

Es caracteristico del organismo
el ritmo ¥ la necesidad de
alternancia. El organismo
necesita compensar uNos
comportamientos Son otros gue
los complementen. El ocio de
vacaciones, el turisma, es una
forma de conseguirlo. El
desplazamiento a otros lugares
y el encuentro con otras
situaciones se convierte en
una necesidad. La regresion
temporal a estadios anteriores
es una forma de satisfacer
aquella necesidad.

Los americanos retornan
temporalmente a Europa, los
europeas del norte se acercan
al Mediterraneo; los
monumentos, las obras de arte,
las ciudades con historia, son
el decorado que completa el
efecto.

Los veraneantes jovenes

JORDE G

principalmente, prefieren la
evasion, la “utopia concreta”
segun Raymond H., “cada uno
Se sumerge en una situacién
que el resto del ano permanece
en el mundo de la ilusién”.

Una gran mayoria dice buscar
el descanso y la contemplacién
de bellos lugares, pero el
reposo es dificil hallarle sin
aburrimiento y las instalaciones
turisticas dificilmente

ofrecen este equilibrio. Unos
escogen la vida de gran senor
y otros prefieren la vida

salvaje, elimindndo toda
barrera. En los hoteles de la
costa han observado gue
ciertos turistas utilizan los
hoteles de categoria los Gltimaos
dias de vacaciones, para asi
difrutar, aunque sea por pocos
dias, de unas instalaciones y de
un servicio lujoso. El caso del
“Hippy" ocasional de

verano es también conocido.

La préctica del camping s una



variante de este segundo caso;
se practica por razones
economicas pero también entre
gente acomodada, para
conseguir un mayor contacto

con la naturaleza y romper con
el confort cotidiano. El

equivalente del camping para
las vacaciones de invierno, no
se ha encontrado. Su
consecucion centribuiria a
democratizar este género de
vacaciones. La igualdad de las
clases sociales en el momento
de las vacaciones es ficticia.

La concentracion 2n los mismos
lugares y al mismo tiempo crea
una clara desventaja para el
menos desarrollado
economicamente. Por otro lado,
las instalaciones estan
pensadas segln esquemas aptos
para rcos.

El turista busca la seguridad,

El mar v el sol, especialmente
el calor, evocan seguridad. Las
gentes ricas y pertenecientes

a sociedades evolucionadas
buscan un equilibrio
seguridad-inseguridad en los
safaris, la escalada, el
yachting, etc., para protegerse
de una excesiva seguridad. El
turista en la busgueda de esta
alternancia necesita el
encuentro con situaciones
nuevas y sorprendentes.
Segun se ha comprobado en
Francia, las estancias en |os
hoteles son cada vez mas
cortas. El turista se vuelve
progresivamente itinerante.

El hacer kilometros dentro del
coche se ha convertido en un
valor por si mismo. La vivienda
puede ofrecer lo insolito v
soprendente al tratarse de
estancias cortas y renovadas
continuamente,

Es importante estudiar las
relaciones entre la familia en
vacaciones.

Dos factores a tener en cuenta
son la simplificacion de las

tareas del ama de casa v la
independencia-dependencia de
los diferentes miembros de la

familia.

El turista tiende a separarse de
la gente que no esta de
vacaciones. La mayoria de las
instalaciones turisticas estan
pensadas como “ghettos”. La
propaganda de Cap Sa Sal, la
Manga del Mar Menor y otros
por &l estilo, estd basada en
este principio. El turista busca
la reclusion en zonas
paruculares. Es frecuente el
caso de la familia rica que
habita un hotel cercano a la
playa, y no visita el pueblo en
todo el tiempo de vacaciones.
Es un topico el afan del turista
de conocer otros palses. El
turista es sobre todo
consumidor de agua, sol,
paisajes, monumentos, abras
de arte, etc. Los kilometros
recorridos, |as ciudades
visitadas y los museos y
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monumentos vistos o
fotografiados son valores que
aumentan con el ndmero. El
indigena se convierte para él
en un objeto, es un elemento
mas del paisaje. El indigena
objetiva igualmente al
visitante, con lo que |a
comunicacian entre los dos
se reduce a la puramente
comercial o de servicio. Existe
un tipo de comunicacion, a
partir del mimetismo del
indigena respecto al turista,
que segln conclusiones
realizadas en Francia,

resultan perjudiciales para el
hombre del pais, al introducir
el visitante formas de vida que
no corresponden a la realidad
cotidiana.

Dentro de las actividades del
turista, como practicante del
ocio, se encuentran a faltar las
actividades culturales. Para
conseguir un equilibrio
completo es preciso cuidar

estas actividades, béasicas

para una auténtica comprension
entre el visitante y el pais

que visita,

SALVAR EL PAISAJE

La arguitectura y el
urbanismo turisticos han de
partir de esquemas
primordialmente paisajisticos.
Integrar las construcciones en
el paisaje es anterior a todo
otro condicionante. El trazado
de las carreteras ha de partir
del mismo principio. Es mas
importante esconder los
desiertos y terraplenes, y
permitir unas vistas
interesantes, que conseguir una
rapidez que debe dejarse para
otro tipo de carreteras. El
trazado de las carreteras son
un elemento basico en una
planificacién urbanistica
destinada al turismo.

A CATANY

Las construcciones pequenas
repartidas por el paisaje es
preferible que se agrupen en
conjuntos. La privacidad del
habitante y el control del
paisaje son, con esta formula,
superiores.

Las caracteristicas especificas
del turista hace gue no debamos
preoccuparnos por esta
postergacion. “El cardcter de
consumidor pasivo, de paisajes,
de sol, etc., hace de él un
sujeto sin respuesta ante

los estimulos exteriores”.

Pinilla de las Heras dice gue
“el ocio turistico, al contrario
de otros ocios, tiene un bajisimo
nivel de creatividad... El

turista gue es un mero
devorador de kilometros o de
scl, no deja huella ni en los
sitios por donde pasd ni en si
misma”. En cualquier caso
aquella jerarguizacion es
necesaria; el paisaje, es la
razén por la cual viene el



visitante. Es, por tanto, un
contrasentido profanar lo que
se guiere, en nombre de un
cierto beneficio inmediato.
Organizar el encuentro entre
la ciudad y el campo es un
quehacer en el gue intervienen
de forma preferente las
construcciones de fin

de semana. El paso de éstas a
las construcciones del ocio de
VAaCcaciones Sera un paso
inaprensible al superponerse
estas dos actividades. Las vias
de comunicacion seran
protagonistas principales.

El terreno, las unidades urbanas
tienen una vocacion propia.

La estructura v las densidades
de las construcciones gque se
guieran anadir, vienen
determinadas por la vocacion
de las preexistencias del
entorno. Conocer esta
vocacion es uno de los
principales trabajos de la
arquitectura y el urbanismo.

La lectura de las preexistencias
e interrelacionarlas cen la

nueva obra es hasta hoy, solo
un arte. Con todos los
inconvenientes Edward T. Hall,
en “The hidden Dimension” (“La
Dimension Oculta”) trata de

instaurar 1"na seminlogia del
espacio. Segun él, cada

pueblo y cada grupo étnico
tienen un modo diverso de
concebir el espacio. Este es
un libro esperanzador. Los
hoteleros conocen algunos de
estos problemas. Los turistas
tienden a agruparse por
nacionalidades en poblaciones,
en hoteles, y dentro de estas
zonas, en el comedor,
dormitarios, piscinas. Los
hoteleros saben los problemas
que provocan estas guerencias.
Hall estudia los diferentes
concepios de intrusion, de
privacidad, de estabilidad
psicolégica, segin las
nacionalidades.

Son interesantes también las
conclusiones a que han llegado
los directivos del Club
Mediterranée. Este Club
funciona con maviles no
lucrativos v esta dedicado a
proporcionar unas vacaciones
optimas a sus miembros.
Determinan el nimero de
veraneantes de cada colonia,
en funcion de la duracion de
las vacaciones y no en

funcién de las hectéreas. Una
semana permite agrupar a

400 personas, dos semanas
800 personas, tres semanas
1.200 personas..., de esta
forma se puede conocer un
poco la nariz, la cara, un ojo y
conocer perfectamente las 30 o
40 personas que se tiene interes
en conocer. Permite separarse
de las personas desagradables y
escoger las que se quiere.
Mientras las decisiones no
tengan las suficientes garantias
cientificas y el soporte politico



consiguiente, el técnico debe
apoyarse en principios primarios
aunque sea consciente de su




unilateralidad. En este caso, el
paisaje parece el elemento
primario que apoyar.
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AffE MESPOTIGRT MAMmA AT AR *BASES DE LA ORDENACION

TERRITORIAL

LA ORDENACION
TERRITORIAL: MULTIPLES
COMPETENCIAS Y MULTIPLES
CONCEPTOS

/A quién compete la ordenacion
territorial? ; Al Ministerio de |a
Gobernacion? Al de la
Vivienda? ;Al de Obras
Piblicas? ; Al de Informacién

y Turismo? ;Al de Industria?...
En realidad, en nuestra actual
situacion, compete a cada uno
de estos Ministerios. Sin
embargo, la ordenacian
territorial coordinada y
coherente en todos sus aspectos
no compete a nadie, puesto que
no es tenida en cuenta.

Otro problema es el de la
diversidad de significacion que
asume la Investigacion
Territorial entre los
profesionales. Los arguitectos
creen gue es urbanismo. Los
ingenieros se refieren al estudio
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de las infraestructuras. Y buena
parte de los economistas aluden
a la importancia de una
distribucion espacial de las
inversiones selectivas por parte
del Estado.

Aln hoy resulta dificil definir

lo que significa Ordenacién
Territorial. Por nuestra parte,
aceptamos la definicion de

B. SECCHI| que considera la
ordenacion territorial como “un
conjunto de normas e
intervenciones dictadas o
adoptadas por la iniciativa
nublica relativas al orden
territorial, es decir, a la
armacion y desarrollo de los
:entros urbanos, a la
distribucién espacial de los
asentamientos en el interior

de los mismos y a su utilizacion
por parte de los diversos
agentes”. El mismo autor
afnade que el nivel de bienestar
social depende de la distribucion

territorial de los asentamientos
y de su utilizacion en el sentido

de gue los Ordenes territoriales
son funcién de la cantidad y de

la distribucion espacial de los
bienes que los poderes publicos
decidan emplear. Con ello
responsabiliza de una forma
directa a la autoridad publica.

* LOS LIMITES MUNICIPALES,
BASE INSUFICIENTE PARA LA
ORDENACION TERRITORIAL.
DEL MUNICIPIO A LA
COMARCA

Una de las primeras
constataciones del técnico gque
se enfrenta con los problemas
territoriales es la de que los
limites municipales son, en la
mayaria de los casos,
perfectamente irracionales. Si
este técnico tuviera a su
cargo otro municipio contiguo
al que él ha estudiado, se
encontraria con la sorpresa

de que ciertas politicas;
elaboradas para el primer
municipio, en cuestiones de
ordenacion comercial, en los
sectores de agricultura,

A G0 A, -

ganaderia e industria, iniciativas
orientadas a aglutinar en forma
cooperativa ciertas compras,
etc., entrarian en colision
directa con las politicas que
quisieran adaptarse en orden a
un mayor rendimiento del
segundo municipio. Esta colisién
de intereses no es,
evidentemente, el camino para
lograr un beneficio general y
demuestra ademas que, en
orden a la proyeccion territorial,
lo importante no es el municipio
sino la comarca.

Por otro lado y desde un punto
de partida radicalmente distinto,
comienzan a conocerse
opiniones y estudios en la linea
de la Economia de Desarrolla
Regional. La potenciacion de las
posibilidades reales de las
regiones y comarcas son hechos
objetivos que fuerzan en esa
direccion.

Sin embargo, cabe aclarar que
las técnicas y medios con que
cuentan los paises que dirigen
sus investigaciones en este
sentido son muy superiores
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v cualitativamente diferentes a
lo que acontece en nuestra
nacion. La infoermacion basica
y el conocimiento de las
relaciones estructurales en
todos los niveles garantizan

la mayor eficacia en la
aplicacion de la politica
econdmica de Desarrollo
Regional.

En nuestra situacidén adn
desconocemos estas relaciones
estructurales basicas que AL
PROYECTARSE SOBRE EL
ESPACIO NOS DAN LOS
ORDENES TERRITORIALES.
Los estudios de algunos
economistas (Tamames, etc.)
o de algunas Instituciones
|Consejos Econémicos) deberdn
tener el sustento basico de una
informacion de los Ordenes
Territoriales.

* LOS PROCESOS DE LA
ORDENACION TERRITORIAL

Primer PROCESO: ORDENES
TERRITORIALES. Es el
proceso del técnico

de la investigacidn territorial.
Su base espacial de arranque
es el Municipio. Investiga &l
orden territorial que se da en ese
espacio municipal, en el gue,
sin embargo, propiamente no
puede propener una Ordenacion
Territorial con rigor cientifico;
en todo caso a lo maximo gue
llega es a revestir su ignorancia
con un cierto ropaje
terminologico que le permite
cubrir su expediente. Tampoco
el manejo indiscriminado de
datos vy cifras, por muchas
combinaciones malabaristicas
que efectte, le servirdn para
realizar una Ordenacion
Territorial que no tenga en si
misma ciertas contradicciones
de base.

Por ello, el investigador debera
estudiar el arden territorial
comarcal, Cuando tenga la
informacion basica cualitativa v

cuantitativa que le permita el
conocimiento del orden

territorial existente en la

comarca, podra ya plantearse
la posibilidad de la ordenacion

territorial de algunas Zonas
Comarcales, de algunos
Municipios dependientes
fundamentalmente del Sector
Primario. Pero a los efectos de
una Ordenacién Territorial
cientifica de los municipios
importantes, o de la Comarca
como un todo, no podra realizarla
por cuanto le faltarad informacion
suficiente de las interrelaciones
con otras comarcas en el ambito
regional.

Por tanta, se impone /a
investigacion de los ordenes
territoriales que se dan en ef
espacio regional. A este nivel

va es posible la Ordenacion
Territarial de ciertas Zonas, &
incluso comarcas homogeneas,
pero de todas formas se pueden
correr riesgos graves. La
Ordenacidn Territorial Regional
supone el conocimiento de la
actuacion del Estado en el
espacio regional considerado.
Supone la interrelacion regional
de este espacio con las regiones
circundantes y las perspectivas
dindmicas de la estructura
sociologica de la region. Este
proceso ya no puede pasar de
este punto; nuestro técnico no
podra seguramente realizar
Ordenacion Territorial, pero si
que ha aportado la informacion
bésica de los Ordenes
Territoriales a nivel Municipal,
Comarcal (provincial) vy
Regional. y
Segundo PROCESO: POLITICA
ECONOMICA DE DESARROLLO
REGIOMAL. Conocidos los
ORDENMNES TERRITORIALES

con €l rigor suficiente y con la
verificacion cientifica de los
datos, el Estado podra y debera
plantearse una politica a
MEDIO O LARGO PLAZO de
Desarrollo Regional; conocidos
los Odenes Territoriales de las
Regiones, existiran las bases
suficientes y determinantes de
una politica economica regional.

Tercer PROCESO:
ORDENACION TERRITORIAL.
Nuestro técnico puede ya

actuar, pues conoce los ordenes
territoriales de 1a region y 1a
Paolitica Economica Hegional

especial que aplicard el

Estado para cada espacio
concreto. Sobre estos
presupuestos se realizara un
proyecto de Ordenacion
Territorial Regional que
maximice los resultados de la
Politica al aplicarse sobre este
nuevo orden, logrando de esta
forma la maxima rentabilidad
social. De estos criterios
generales de Ordenacion
Territorial Regional se
desprenderan los criterios
directos de las Ordenaciones
Territoriales Comarcales.
MNuestro técnico, felizmente,
podra realizar la Ordenacion
Territorial Municipal

gue habiamos

considerado. Ahora no existira la
posibilidad de contradiccion entre
las Ordenaciones Territoriales
de Municipios contiguos, sino
que las relaciones entre dichas
Ordenaciones seran de
Complementariedad.
Notemos que aqui el proceso
gue se sigue es inverso al de los
Ordenes Territoriales: es decir,
aqui son los criterios generales
adoptados los que se van
diferenciando y adaptandose

a cada unidad espacial natural
concreta.

Una vez proyectada, sobre
bases reales, la Ordenacion
Territorial Municipal, es decir,
la Ordenacion de los tres
Sectores fundamentales
{Agro, Industria y Servicios),
sera cuando, SIEMPRE SOBRE
LOS PRESUPUESTOS
ANTERIORES, los técnicos
urbanistas entraran en juego
con el Plan General de
Ordenacion Urbana. Y con la
dinamica municipal entraran,
postericrmente, [0S proyectos.
de Planes Parciales
lindustriales o residenciales)

y, a partir de los mismos, las
Urbanizaciones concretas.

En realidad, podriamos anadir
un cuarto Proceso, cuya
importancia reside en la
realizacion de los Proyectos
anteriores. Seria el proceso de
LA ACTUACION Y CONTROL

de las conclusiones que se



Una colosal colmena de
laboriosas, obedientes, consumidoras, felices
y urbanizadas abejas:
pendltima etapa del hombre unidimensional




desprenden del tercer proceso.
Si hemos insistido en la

exposicién de estos tres
procesos es debido,
fundamentalmente, a la
necesidad de aclarar ciertos
conceptos entre los interesados
en la Investigacion Territorial.
La constante confusion que se
da, sobre todo en los
Arquitectos, entre Ordenacion
Territorial y Urbanismo, junto
con el desconocimiento vy el
desinterés de las Autoridades
Locales respecto a la necesidad
de una Ordenacion Territorial
coherente, es lo que nos ha
impulsado a la especificacion
de los tres procesos, aln a
riesgo de caer, seguramente,
en un esguematismo lineal.

* LA ORDENACION
TERRITORIAL: LA SITUACION
ACTUAL

Nuestra réalidad es
decepcionanie; no existe el
primer proceso; tampoco el
segundo; existen tan sdlo unas
cuantas medidas aisladas sin
coordinacion alguna, impuestas
por la gravedad de los
problemas. Los diagnosticos
estan faltos de cualguier base
de ambito territorial, con una
mentalidad del CORTO PLAZO
Y EL CORTO ESPACIO. Parece
como sien el 2.° PLAN DE
DESARROLLO se viese en el
Urbanismo unas posibilidades
gue en realidad no tiene.
Evidentemente el tercer proceso
no puede tampoco existir. Con
estas bases, un Urbanismo
racional es imposible. Nuestro
urbanismo, cojo de entrada,
navega entre la intuicién muy
discutible del arquitecto, los
intereses creados municipales
y una financiacién “congelada”.
El profesional de la arquitectura
con exigencias cientificas pide
la colaboracién del economista
y del socidlogo; sin embargo,
aun en este caso, poco
corriente, el Plan General con
mas base cientifica no deja de
ser un nuevo expediente de

tramite con unas “Ordenanzas”
maravillosas que permiten
tranquilizar las conciencias de
la Corporacion Municipal, pues

no puede ser, de esta forma,
tachada de arbitraria.

£En cuanto a las conclusiones
sociecondmicas, son
cuidadosamente “archivadas™
para mostrarselas a la Autoridad
Provincial en su proxima visita,
con fo que el celo v fa
efemplaridad del municipio
quedan de manifiesto.

Sin embargo, no es en la
Administracion Local donde ha
de buscarse la responsabilidad
de nuestra critica situacion. Y
ello se comprendera al
considerar que los pocos
atisbos de Ordenacién
Territarial son los Planes
Generales de Ordenacion
Provincial (poguisimos,
superficiales, sin base
cientifica, y por lo demas,
fundamentalmente subjetivos:
ya sabemos que la provincia no
ofrece a la investigacion otras
garantias gue las puramente
administrativas).

De los Planes Generales y
Municipales, algunos son
verdaderos modelos de
irracionalidad; la mayoria de
los municipios espanoles no los
tienen pero si tienen Planes
Parciales; esta situacion es un
tanto dificil de comprender
desde una postura teorica,
pero facil cuando se entra en
contacto directo con [a

realidad: de hecho “no
necesitan” el Plan General.

Y, finalmente, las planeaciones
de Areas Metropolitanas.

Dichos trabajos se han realizado
fundamentalmente por la

urgencia del problema de
trafico. Un colapso en el

trafico paralizaria toda actividad.
Sin embargo, en algunos de
estos trabajos, puede apreciarse
un intento serio de abordar,

con las deficiencias logicas de
metodo, una problematica
global.

Cuando la Ordenacion
Territorial estd dnica y

exclusivamente en manos de
una Administracion Local que no

sabe lo que necesita, falta de
técnicos competentes en esta
materia, privada de cualquier
facultad de decision,
financieramente congelada;
cuando, a nivel gubernamental
existe, ya de entrada, una
evidente falta de coordinacian,
sin politica alguna de
Desarrollo Regional; cuando la
gran masa de profesionales
tiene muy vaga nocion de lo que
significa Ordenacion Territorial,
comprenderemos que nuestra
situacién no puede ser otra que
la gue es.

* ORDENACION TERRITORIAL
Y TURISMO. EL CASO DE

MALLORCA

Para apartarnos de los
esguemas excesivamente
teoricos, realizaremos esta
segunda parte, siguiendo las
ideas expuestas en la primera
sobre un ejemplo concreto:
Mallorca. El hecho de que en la
Isla se dé la mayor
concentracion turistica de
Europa nos autoriza plenamente
a escogerla como muestra. Por
otro |ado, sus caracteristicas
insulares nos seran de gran
ayuda en la mejor comprension
de los problemas.

La situacion de la economia
europea de postguerra
evoluciona en forma mas o
menos rapida hacia una
economia de consumo; uno de
los productos mas consumidos
es el turismo en el

extranjero. La situacion
estratégica de las Baleares en
el mapa europeo, la calidad de
su paisaje y la bondad de su
clima hace que el pequeno
turismo tradicional gue acudia
a la Isla se transforme en
masivo en unos 10 anos. De
1955 a 1966 el nimero de
visitantes se multiolica por diez.
* LA SITUACION ANTERIOR

AL TURISMO

A. Antes de que existiesen

comunicaciones y transportes
regulares,

* Por razones militares y por
seguridad frente a la pirateria,
los centros urbanos se situan
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en el interior, alejados de la
costa.

* La Isla se debia
autoabastecer: economia de
autosuficiencia.

+# Por su situacién junto al mar,
Unico contacto externo de la
Isla, Palma es el Polo de la
comarca.

B. A partir de las
comunicaciones regulares.

* La Isla cambia productos de
buenos rendimientos (almendra)
por productos de rendimientos
marginales (trigo). En vez de
autoabastecerse, le resulta
mas ventajoso un comercio
basado en la venta de sus
productos mas rentables.

* Comienzan a crearse y
crecer, gracias al comercio con
el exterior, centros
artesano-industriales.

* Palma es el “cordén
umbilical de la Isla”. A Palma
se llevan los productos para ser
embarcados y desde Palma se
distribuyen, al interior de la
Isla, los productos importados.
* Esto da origen a una red
caracteristica de transporte

de mercancias de los centros
urbanos a Palma y de Palma a
los centros urbanos. Como
dichos centros estan alejados
de la costa, la red es cerrada,
centripeta y convergente en
Palma. Los centros urbanos son
subpolos comarcales de zana,
colectores de |os productos

de la zona para redistribuirlos y
llevar el resto a Palma. Palma
es el Polo Comarcal que
distribuye los praductos

Fig. 1

a los compradores
de los subpolos v es la entrada
y salida de los productos del

comercio insular (figura 1).
* La Economia es estacionaria,

especializandose cada zona en
aquellos productos cuyo
intercambio le favorece.

* £/ interior es la zona

de actividad.

* La franja costera es la zona
inactiva.

* Estructura social:

Situaciones feudales junto con
pequenisima burguesia.
SITUACION QUE SE PROVOCA
CON EL IMPACTO

TURISTICO

A. DESARROLLO: hasta 1955.
% El turismo penetra por &l
Polo y se desparrama por su
alrededor. O bien, penetra al
interior por la trama estructural
del sisterna de transportes.
Cuando llega al subpolo fuerza
una salida a |a costa. De cada
subpolo parten RAMALES
PERPENDICULARES A LA
COSTA. Se crean los primeros
centros turistico-costeros

(A y B en figura 2). Estos
centros no tienen comunicacién
entre si sino a traves del
interior por los subpolos

len fig. 2, de A a B han de
pasar por a y b).

* El sistema de Polo y subpolos
y su trama estructural de
interconexiones alin puede
soportar esta situacion.

B. SATURACION: 1955-1963.
% El turismo, cada vez mas
numeroso, estd congestionando
los alrededores de Palma. No

Fig. 2

hay vias de comunicacion
costera. La especulacién del
suelo en los alrededores
costeros del Polo es elevada.
Las zonas costeras dependientes
de los subpolos se estan
saturando. Los precios de los
terrenos suben.

* La zona de actividad ya no es
el interior, como antes del
turisme, sino ciertas zonas
discantinuas de la costa: las
zonas dependientes de los

subpolos.
* La trama estructural del

sistema de comunicaciones,
l6gica para las necesidades de
Mallorca antes de 1950, esta
condicionando el desarrollo
turistico.

C. CONGESTION: 1966

* El mismo esquema que el
anterior pero congestionado.
Palma, a punto de un colapso
de trafico. Para ir a cualquier
punto de la Isla se ha de pasar
por el Polo (Palma). Los
alrededores del Polo conocen
una construccion intensiva y una
congestion urbanistica
espectacular.

* Se perfilan 3 zonas:

+# La conurbacién palmesana
{zona A en fig. 3).

* La zona montanosa,
completamente por explotar.
La trama de transportes asi

lo ha condicionado (zona B en
fig. 3).

* La zona Este; a corto plazo
tendri las mismas
caracteristicas que la zona
palmesana {zona C en

fig. 3).
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w L3 renta wristca representa

mas del 60 % del to1al

* La inyeccion que ha
representado el turismo ha
acelerado el crecimiento del
sector industria

* Estructura
sociologico-empresarial:

El empresariado ha aumentado
cuantiativamente, no
cualitativamente. El impacto
turistica ha significado un
cambio de mentalidad, del
COMmEeErcio BSiECiUHC‘JFIO al
comercio especulativo.

Sobre el estraio empresarial

se ha actuado con una presion
tal, v en tan corto plazo, que se
ha forzado a un estrato
numerosisimo can el mismo
minifundismo anterior, siendo el
matar de la actividad |3
especulacion a corto plazo.

El empresariado no “se ha metido
en el proceso productiva” para
transformarlo, encauzarlo vy
racionalizarlo, sino que se ha
agazapado en pequenas y
NUMEerosas iNversiones con
fines especulativos. Esta es |a
actitud normal gue se aprecia.
Las ventas de terrenos, la
construccion de hoteles, las
urbanizaciones anarquicas
faltas de servicios
indispensables, |la falta de Planes
de prevision, el nimero
creciente de mindsculas
empresas, etc., etc., son
funcién no de planteamientos
productivos sing de
especulacion a corto plazo.
Palma deja de ser tan solo

el Polo administrativa, para
convertirse en el Polo
comercial-industrial; la propia
estructura del transporte y
comunicaciones asi lo ha
condicionado.

* Ordenes territoriales.

El Polo. por su condicion de
egntrada a la Isla por su calidad
de dominio administrativo y por
su situacion junto al mar, es el
que acusa un superior
crecimiento. Los subpolos,
siguiende el mimetismo
palmesiano, han adecuado las
zonas y areas turisticas que
ofrecen caracteristicas similares

a las de los alrededores de
Palma.

Las zanas montanosas, faltas
de unas infraestructuras
indispensables de
gomunicaciones y accesos,
han guedado
incomprensiblemente retrasadas
Las zonas de congestion turistica
costera gue S dprecian en I3
fig. 3 tienen unos indices de
precios de sus Lerrenos cinco
veces superiores a las zonas
no explotadas.
CONSECUENCIAS
rDespr?farm de recursos.

* Medios de transportes
infrautilizados.

* Falta de gestion en los
SErvICcIOs comunes turisticos.
* Comercio minifundistico que

o

reacciona a la demanda sin
preverla.

* Por causa de que el impacto
turistico actla sobre una
estructura de transportes

de un sistema agropecuario.

se centra la demanda sohre
1/3 de las costas de fa Isia

va que esa s la zona maritima
fque el antiguo sistema pone
en comunicacion con Palma.
Desequilibrio en los precios

de terrenos entre las zonas.

2. Ordenacion territorial

* |5 accion de los subpolos que
perviven en su influencia gracias
al orden territorial anterior al
turismao, significa:

a. A nivel de actividad,

un freno evidente, ya que los
centros de la actividad deberian
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i Sobre qué bases se ha asentado el “boom?

estar en la costa formande
unidades costeras naturales

b. Nivel del rirbanismo.

Lomo puede apreciarse en la

fig. 3, si el centro (el subpolo),
esta alejado de la costa v a la
vez esta unido a ella
perpendicularmente por un brazo
I"il:.' carretera, su ...”E‘JGI‘II‘;_\;[’I'IU Bes
perpendicular a la costa. Comao
el Urbanismo depende de cada
municipio, se daran (ver 1ig 3
zona C) tantos ordenamientos
LUrisuCcos COmo municipios
tenga cada costa. Con lo gue
una zona de costa homogéenea
como la C tiene v tendra
diterentes ordenamientos

urbanisticos, por 1as

ada Order

La conurbacion palmesana
presenta unos problemas tan
agudos de congestion
urbanistica gue su remedio ya
no parece posible. Por otro lado
los Planes Generales de
Ordenacion gue se “estan

haciendo a toda prisa” por
equipos diferentes para unas

mismas zonas, lo Unico gue
lograran sera legalizar una
irremediable situacion de hecho.
El estropicio que se ha llevado
a cabo en el paisaje de algunas
ZONas con monstruosas
edificaciones sorprende hasta
al mas prevenido. La cotizacion
en alza de los solares de las
zonas congestionadas obliga a
unas “alturas que aseguren
rentabilidad”.

c. Desequilibrio zanal.

Como hemaos dicho
anteriormente, la antigua
estructura de comunicaciones,
ante el impacto turistico, ha
determinado que la Isla se
explote en tan solo 1/3 de sus
costas. Concentrando toda la
demanda en las zonas costeras
dependientes directamente
del Polo y los subpoios. Ante
el crecimiento de la masa
turistica, estas zonas se han
saturado y congestionado,

con lo que, al no contar con una
Ordenacion Territorial
coherente, no sélo han
provocado desequilibrios
territoriales entre las tres zonas
gue hemos descrito, sino que
la congestion y la subida de
precios amenaza con colapsar
un desarrollo gue tan solo ha
cubieric con su demanda una
tercera parte de |a oferta
potencial,

Esta avalancha turistica en
menos de 10 anos ha
trastocado fundamentalmente
las zonas de |la Isla. Pasa a ser
zona de actividad |la zona
costera, mientras la antigua
zona de actividad se convierte
en una zona indiferente, cuyo
crecimiento, que efectivamente
existe, esta en difinitiva,
condicionado por la actividad
turistica de las zonas

costeras.

La Autornidad Publica ha sido
desbordada ante la realidad
fabulosa gque se le ha venido
encima; sin embargo, el futuro
de la Isla, |y de la

Provincia, ya que la Unjdad
Balear existe solo a efectos
administrativos) depende de la
accion decidida en una
Planeacion coherente a escala
comarcal, adecuando las
inversiones de infraestructura
necesarias y adoptando una
planeacion urbanistica gue
recoja fielmente (no
especulativamente) los
presupuestos de la Ordenacion
territorial. Convieng que la
gallina siga dando sus

huevos de oro, lo contrario
significaria la catastrofe
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* ALGUNAS OPINIONES
DE ALEXANDRE
CIRICI | PELLICER

Cirici Pellicer, entre otras, ha
cumplido la funcion nada
agradecida de ser uno de los
principales animadores
culturales del pais. Ya en la
decada de los cuarenta, cuando
todas las escolasticas habidas
y por haber condicionaban la
vida cultural espanola, la de
Cirici Pellicer era una labor

de ruptura. Pertenece al entre
nosotros escasisimo ejemplario
del intelectual no-sacralizado,
con los minimos preceptos
generales y con la maxima
amplitud para los ojos por
donde entra una realidad en

perpetua transformacion. Este
tipo de intelectual ocupa casi
siempre una posicion dificil; mas
pendientes del experimento que
del logro, sus opiniones son las
mas arraigadas porque se basan
en el andlisis sin precedentes
comparables, en lo temerario
de dar la primera opinion. A
Cirici Pellicer le hemos
planteado la tematica del
disefio industrial.

;La preocupacion por el disefio
industrial es, entre nostros, una
disposicion mimética a adoptar
tematicas de culturas mas
desarrolladas. o realmente se
apoya en un nivel real del
desarrollo cultural del pais?
Para Cirici se trata de una
preocupacion cultural real. Por
una serie de factores, entre
otros porque los fabricantes

del pais empiezan a comprender
fue salen mas caros los
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royaltys por patentes
extranjeras que el fomento de
un disefio autoctono. Le
insinuamos la justificacion de la
endeblez de nuestra industria
para permitir un fomento del
"diseno industrial”. Cirici lo ve
mas como una cuestion de
mentalidad, condicionada por el
sistema de produccién que lo
cifra todo en la obtencion del
maximo aprovechamiento. Hay
—dice— |la mala costumbre de
conseguir los mas amplios
margenes de beneficios con el
minimo esfuerzo empresarial.
Este habito, nutrido por el
sistema, ha condicionado
todos los vicios de la produccién
industrial del pais. El rechace
del disefio autéctono es otro
vicio. Naz

¥ ;Pero es posible el "diseno
industrial” en su exacto sentido,
dentro de una economia de

mercado? Dentro de esta
convencion el disefio no
responde tanto a la

satisfaccion de un programa
racional como a la satisfaccion
de la relacidn oferta-demanda,
gue puede condicionar
fundamentalmente la
formalizacion de un producto.
* Paraddjicamente, o mejor
dicho, contradictoriamente, una
sociedad como la nuestra puede
permitir al disefiador sacudir
mas alienaciones que las que
puede padecer un disenador
dentro de una sociedad
plenamente industrial. Alli los
expertos en motivaciones lo son
de verdad y ejercen la dictadura
de sus razonamientos, y esa
dictadura repercute en &l
diserio del objeto. En nuestra
sociedad la imperfecta
organizacion capitalista permite
que la relacion del disenador
con el objeto (cuando se da)
sea mas directa, mas
independiente.

Cirici Pellicer cree que estamos
en la prehistoria del disefio
industrial. El diseno artesanal
cumpliéd un largo proceso de
acumulacion de experiencias
nasta llegar a sus formalizaciones
optimas. La era industrial esta
en sus rudimentos en este
sentido y la investigacion de
programas y estructuras de

los objetos producidos
industrialmente apenas cuenta
con una tradicion de algunas
decenas de afios; y entre
nosotros ni sigquiera eso.

#* | os objetos creados por el
artesano tienen detrds una
cantidad de experiencia secular.
El disenador industrial esta
mucho mas solo, su guehacer
es mds problematico. Ademas
crea dentro de una sociedad
competitiva que concede la
hegemonia al valor-mercancia
del objeto.

* Pero en sociedades no
competitivas, como pueden ser
las del campo socialista jpuede
hablarse del desarrollo del
diseno industrial?

“* Ante todo es problemético
sefalar el cardcter no



competitivo de las sociedades

socialistas, sobre todo de las del

blogue soviético, Durante los
primeros afios de la revolucién
soviética si se dieron las bases
de un diseno industrial no
condicionado por las leyes de la
competicion y si por las de la
investigacion de programas y
formalizaciones. Lo mismo
podemos decir de las artes o la
Literatura. Pero el stalinismo
impidio el desarrollo de esta
disposicion embrionaria,

* Entonces: es posible teorizar
sobre el “disefio industrial” pero
no comprobar resultados
ejemplares, puesto gue no hay
una experencia ejemplar de
disefio industrial.

¥ Hay experiencias ejemplares,
pEro son experiencias

gue reguieren entrar

en la convencion de la sociedad
competitiva para ser
comprendidas en su justo valor.
Curiosamente han sido equipos

experimentales residentes dentro

del campo capitalista los

gue mas se han acercado a lo
que podria ser un disefio libre
de las convenciones
competitivas: me estoy
refiriendo, por ejemplo, a las
realizaciones del Bauhaus. Sin
embargo incurrieron en el error
desmesurado de creer que se
llegaba a la revolucion por el
camino de transformar y
racionalizar las sillas
tubulares. O desaparece el
sistema o las convenciones de
la sociedad competitiva se
replantean continuamente y
ahogan cualquier afan
investigador,

* Si estas convenciones
pueden ahogar ese aspecto
investigador gue casi

cualifica al disefo industrial
;no es mas grave la situacion
dentro de convenciones
competitivas en las que
ademads se ejerce un
capitalismo de calderilla?

* Si se refiere a la situacion
espanola le diré gue creo en
la ley del avance por los
retrasados. Los saltos
adelante los dan siempre los

precarios, los marginados o los
insatisfechos. Las
civilizaciones estelares no dan
saltos adelante. Es el progreso
por la debilidad. Siempre en el
contexto de las culturas y las
civilizaciones los inferiores han
aportado el arte y la literatura.
Unos buenos poetas no suelen
ser personas social y
economicamente satisfechas.
Tal vez este punto final sea el
mas discutible de todos los
sugerentes aportados por Cirici
Pellicer. La poesia provenzal

la inicia un importante sefior
feudal: Guillem de Poitieu y los
ejemplos de poetas, escritores
en general y artistas plastices o
como quiera llaméarseles, con el
rifén bien cubierto son
abundantes. Pero como
principio tedrico a medio camino
entre la ciencia y el consuelo...
no esta mal.
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Desde los dias de

Confucio, se ha mantenido
persistentemente la esperanza vy
la creencia de gue, si se
ordenara el lenguaje de los
hombres v se le pusiera

al servicio de todos como
posesion comin, como codigo
irreductible, los hombres
llegarian a comprenderse, se
estabilizarfa la sociedad y

el conflicto podia dar lugar a
una mayor comprension,

Esta posicion, en apariencia
ingenua, dificil de defender,

no deja de descubrir ciertos
elementos de realidad si bien
no hay que confiar 8n una
excesiva pacificacion a traves
de las lenguas cuando la
agresividad y la competicién
son notas constituyentes de

la naturaleza humana
actualmenta sujeta a presiones
psicologicas e ideologicas
mucho mayores que en épocas
pasadas,

CQue la comunicacion como tal
no adelanta necesariamente la
integracion de los personajes

o su conducta social se hace
aun mas evidente al considerar
la comunicacion humana en
mayor escala. El conocido caso
de la competencia nacionalista
de irlandeses e ingleses no parte
precisamente de la carencia de
un lenguaje comun, sino de una
oposicion etnica social o
religiosa que estad por encirma
del denominador comun
linguistico

El incrementode la comunicacion
pugde no llevar a un acuerdo
en las valoraciones v modos

de conducta, v ademas puede
emplearse para aumentar el
conflicto, la competicion y
esclavitud. Porgue el hecho de
compartir un lenguaje comun
proporciona el arma mas sutil
Y mas poderosa para regir la
conducta de quienes lo hablan
en beneficio propio para suscitar
rivalidades o explotar a los
demas. La moderna
propaganda

internacional, que no

conoce froanteras n

limites. posibilita



los mismos fenomenos sobre
toda |a tierra, pero a su vez
como reverso incrustado, al lado
favorable del verso lleva
aparejada una fuerte carga
alienizadora capaz de subyugar
las mas atentas mentalidades
de hoy. Porgue comao indica
Marcuse, una ausencia

de libertad comoda, suave,
razonable v democratica, senal
de progreso técnico, prevalece
en la civilizacion industrial
avanzada, porqgue nos hallamos
en una sociedad, que parece
cada dia mas capaz de satisfacer
las necesidades de los
individuos por medio de la
forma en gue estad organizada,
pero gue priva la independencia
del pensamiento, la autonomia
y el derecho de oposicidn en

su funcion critica basica.

En ese juego tan generoso de
necesidades verdaderas y
necesidades falsas que intenta
colocar la euforia de la
mercantilizacion consumista,
encontramos de modo destacado
el turismo, dentro de la cadena
de necesidades artificializadas
que incluye la diversion, el
compartamiento y la
consumicion de acuerdo con
los anuncios, el amar o el odiar
segun lo hagan los otros y al
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hallarse incluido en una
categoria de falsas necesidades.
Entre todas ellas el turismo se
levanta como pseudo felicidad
sublimada o como requisito
para la realizacion de todas
las necesidades.

Todos ellos fenomenos
vinculados a una civilizacion
que especula con el ocio y cubre
las diferentes dimensiones
humanas con esta sola espita.
Sin embargo, como se ha
comprobado, el problema de
la alienacion de la persona en
el ocio, no viene causada
directamente por la
deshumanizacion del trabajo
sino por la comercializacion
masiva del ocio que imponen
los traficantes de la ociosidad.
Las distintas formas del ocio
son controladas y espoleadas

DOF Macroempresas mercantiles
omnipodas comercializadas y

planificadas al margen de los
sectores primarios, de los
nacionalismos y de las politicas
de prevision.

Raimond Aron nos ha indicado
que la libertad de auto
realizacion en el tiempo libre
depende de lo que los individuos
llevan en si mismos. Se veran
sometidos a la manipulacion de
las industrias de! ocio o podran

evadirse de la persuasion
colectiva segin gue
interiormente sean ricos o
pobres, estén armados gracias
a la educacion recibida, o se
hallen desarmados, a causa de
no haber recibido durante su
juventud la formacion precisa
para la auto realizacion
individual.

Para poder llevar a cabo este
sometimiento de alfabetizados
y analfabetizados, de cultos e
incultos, de doctos e indoctos,
la semidtica se erige coma
lenguaje de posible
comprension de codigos
universales. La semidtica ayuda
a mantener las posibilidades
comunicativas al elemental
nivel de lo ininteligible.
Elabora en su estado mas
primaric un lenguaje que nada
tiene que ver con &l aula,
semejante al anterior a la
aparicién de la imprenta,
tinicamente basado en la
escucha, la mirada vy la
actuacion. Epoca en que vivian
2n un mismo reino sin
distincién. Dentro de esta
manipulacion de los medios
electronicos y las
comunicaciones masivas, los
sucedaneos electronicos tienden
a controlar la opinion plblica






maés que informarla, y el turismo
no deja de ser un tipo de control
Por ello la semidtica creada con
los mas licitos objetivos se ve
expuesta al igual que las demas
formas de comunicacion por
parte de aquellos individuos y
grupos que persiguen el control
de otros individuos y grupos de
acuerdo con e! propio interés.
En el sentido mas amplio la
comunicacion incluye cualquier
ejemplo en gue se establezca
comunidad, es decir, que se
haga alguna cosa comun frente
a nimero de cosas. La
comunicacion dirigida orienta

el empleo de signos con el fin
de establecer una comunidad
de significado para obtener unos
fines comunitarios si van
orientados en beneficios de la
sociedad e individuales si sélo
persiguen fines absolutamente
mediatos o personales. Como
en cualquier tipo de lenguaje,
esta comunicacion se basa en
una pluralizacion de signos,
cada signo tiene un significado
comin a cierta namero de
intérpretes. Por encima de la
significacion de signos de
lenguaje comun a unos
intérpretes es natural que pueda
haber diferencias de significado
para los individuos, en tal caso
estas diferencias no seran
exclusivamente linguisticas.
Para ejercer este control y tener
subyugados los movimientos
de esta gran masa dispuesta

a consumir vacaciones bajo

la envoltura publicitana del
descanso, el ocio o el
bronceamiento, la semiotica
turistica favorece de modo
incomparable, mejor que
cualquier explicacion literaria

el conductismo de esta masa,
una de cuyas caracteristicas es
la diversidad v el pluralismo
linguistico, marasmo de idiomas
y dialectos que por lo general
confluye en cualguiera de las
costas solariegas de los polos
turisticos. Para ello los
disefiadores visuales y graficos
recurren a los signos de
significado mas
internacionalizado cuyo valor
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sea valido para cualquier tipo
de persona o mentalidad al
margen de su idioma. Las
senales de trafico son las mas
conocidas y las que gozan de
una mayor difusion, pero la
sociedad turistica ha creado
otros muchos simbolos v
senales que corresponden a
cada actividad humana
entresacandolos de los cddigos
semiaticos hoy en dia mas en
boga: los de las instalaciones
eléctricas, las maguinas
electronicas, la metereologia,
los de las pruebas de imprenta,
los conocidisimos de los boy
scouts, las senales ferroviarias,
la nautica, los de las
instalaciones industriales e
incluso los mismos de los
mendigos, quienes tienen
desarrollada toda una gramética
a base de signos que inscriben
a la entrada de los pueblos
para una pronta identificacion
de la generosidad o tacaneria,
lo estricto o benigno de los
guardias, clima, etc. Esta
elementizacion proxima a los
signos y senales tribales, o a
gstadios algo mas
evolucionados, san el hontanar
mads generoso gue alimenta las
senales con las gue nos topamos
en estaciones, daeropuertos,
parques, subterraneos,

aparcamientos o urbanizaciones.

Manifestaciones que luego
tendran su traduccién en el
campo de la comunicacion
gestual para aguellos gue
desconocen el idioma o quieren
hacerse entender en la cuneta
de una autopista como
autostopistas. Y si para senalar
indicativamente hemos
convencionalizado el levantar

el indice hacia la direccion
indicada el autostopista debera
dirigir su pulgar hacia el camino
que desea seguir.

En las escrituras antiguas se
procura como en las actuales
del turismo que los signos
tengan un valor de imagen o de
ided, es decir, se procura que
tengan un denotatum o
referencia clara, que tengan un
valor de imagen no de idea
cuando aparecen solos v un

valor diverso cuando aparecen
combinados. Al surgir como
necesidades en encrucijadas o
lugares de necesidad, el signo
ofrece una solucion rapida,
predicativa que con
relativamente facil inmediatez
nos orientara hacia una
necesidad o un bien.
La semittica gusta también
de los arquetipos, simbalicos o
colectivos, inherentes a la
conciencia humana por lo
universal y por la accesibilidad
que tienen todos los emblemas,
formulas y objetos totémicos.
Toedo ello nos induce a probar
nuevamente el conocido
principio de que el hombre
comunicable, segin ya lo
establecio Cassirer, siempre
intenta reemplazar el término
racional por el concepto de
simbolo y por el mismo caracter
funcional de la razon humana
hace posible la configuracion
simbdlica de los diferentes
sectores de |a realidad. El
hombre crea simbolos y éstos
le permiten una primera
apertura hacia el mundo. La
funcion simbdlica es de tal
naturaleza que va mas alla del
plano de lo irreal para imponer
a esta misma realidad un
sentido y significado propio.
Y lo gue debe evitar |a semidtica
pura, la gue definio Morris
en 1944 como doctrina de los
signos, o sea de las entidades
dotadas de significado segin
una validez funcional y
convencional no englobada en
el elemento fisico gue la
constituye, es el ser enzarzada
por unos signos vy significaciones
alienizantes gue ven en la
comunicacién, un medio pero
no un fin. Diatriba que la
auténtica comunicacion visual
ha resuelto poniéndose en
rigureso nivel cientifico al
servicio de la arquitectura, el
diseno, la tipografia, etc., la
sociedad en su totalidad para
comunicar unos bienes, fin
mmm Ultimo de la
m comunicacion, y no
para manipular unos
bienes fin dltimo del
cCOnsumo.
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Desde 1960 los ingresos por
turismo ascienden a 700 000 mi-
llones de pesetas, no obstante,
% @sta una industria descuida-
da. La inexistencia de un criteno
urbanistico es evidente a lo lar-
go de toda la costa.

Los pueblos crecen en exten-
sibn y wolumen sin ningdn
orden. El turismo ha aprove-
chado los nicleos existentes
para asentarse. La estructura
de estos ndcleos no ha sido
tenida en cuenta: su unidad
social, su economia. ha sido
rota.

Una planificacibn a escala
regional es necesaria.

Entre pueblo vy pueble el pai-
saje ha sido maltratado a fuer-
za de buscarlo. Las construc-
ciones Se muestran como in-
trusas dentro del paisaje. Las
calles y carrateras son trazadas
bajo la Gnica preocupacion de
acceder al maximo de parcelas
con el minimo coste.

El desequilibrio entre argui-
tectura ¥ paisaje se hace con-
tinuamente patente.

Los nicleos para ricos, trataclo
como ghettos, con una arguite
tura particularmente deleznabis
como corresponds, con las un
cas unidades sociales cas aulo
suficientes que funcionan E
prestigio da su razon de ser
estos nicleos por encima de |ac
cuestiones de rentabilidad
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La iniciativa privada, los cons-
rructores, los técnicos, han de-
mostrado de sobra su incapa-
cidad de alcanzar unos mini-
mos aceptables con la legis-
lacion vigente.

Incluso considerado sdlo como
negocio. el turismo es una
industria mal explotada.

El beneficio inmediato es el
objetivo dGnico perseguido por
la iniciativa privada: mientras
gue la administracion plblica
persigue la solucidn de pro-
blemas inmediatos, casi siempre
superados,

Recordamos las normas dicta-
das el afo actual regulando
alturas de edificacion, cuidado
de medianeras y cubiertas, co-
mao ejemplo ilustrativo.
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La calidad de la arquitectura. el
urbanismo y la construccion
turistica son bajisimos, Este bajo
nivel no se puede justificar por
razones extrafas a los profesio-
nales que intervienen. La degra-
dacién en general alcanzada,
supone un fuerte grado de res-
ponsabilizacidn de los técnicos
legalmente impuestos.

'?'-:_ _1':"-.1: .'_..

La falta de un sistema impo-
sitivo mas flexible hace que
los municipios no puedan aten-
der los problemas que el tu-
rismo plantea. Una legisla-
cidn adecuada &s conveniente,
pero indtil. sin una anterior da-
moeratizacion, un saneamien-
to politico de la vida municipal,
¥ @ su vez indtil, si és5ta no es
consecuencia de wn sincero
afan de racionalizacidén de
nuestra sociedad.

Una seria planificacion, una
legisiacion, con los medios eje-
Culivos precisos, espera,..
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Gillo DORFLES

* SIMBOLO, COMUNICACION
Y CONSUMO

Edit. Lumen. Barcelona 1967,
268 pags.

Esta obra de Gillo Dorfles
vierie a completar, y casi a

dar definitivo sentide, a otras
de sus producciones: como

el devenir de las artes

O nNUevas ritos, Nuevos

mitos. El autor es uno de los
mas interesantes criticos de la
Cultura del momento europeo,
uno de los que mas han hecho
por encontrar salida al diffcil
callejon de la critica-

doctrinal ideologizada,

vigente en especial a partir

del término de la || Guerra
Mundial. En muchas ocasiones
se ha visto en |la posicion de
Dorfles una apologia indirecta
de la critica no comprometida,
por su clara toma de partido en
pro de la asuncion de la realidad
dada como punto de partida.
La critica doctninal ideologizada
suele incurrir en el sorprendente
idealismo de criticar una
realidad determinada, en
nombre de una realidad

teorica por venir, prescindiendo
de que la verificacion de esa
realidad tedrica va a soportar

a su vez un proceso
transformador.

La posicion de Dorfles
pudiéramos llamarla abierta,

en oposicion a la dogmaética.
Esta posicion le sirve

para asumir todo el resultadao
del arte moderno,
condicionado por una sociedad
sometida a la dictadura de las
leyes del consumo. Una
posicion dogmatica repudiaria
todas las formalizaciones
heredadas de esa viciada
situacion social. Dorfles asume
esas formas, las integra en un
proceso légico cultural y las

propone como expresiones
propicias, que pueden servir
de vehiculo incluso a una
transformacion de las normas
sociales.

Dorfles no incurre en la asepsia
neutra de un estructuralista
quimicamente puro. No aplica
una légica de estructuras, ni
decide una bondad y una
maldad formal. Dorfles se
limita a conceder valor
significativo a las formas
expresivas de la sociedad del
consumo, mediante un agudo
andlisis de la logica
significativa de la publicidad

v de toda forma simbdlica
condicionada por la
convivencia social del hombre
moderno.

Hasta aqui y como posicidn de
partida, nos parece indiscutible
el analisis dorfliano. En cambio
no esta tan claro su segundo
nivel de tesis: una sociedad de
CONsumo crea un arte

efimero, inmediatamente
consumido; por lo tanto el

arte moderno es mas esclavo
de la moda vy la trascendencia
de la obra de arte es
irreplanteable. Estamos de
acuerdo con que una logica
cultural debe asumir toda clase
de estadios culturales y debe
prescindir al méximo de la
discriminacién. En lo que ya
no podemos estar de acuerdo
es en el determinismo
necpositivista de considerar los
hechos con una dinamica propia
superior a la voluntad humana
de analisis, reflexion y

critica. Si no intentamos
plantear exigencias morales a
la expresion formal vy partimos
del supuesto de que puesto que
existe ya esta legitimada,
acabaremos por aceptar este
esquema logico a toda forma de
comportamiento. La sociedad
de consumo esta fundamentada

en una logica historica injusta,
antagonica con la supervivencia
justa de la sociedad. Que se
integren sus productos dentro
de una aceptacion cultural no
quiere decir que se legitime

su metodo de produccion.

Si la sociedad de consumo ha
creado una mecanica mercantil
segin la cual toda obra es un
objeto a consumir no guiere
decir que esto sea optimo, el
punto culminante de la logica
justa. Méas bien cabria

verlo como el

punto culminante de una
degradacion. Insistimos en que
lo peyorativo es el método de
produccion creado por la
sociedad de consumo, no los
productos.

De ahi que incluso una posicion
critica abierta comeo la adoptada
por Dorfles exija &l
distanciamiento de una
posicion humanista. El riesgo
de posiciones criticas como. la
de Dorfles y sus parientes
estructuralistas es gque,
objetivamente, plantean el
abandonismo de la critica
dialéctica de la sociedad de
consumeo. Una cosa,
inaceptable, es la inmoral
sustitucion de la realidad

sobre la que ha operado la
mayor parte del realismo
critico. Otra cosa es la

amoral asuncion de la realidad
a la gue puede |legarse
mediante el estructuralismo

y posiciones afines.

El libro de Dorfles esta lleno de
riesgo especulativo, virtud
extremadamente necesaria tras
anos y anos de conservadurisrmo
y de ausencia de imaginacion
tedrica. Contradictorio pero
interesante, sugerente donde
los haya, uno de los libros mds
importantes gque han aparecido
dltimamente en el mercado
espanol.



Edoardo SOLZANO
* URBANISTICA E SOCIETA
OPULENTA

Laterza. Bari, 1969, 199 pégs.

Los problemas del trafico y de
los equipamentos colectivos,
la absurda fealdad de los
panoramas urbanos, la
destruccion progresiva de los
centros historicos, son otros
tantas signos de la crisis por la
que atraviesa la ciudad
moderna. Para comprender
las razones efectivas de esta
crisis, es necesario

trascender |os andlisis
puramente “urbanisticos” para
enlazar con las relaciones
estructurales que, desde
siempre, han ligado la ciudad
a los sistemas econémico-
sociales que se han sucedido en
la histaria.

En la sociedad opulenta, hacia
la que al menos las sociedades
occidentales se encaminan

{0 que constituye
estructuralmente una de sus
“metas” ideales basicas), el
desarrollo sin precedentes del
consumo individualistico ha
hecho madurar una serie de
contradicciones que tienen

ya sus raices en la larga
historia de |la ciudad, desde

el “burgo” medieval a los
primeros asentamientos de la
“revolucion industrial”.

La posibilidad de transformar
el actual consumo
individualistico de masa en
consumo colectivo es una de
las bases de la esperanza de
una posible total renovacion
de los asentamientos

urbanos.

Sobre este terreno, concluye el
autor, debe operar el urbanismao
para sentar las bases de la
construccion de la ciudad de
manana. El contenido del libro
se articula en los siguientes
temas: las formas de
asentamiento peculiares a la
economia precapitalista;
nacimiento de la ciudad; |a
ciudad capitalistico-burguesa:
tres tentativas de respuesta a
la crisis de la ciudad

capitalistico-burguesa; el
modelo opulento; la
ambiguedad de la ciudad
opulenta; la cultura urbanistica
frente a la ciudad opulenta;
salir de la opulencia. J.A.M.

M. ZANUSO, R. PIANO,

R. LUCCI

* ELEMENTI DI TEGNOLOGIA
DEl MATERIALI COME
INTRODUZIOMNE ALLO STUDIO
DEL DESIGN

Tamborini Editori. Milano 1967,
238 pags.

Este libro firmado por

Marco Zanuso,

uno de los mejores disefiadores
que existen actualmente

en ltalia,

junto con sus ayudantes en la
Facultad de Arquitectura

de Milano, R. Piano y R. Lucci,
ha sido estructurado

en seis capitulos:

I) Las materias plésticas,

11} Tecnologias de transformacion
del poliestireno reforzado.

I} Tecnologias de
transformacion del Politeno y
de| Polipropilens,

IV) Tecnologia de construccion
de las maderas compensadas

v de las maderas aglomeradas,
V) Elementos de Metalurgia,
V1) Tecnologia del estampado
en frio del laminado metélico.
La gama de materiales
disponibles para la elaboracion
industrial es extensisima

y todavia lo son més sus
técnicas de transformacién.

Por consiguiente,

mas que intentar cbtener

una dispersante informacion

es preferible conocer

los materiales méas usados
actualmente,

para asi poder ofrecer

una fase tecnolégica
suficientemente asimilable que,
sin apartarse del proceso cultural,
permite al disefiador conocer
profundamente en qué medida
los materiales y sus técnicas

de transformacion,

posibilitan del modo mas
responsable y coherente, traducir

las hip4tesis formales
en productos manufacturados. G.M.

Bruno MUNARI

* EL ARTE COMO OFICIO
Nueva Coleccion Labor.
Barcelona 1968, 175 pags.

“El arte no es la técnica”

nos recuerda Munari en un lugar
de este libro. Y a partir

de este principio nos indica
toda una serie de posibilidades
con las cuales iniciar

la aventura del arte de

nuestro tiempo.

Olvidate de Rafael, dice

en otro lugar, aprovecha las
nuevas técnicas, aprende

a conocerlas y a sacarles el
maximo partido. Las obras de
Munari no son ni la pintura

ni |a escultura tal como

se entienden tradicionalmente.
Sus maquinas indtiles,

indtiles en cuanto maquinas,
nacieron como reforma

de las pinturas planas y
estaticas tradicionales, y dejaron
de ser lo gque eran.

Explica sus experiencias con
ejemplos facilmente repetibles
y aiin reformables por el lector.
El consumismo que confunde

a Dorfles deja intacto a Munari;
reconstruye, dice,

objetos imaginarios; echa sobre
un papel blanco un pedazo roto
de cualquier cosa

y reconstriyelo seglin tu humor
y aptitud, si no te gusta

el resultado o te cansas de él,
tiralo.

En el futuro,

cualquier particular podra tener
una pinacoteca superior a la
mejor de un Museo Nacional.
Millares de diapositivas

podréan ser guardadas en
cualquier lugar del hogar.

Pero no serén los cuadros del
pasado reproducidos,

los que tengan valor, sino
pinturas pensadas para ser
reproducidas en diapositivas
hechas por artistas actuales.

Es un nuevo concepto de la
reproduccion de obras de arte.
Mo es un libro Skira. ALV,

BS
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* LA CIUDAD EXPOLIADA
PERO CONFIADA

El Ayuntamiento de Barcelona,
a fin de disponer de un instru-
mento para salvaguardar el pa-
trimonio artistico y cultural de
la ciudad, aprobo. en abril de
1961, la creacion del "Catalogo
de Edificios y Monumentos de
interés artistico de Barcelona”.
Una de las obras incluidas en &l
es la casa de la Rambla de Cata-
luna 126, gue construyd Josep
Puig i Cadafalch para la familia
Serra, entre 1903 y 1907. Sin
tratarse de una obra excepcio-
nal, es, sin embargo, una pieza
importante para la comprension
del movimiento modernista ca-
talan, y una de las mas represen-
tativas de la etapa final de su
autor.

Dicho edificio fue convertido en
colegio ‘@ raiz de haber sido le-
gado a la Comunidad de Sta. Te-
resa de Jesus por la viuda Serra.
Esta comunidad solicitd del
Ayuntamiento, en junio de 1966,
que la obra fuera excluida del
“Catalogo” a fin de proceder
a su derribo y subsiguiente cons-
truccion de un edificio singular
en su emplazamiento,

Una vez abierto el oportuno expe-
diente, v a la vista de algunos
informes técnicos, el Ayunta-
miento solicitd la opinién del
Colegio de Arguitectos. Este se
manifestd, a través del entonces
decano Sr. Cendoya, de una for-
ma ambigua en cuanto a la va-
lia artistica del edificio, pero
dejando bien sentado que la ex-

clusion de cualquier obra del
“Catalogo” debia ir precedida de
su oportuna y rigurosa revision,
en vista de su demostrada inope-
rancia. Esta posicion equivoca
fue wutilizada para reforzar la
argumentacion municipal en el
sentido de autorizar la exclusion
solicitada, que fue aprobada ini-
cialmente a finales del pasado
ano.

Durante el periodo de informa-
cion publica concurrio dnicamen-
te el Colegio de Arquitectos,
gque expreso, por medio del actual
decano Sr. Subias, su disconfor-
midad por la forma en que habian
sido deducidas las conclusiones
durante el procedimiento, y de-

mostrando que ésta decision se
apoyaba erréneamente en los

informes técnicos, bien por in-
terpretarlos parcialmente, bien
por admitirlos sin una discusion
valida de su contenido. Tras un
analisis minucioso de la validez
arquitectonica del edificio se ma-
nifestaba consecuentemente con-
trario a la supresion aprobada, y
a la vez sugeria soluciones de
compromiso viables.

Este recurso fue desestimadao, y
el Consejo Pleno aprobo, en ma-
yo de 1968 la modificacion
provisional del “Catdlogo” para
excluir del mismo la casa Serra,
guedando, de esta forma, la de-
cision final a merced de la Co-
mision de Urbanismo de Bar-
celona.

Agotando su Gitima posibilidad
de influencia, el Colegio de Ar-
quitectos se dirige a la Comi-
sion de Urbanismo en agosto
de 1969, para expresar su pare-
cer con referencia al grave pro-
blema que desde hace tiempo
viene planteandose con las desa-
pariciones y mutilaciones de los
edificios modernistas de la ciu-
dad, y solicita que no sea apro-
bada la exclusion concedida por

el Ayuntamiento, en base a las
conclusiones a que llega la Co-
mision de Cultura de dicho Cole-
gio en un informe que se acom-
pana, siendo éstas:

1. Que del analisis de todas las
razones y argumentos debatidos
a lo largo de este expediente,
no podia desprenderse un razo-
namiento solido justificativo de
la exclusion.

2. Demostrada la inoperancia
del "Catalogo”, urge su revision,
Ello implica el establecimiento,
por personas competentes, de
Unos criterios generales muy pre-
cisos, y, logicamente, que sea
ésta una gestion previa a cual-
quier exclusion.

El informe concluye lamentando
la poca atencién que se ha pres-
tado a las opiniones emitidas por
el Colegio, asi como |las interpre-
taciones totalmente arbitrarias
de que éstas han sido objeto.

La actuacion del Colegio de Ar-
quitectos constituye un valido
esfuerzo para intentar poner fin
a la devastacion de que esta
siendo objeto el patrimonio ar-
tistico de la ciudad por parte de
la especulacion desmedida y de
la actuacion culturalmente irres-
ponsable de algunos técnicos
municipales.

Agosto de 1969
HERNAMNDEZ-CROS
MORA GRAMUNT, arguitectos.




* MIES VAN DER ROHE Ludwig

MNacido en Aquisgran en 1886,
ha muerto el 18 de agosto
pasado en Nueva York. En 1929
construyd el pabellon aleman
de la Exposicién Internacional
de Barcelona. La Tugendhat
House de Brno (1930) es

la Gltima y mas importante
vivienda de su periodo en
Europa. En 1930 se encargd
de la direccion del Bauhaus
que en 1933 tuvo que disolver
tras la presion de los nazis.

En 1937 se traslado a los
E.E.U.U, y al aio siguiente
fue llamado a Chicago por el
lllinois Institute of Technology.
Se le encarg6 la ordenacion
del terreno destinado a la
Universidad y el proyecto de
varios edificios de la misma.

El Seagram Building de Nueva
York (1958) es una de sus obras
mas recientes y representa

la culminacion de sus
edificaciones en altura dentro
de su produccion americana.

+* GROPIUS Walter

Nacido en Berlin en 1883,

ha muerto el 7 de julio pasado.
En 1915 fue nombrado,. por

el dugue de Sachsen-\Weimar,
director de la Escuela Industrial
de Arte de Sajonia vy de la
Escuela Superior de Arte de
Weimar. En 1919 fusiono
ambas actividades emplazando
la nueva escuela en Weimar
bajo la denominacién de
Bauhaus donde la dirigic

hasta 1925. Siguid como
director de la misma tras

su traslado a Dessau hasta
1928. En 1933 con la
ocupacion del poder por

los nacionalsocialistas se hizo
dificil su trabajo en Alemania
y se traslado a Inglaterra.

En 1937 obtuvo una plaza

de profesor en la Universidad
de Harvard y en 1938

fue nombrado director de

la seccion de Arguitectura.

En 1945 formo con un grupo
de arquitectos jovenes un
equipo con el nombre de

The Architects Collaborative
{TAC) que constituy6 una
aportacion muy interesante a
la arquitectura norteamericana.

T i AR




quiere ofrecer a sus lectores
una exposicion, lo mas actual
posible, de la arquitectura
que se va haciendo en nuestro
pais.

* Esta antologia permanente
estard abierta a todas las obras
gue se distingan tanto por su
calidad formal como por su
nivel tecnolégico y constructivo.

w Mo pretendemos hacer un
analisis de cada obra;

solo senalar su existencia y
proporcionar los datos
suficientes para su identificacion
y localizacion.

* El noticiario no tendra
necesariamente el caracter
monografico que, por razones
peculiares de contenido y de
montaje, distingue al de este
ndmero,




Chalet Vilasar
ARQUITECTD

Cristian Cirici, Studio PER
APAREJADOR: Xavier Carulla
COLABORADOR: Xavier Carulla
CONSTRUCTOR:

Joaquin Castillejos
PROMOTOR

€/, Sta. Coloma, 98

5. Juan de Vilasar (Barcelona)
PROYECTO:

REALIZACION:

FINALIDAD DE LA DBRA:
Vivienda unifamiliar de
vacaciones

Edificio de
Apartamentos
ARQUITECTO

Joan Bosch Agust!
APAREJADOR

CONSTRUCTOR
Medol, 5, A
PROMOTOR
ET.5.A

UGAR
“La Pineda” - Salou - Taragona
PROYECTO

1966

REALIZACION

1968

FINALIDAD DE LA OBRA
Apartamentos de vacaciones

Aparthotel en
Vallpinada
ARQUITECTO:

Bofill (Taller de Arquitectura)
APAREJADOR:

CONSTRUCTOR:

Ldpez - Palacios
PROMOTOR: Pepe Abella
LUGAR: Vallpinada - Sitges -
Barcelona

Manuel Ninez -

Peter Hodkinson - Xavier Bagué
- Ramaén Collado
REALIZACION: 1968

Emilic: Bofill - Francisco Vild -
José Margalet - Julio Romea
colar: Xavier Corberd

Apartameantos an
H!nmn

AHQUITECTO:

Gabnial Mora/Helio
Pindn/Albert Viaplana,
“ESTUDIO €

APAREJADOR; Angel Martinez
COLABORADOR:

PROMOTOR:
LUGAR:

C/. Joaguin Ruyra, s/n. -
BLANES

PHOYECTO: 1967
REALIZACION: 1969
FINALIDAD DE LA OBRA:
Apartamentos de vacaciones






Vivienda Unifamiliar

La Manzanera

ARQUITECTO: Bofill

(Taller de Arquiteciural

APAREJADOR:

COLABORADOR

CONSTRUCTOR: E. Bofill, 5. A.

PROMOTOR: E. Bofill. 5. A

LUGAR: "La Manzanera”

Calpe - Alicante

PROYECTO: 1867

Manuel Nifez - Peter Hodkinson
Kavier Bagud

Ramdn Collado

REALIZACION: 1968

M.N.-P.H -X B -R €

FINALIDAD DE LA OBRA

Protatipo de vivienda unifamiliar

Chalet en Sta. Coloma
de Cervelld
AROUITECTO:

Yago Bonel/Esteban Bonell/
José Manuel Casabella
APAREJADOR: Victor Afig
COLABORADOR:
CONSTRUCTOR: Pi
PROMOTOR:

L :

“Urbanizacidn la Pineda”
Sta, Coloma de Cervelld
PROYECTO: 1968
REALIZACION: 1969

Vivienda unifamiliar
de vacacionas

|
|
1

Apartamantos an
Cadaqués
ARQUITECTD:

Liuis Clotet - Oscar Tusquets.
Studio PER
APAREJADOR:

Santiago Loparena
COLABORADORES:
Xavier Carulta
CONSTRUCTOR:
Puignau - Llach
PROMOTOR: .« - -
LUGAR:

C/. Solitari, s/n. - Catfagqués
|Geronal,

PROYECTO
REALIZACION; .
FINALIDAD DE LA OBRA:
Apadamentos de vacagiones

Apartamantos
Benicasim
ARQUI

Qrigl Bohigas, David Mackay
APAREJADOR:

Josep M., Pujol
COLABORADOR:
CONSTRUCTOR:
Constructora Asturiana, 5. A,
PROMOTOR:

CASTELLON
PROYECTO:
R
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Chalet Vall d"Aran
ARQUITECTO:
Josep M. Martarell
DOriol Bohigas. David Mackay
; APAREJADOR:
Rafael Panades
COLABORADOR:
DNSTRUCTOR:
madas, 5. A
PROMOTOR:
LUGAR:
Tredés-Vail d'Aran-Lérida
PROYECTO:
REALIZACION
FINALIDAD DE LA OBRA

Vivienda Unifamiliar de
vacaciones.

Vivienda Unifamiliar
Bell-lloch
ARQUITECTO.

Raman Artigués -

Alfonso Soldevila
APAREJADOR .

Ricarda Calvet
COLABORADOR
CONSTRUCTOR
PROMOTOR

Juan Batlle

LUGAR_

Carratera Lénda/Barcelona
Ball-lloch = Lérida
PROYECTO . ...
REALIZACION .. .. ..
FINALIDAD DE LA OBRA

o Mivierda Unifamiliar

T
|
]

Chalet Cardedeu
ARQUITECTO:

Lluis Clotet - Oscar Tusguets.
Studio PER

Ana Bohigas
CONSTRUCTOR:

Bruy Mayol

PROMOTOR:

LUGAR:

Adolfe Agustl, s/n, Cardedeu
(Barcelona)

PROYECTO:
REALIZACION: . .. ...
FINALIDAD DE LA OBRA:
Vivienda unifamiliar de
vacaciones

Chalet en Sant Cipria
de Vallalta
ARQUITECTO!

Gabriel Mora/Helio Pinan/
Albert Viaplana, "ESTUDIO “C*
APAREJADOR: Robert Ayala
COLABORADOR: . .. ..
COMSTRUCTOR: J. Grau Batet
PROMOTOR: ......

AR Urbanizacién

“Golf de Sant Pol”,

Sant Cigria de Vallalta

REALIZACION: 1963
FINALIDAD DE LA QBRA:
Vivienda upifamiliar

de vacaciones
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cicle de

conferencies

al Col-legi Oficial d'Aparelladors
I Arquitectes Tecnics
de Catalunya i Balears

febrer febrer marg marg
dimecres 18 dlmecres 25 dimecres 4 ‘-| dimecres 11
CATALUNYA MODERNA DEL NEOCLASSICISME MODERNISME NOUCENTISME
Josep Termes ROMANTIC M.* Lluisa Borras Alexandre Cirici
A L'ECLECTICISME
Alexandre Cirici
IR abril . abril 5 abril [} abril
ommecres 1 o dimecres 8 ! dimecres 15 W dimecres 22
RACIONALISME G.A.T.C.P.A.C. EL TEMPS DE ELS ANYS 50, GRUP R

Ramon Domeénech

Y abril
dimecres 29
ELS ANYS 60

Josep E. Hernandez Cros
Gabriel Mora
Xavier Pouplana

Via Augusta, 4 a les 19 45

Emili Donato

maig
dlmecres 118
EL PAPER DE

L'ARQUITECTURA
DINS
CATALUNYA MODERNA

Xavier Rubert de Ventos

L'ESTRAPERLO (1940-49)
Cristian Cirici

Lluis Doménech

'I]'I maig 'I maig

|dimecres 20 | cdimecres 27

SITUACIO DE LOS ANOS 70

LA NOVA ARQUITECTURA Manuel Vazquez Montalbarn

Oriol Bohigas

Josep M.? Casabella
Lluis Domeénech

Albert lllescas

Xavier Rubert de Ventos
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graduan y clerran
perfectamente

Persianas arrollables, de tablillas graduables.
fabricadas en aluminio endurecido

x SUPER ®

GRADHERMETIC ’

(Gromerio)f e} alumint gl ll_svonatic Y Ccenorane N Creamencrix )Y Coras-svon )

GRADHERMETIC ;
SOCIEDAD ANONIMA ESPANOLA
C/. Faraday, 147, Tel. 298.02.00 (5 lineas) - TARRASA (Barcelona)
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baldosa CEFLEX

de amianto/vinilo
para la construccion

Un suelo actual al precio de los pavimentos tradicionales

Proyectando con suelos ligeros se consiguen las sigulentes
ventajas

Economico | constructivas: aligera los forjados, disminuye
las astructuras, proporciona un Importante ahorro da material y
mano da obra, parmite un mayor aprovechamianto de las alturas,
aumenta el porcentaje de cargas moviies Y acorta los plazos de
entraga,

Como material aplicado: as limpio, confortable, higiénico,
decorativo, resisiente & incombustible.

La nueva baldosa de amianto/vinilo l: A eso

Presentacldn: en baldosas de30x30 cms. | en espesoras da
1.6-2y25mm,segln aplicaciones: viviendas, oficinas, adificios
comarcialas, bancos, colegios, clinicas y hospitalas, cines, slc.

C CEPLASTICA

Apartado 200 - Bilbao.

:"[&1

".7 R. primer fabricante nacional de suelos




BANCA CATALANA

voluntad de renovacidn y serviclo

AUTOBANCO - SERVICIO EXTRANJERDO - TALONARIOS CONTINUOS
APARCAMIENTO
OFICINA DE CAMBIOS: ESTACION MARITIMA, ESTE ¥ PONIENTE

B A D E 4 iy ey e < y
BARCELONA: OFICINA CENTRAL PASEQ DE GRACIA, B4
AGENCIA GRAN VIA: AVDA. J ANTONIO. &1
AGEMCIA SAD yAN MEDIN

co de Espafa

el Ban

=

bado por



Cirugia estética para su edificio
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Un tratamiento necesario para que su edificio vuelva a resplandecer con
toda la belleza de sus primeros anos y se potencie su rentabilidad.
PIPSA restaura, embellece y actualiza toda clase de edificios residencia-
les, comerciales e industriales.

RESTAURACION, PINTADO Y REMOZAMIENTO DE

FACHADAS

Alfonso XII, 43 - Tel. 228 4006 - Informacidn y presupuestos sin compromiso

e MIEMBRO DEL GREMIO SINDICAL PROVINGIAL DE PINTORES DECORADORES Y SIMILARES DE BARCELONA

Pellicar & Pana




TRIANON. Griferia Noble

Suprema calidad interna y externa de todas sus piezas.
Digna rubrica de las instalaciones mas exigentes.

Griferia fabricada por:

FELIU BOET, $.A.

CERVELLDO (Barcelona)




ison perfectos!

(a base de
perfiles plasticos)

AISMALIBAR, S A.

MONCADA (BARCELONA)




SIEMPRE HAY
UNA RAZON
PARA PREFERIR
IBERIA

LA IMAGEN MAS PERFECTA EN TELEVISION |
EL TELEVISOR DE SUPERIOR DURACION |

PORTATI SUPERIOR TECNICA
,’ EKDTREFLLA.NQ SUPEF"GR CALIDAD
|Unico en Europal |'
Mas imagen a menos peso.
Todas corrientes, pila recargable

o bateria coche

' TOCADISCOS

| :T_ =
LAVADORAS | FRIGORIFICOS | '

-®

-




SUELOS. CANALIZACIONES., PASILLOS ELEVADOS, ESCALERAS, PLATAFORMAS
.}(. APLICACIONES: 2\ cORGUES DE ARBOLADO. ETC

IREEIEEEDNE N

TI11011 0L ITTLE

= Fabricacion de REJILLAS METALICAS S
e ET = ARGA para suelos, en mallas norma-

= = lizadas de
= e H 15x15mm. 15 x 30 mm.
=Sl '“‘""mm 35 x 35 mm. 35 x 70 mm.
—"—“"‘;"I'agr_—_,m == Los témpanos se fabrican en las me- u
%m‘éggaggﬁg - =1 didas y formas solicitadas por el h-l
=] CE=E! cliente. -
= _.EF—FI'.; Da Intergsar, tamblén suministramos
r’:::'E'ﬂE %’E’Eﬂl%% los contramarcos y la estructura me-
ELE‘E- == = talica de apoyo,
EEEE EE].EE
REJILLAS METALICAS ar
para suelos
BARCELOMNA-10 MADRID-14 PAMPLONA VALENCIA-8 b sy
Rda. San Pedro, 58  C, Prado, 4 C. Amaya, 1 Av. Pérez Galdds, 42 " m
T. 2214170 T. 2216405 T.213878 T. 25 46 65 CERCADOS TALICOS
=
e

PUERTA BASCULANTE [

GARAJES.

@ o
, , ’ , INDUSTRIAS,
A HAMNGARES,
ALMACENES.
ETC.

Y (Patentada) :

ELEVA SIN ESFUERZO  —~_ [l 7 /
sLa puerta se eleva sin esfuerzo. [En muchas construccio- | I' /
nes es absolutamente necesarial

e5e construyen los tipos “A", con contrapesos y “L" (eco-
nomica) con resortes.

sLas suministramos en chapa de acero, madera, cristal, etc.
en cualguler medida, accionadas manualmente o con man-
do eléctrico. Medidas normales en existenclia para entre-
gir: I;\h‘lﬂdl&lﬂ.(para huecos de 2'50 m. ancho por 2 m. de
alto

e#5Su construccion y montaje estan garantizados por:

s
BARCELONA-10 MADRID-14 PAMPLONA VALENCIA-8 EE
Sl i CERCADOS TALICOS

« C._Amaya, 1 =« Av, Péroz Galdds, 42 R
T.221 41 70 T. 2216405 T.213870 T 254665 e —




Superarse dia a dia Garantia, Investigacion, INDUSTRIAL BRUGUER, S.A.

es la divisa de Experimentacion, Control, Pinturas Esmaltes Barnices
INDUSTRIAL BRUGUER, S.A. Calidad, Constancia, Lauria, 113 Barcelona-9
Servicio.
son palabras que expresan
sU norma.
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QFICINAS:
MALLORCA, 406. Teléfono 2450905. BARCELONA -13
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EDIFICIO SOCIAL DEL BANCO DE VIZCAYA EN BILBAO

FOLCRA, S.A.

REJAS PANELES ESCALERAS
VALLAS VEMNTANAS EETRUCTURAS
PUERTAS BARANDILLAS MUROS CORTINA

CONSTRUCCIONES EN
HIERRQ, ALUMINIO, ACERD INOXIDABLE

Apartado Correos n." 175
Diracclon Taeleg. FOLCRABA

Espronceda, 1B0 - Teléfone 207 44 00
BARCELONMAICS)
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SELCLIRHL

PATENTED REGISTERED TRADE MARK

DE ALEACION LIGERA COMPLETAMENTE ANODIZADA - CALIDAD ARQUITECTURA

SE
ENTREGA
TOTALMENTE
ACABADO
PARA
MONTAJE

PIDA INFORMACION A:

alnsndsa.

NEOPATRIA, 74-76
Teléfono 349 07 50*
BARCELONA (16)

L ]
1
-
]
=]
a]
=
-]




GONDUZGA GURLQUIER FLUIDD A CUALQUIER PRRTE ECONOMICAMENTE
TUBERIA ¥ AGCESORIOS

ASADUR

DE CLORURD DE POLIVINILD RIGIDO

Lanalterabiidad del Clorura de Palivinila [P\u'lf.:.
a los agenies quimicas,

ha permitido

TACION

como un. 2xg ey Q’.f\-ﬂ""'-'--"l anaucior

de lguic
nciurdas |85 agjuas poiadles
admillenda por

;;'.c:!;l'l;-:r'._-.t..“.'l:- - :I.I-.: 10 y 16 kg.cm

ELEYADA RESISTENGIA ¥ ELASTIGIDAD

INALTERABLE A LOS ACIDOS ¥ PRODUCTOS QUIMICOS.
CONEXION SENCILLA ¥ FACIL

DURACGION INDEFINIDA.

Sus campos da empleo, son infinitos: construcaidn,
industria, agricultora, para su distriboeclén e instalacidn
de aguas ¢ |& conduccion de producios quimicos

FABRICADO POR; AISEUNDEL L Lapanto, 350 - Tel 255 1300 - Barcelana (15

SOCIEOAD ANDMI®




ASEGURE LO MEJOR
PARA SUS MUEBLES

con el laminado decorativo

es mas que formidable
jes fantastico!

en sus cuatro modalidades
® BRILLANTE
® SATINADO MATE
® TEXTURADO
@ SUPERFICIE CALIENTE

z AISMALIBAR, S. A.
MONCADA (BARCELONA)



I.a solucion
se llama

Sobax

calculadora electronica portatil

(2 memorias y 3 registros internos)

SOBAX calculo instantaneo

SOBAX opera en completo silencio

- SOBAX todas las tecnicas y negocios
SOBAX alineacion automatica de decimales
SOBAX maravillosa a red o bateria
SOBAX calculadora SONY

SONY tiene cuatro letras:

SONY

Kosmos Electrica, S. A. Rosellon, 283 - T, 258 52 85 - Barcelona-9
| Division Sobax: calculadoras electronicas portatiles.
Division Audiovisual: radios, televisores, magnetéfonos, magnetoscopios




El nuevo

estilografo technos

para finta china con el liquimatic..

.. escribe siempre
en el acto

iQué es el
“liquimatic’'?

Un alambre limpiador
con soporte retractil que
mantiene siempre limpio
el punto. El resorte hace
retroceder de nuevo y
con rapidez el alambre.
Technos no raspa, pues,
al escribir.

Ancho exacto

de 0,1 mm.

Puntos planos de 0,1
0,16 y 0,2 mm. garan-

tizan las mas finas
lineas de un ancho
exacto.

Carga limpia

con cartuchos

La carga con cartu-
chos es rapida, sen-
cilla y limpia. No se

manipula con tinta
china al descubierto.

El regulador
thermic asegura
una alimentacion
uniforme

El trazo no se corta. Apa-
rece siempre nitido vy
exacto, aun trabajando
con rapidez.

JLL

Practico sistema
de puntos

Compuesto por 26 pun-
tos para escribir y dibu-
jar, que se cambian con
prontitud y limpieza.

Informacion sobre

el material technos se
mandara gustosamente a
quien la solicite.

Jelikan-terhnos

GUNTHER WAGNER PRODUCTOS PELIKAN S.A. BARCELONA-13




Edificio “Banca Catalana”

Arguitectos Don Joseé Marla Fargas Falp
Don Enrigue Tous Carbo

Aparejador Don R. Ramos Steffens

OTRA REALIZACION DE

J. MIRO TREPAI

Ronda Universidad, 17, 3. 2.® - Tel. 22165 80 - BARCELONA-T



DESGUACES

HIERROS Y

CASA FUNDADA EN EL AND 1916

Almacén y Despachao: PLAZA DE LAS GLORIAS

Estacion metro transversal "GLORIAS"

TELEFONOS 225.49.98 - 226.59.62 - 226.32.28

BARCELONA (13)
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EN CONSTRUCCION Y OBRAS, BOMBA PRAT ES
SEGURIDAD

En todas las modalidades del ramo de |a canstruccidn
elecifo-bombas, con motor a gascling o dissel, equipos hidroneumdticos de presidn In mejor solucidn pars cads nacenidad
grupos exiremadaments silanciosos pars shastecimiento de sguas - instalaciones de.

Bomba Prat s sindonimo de garantis y servicio. Bombas centritugas, sutoaspiranies, grupos

Bomba Prat es 1ambign la mas atl en Obras Publicas, viviendas
poriivas y sanitanes. manna y construccion neval B85 afos de experiencia y progreéso técnico
Lompietisima red de Delegaciones y perfacto Servicio de Asistencia en toda Espafia

FABFRICA ¥ OFICINA CENTRAL
Witreao 1018 TI 280 010304 Apartadio 6. Badaiona
= 3 : ELC A _-_I ) : Y-

ARAGOZA MADRID LACORUNA, BILBAD y SEVILLA




aVv.l.c.s.a.

PAVIMENTOS CERAMICOS, S.A.
LA BISBAL (GERONA)-ESPANA-TEL. 131.

Ideas nuevas han ortentado & construccidn y éste reaquieare unos ma-
teriales adecuados & su concepcidn moderna.

PAVICSA, adelantada en la produccitn de los mismos, enclavadsa en el
carazdn de las mejares tiarras, y respondiende a las exigencias actusles,
lanza al mercado, entra otras, unas piezas de barro cocido, tipo ROBLE,
que por la bondad del material. conjugado con la destonificacidn de
las pieras, sa adaptan a lo gqua piden los técnicos, ¥ la proporcionan el
clima da confort y bianestar qua Vid. buscaba

RECUERDE: PAVICSA ES CALIDAD.

Delegacion an Barcelona:

Arggbn, 285 3°-Despacho, 8
Telafono. 2155850




Papel pintado
nacional y extranjero
Infinita variedad

de modelos
EXPOSICION,
PROYECTOS Y PRESUPUESTOS:
Balmes, 266 - Tel. 227 20 98

Urgel, 282 - Tel. 321 97 63

pEpsa

Pintura decorativa, industrial, estucos,
\ remozamiento de fachadas, senalizacion, etc.
MIEMBRO DFL GREMID SINDICAL PROVINCIAL DE PINTORES DECORADORES Y SIMILARES OE BARCELONA




ARCO B

Vista de la fabrica de Vallcarca

CEMENTO
PORTLAND
P-350

Moline de cemento que dispone de un doble automatismo
consistente en dos oidos electronicos y una bascula de con-
trol gravimetrico de |a recirculacidn, gue garantiza una mar-
cha tolaimente automatica de la instalacidn asi como una
ncn}ﬁleta uniformidad en la finura y calidad del cemento
molido,

CEMENTOS

FABRICA EN VALLCARCA (SITGES) BARCELONA
OFICINAS EN BARCELOMA: Ronda Universidad, 31
Tel. 221 30 67 E'I




Tubos, Chapas lisas, Texturadas y Deploye, Perfiles, Flejes, Etc.,
proyecte pensando en ACERO INOXIDABLE

TUBO
. CUADRADO

P
g
by
%
b

e T

i3
!
N

T ACEROS BOIXAREU, §. A.

RECTANGULAR

Avenida Meridiana, 273 - Tels. 349 86 00 - 349 23 20 - BARCELONA-16
Casanova, 38/40 - Tel. 254 55 00 - BARCELONA-11

Gaviota, 30 - Tels. 471 80 00 - 471 67 10 - MADRID-19

Poligono de Calonge, calle B. s/n. - Tels. 3547 91 - 35 39 00 - SEVILLA



suelos SINTASOL, CEFLEX, CESOL y FLEXOL,
revestimientos murales SINTAMUR

Nuevos suelos y revestimientos murales para la construccion, fabricados por CEPLASTICA

Proyectando con suelos ligeros se conslguen las sigulentes

ventajas

Econamlco | constructivas: aligera los lorjados, disminuye
las astructuras, proporciona un importanta ahorro de matarial y
mano de obra, permite un mayor aprovechamiento de las alturas,
aumenta al porcentaje de cargas moviles Y acorta los plazos de

2

E

antrega.

CEPLASTICA

Apartado 200 - Bilbao.

Como material aplicado: es [impio, contortable, higianico,
decorativa, rasisianta a incombustible.

EEPLASTIBA Primer Fabricante Nacional de revestimientos y suelos ligeros



El técnico profesional sabe las razones que aconsejan adoptar los fregaderos y las encimeras de ace-
ro inoxidable para la construccion: modernidad, brillantez, duracion, y ‘exigencia del cliente. Una pe-
quefa inversion econdmica gue multiplica el valor de un conjunto, a los ojos del consumidor. Sobe-
rana pone a su disposicion 76 modelos diferentes, domeésticos e industriales de Fregaderos Scberana
Franke y todos los accesorios que pusden ser necesarios, alguno de los cuales con toda seguridad
se ajustara a su proyecto. Por su parte, el equipo de asistencia tecnica de Soberana estara a sus or-
denes para facilitar toda clase de instrucciones para la aplicacion y el montaje. Todas las. exigencias
de perfeccion, con €l acabado que caracteriza siempre las creaciones de Soberana

VIVIENDAS [ HOSTELERIA [J] COLECTIVIDADES

FREGADEROS
yACCESORIOS

CONSTRUCCIONES DE ACERO INOXIDABLE SUPER

EL PRESTIGIO DE LOS DETALLES PERFECTOS
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LAMPARAS

% NUEVO CONCEPTO

% NUEVO ESTILO

NUEVA GAMA

en el arte luminotécnico

ccgm—\ S. A. Granada. 68 tel. 245 48 08 BARCELONA -5



e AN
Eocalia, 7

Fundada en 1514 - Emprasa Ejemplar 15764

Oficinas centrales: Via Layetlana. 54
Tels. 222 07 68-231,09.16 - Barcelona
Fabricas en Castelldefels y Cérdoba

AGENTES Y

REPAESEN

TANTES E

N TODA

ESPANA




confortex

PEGADOS
HIDRAULICOS
CLAVADOS

EN CUALQUIERA DE LAS CALIDADES: _
Fresno « Roble e« Eucalipto claroorojos Olmo « Olivo « Bolondo,etc.

armarios

LI~
METALICOS | S— —
MADERA fl
MIXTOS —

ARMARIOS DE COCINA POR ELEMENTOS

Informacién y exposicién en: fliconfor S.Q. villarroel, 133
Tel, 25420 41-25361 77

BARCELONA -11

Distribuidor en Catalufia de: Parquet CONFORTEX « SUWIDE » Armarios Metdlicos CONFORTEX » Mogueta
TAPIFLOCK » Aparatos daTelefonia.




TECHO -PAN

aislante perfecto

i

rrradd

oliglas|

SOCIEDAD ANONIMA

JOSE M.* ESCUZA, 2 IMAGH B

f. 41.06.04 Taldf, 22477

E BAC-13 SEVILLA
- st Divisidn-B 1ia
oliglas S s MDD
8. da qn Km Tell. 26.5
i 20531 0 VALENC
SO0OCIEDAD AMOMNIMA L‘.E'I'




martino e hijo.s.a.

empresa constructora

edificaciones urbanas

construcciones industriales

Tuset, 26 -6.°- telf, 2278804 - 2199625 - 21784 22
BARCELONA 6







PARA ARMAR HORMIGON

MALLAS ELECTROSOLDADAS
EN ALAMBRE DE ACERO DE

ALTA RESISTENCIA //, ,

mdﬁvga DIMENSIONES
RIOSOLD-50 (normales) (maximas)

EN TEMPANOS 6 x 220 m.

1l

12 x 275 m. (1)

‘ largo segin tipo

EN ROLLOS 50 x 2.20 m. ancho 2.75 m.

VENTAJAS

(1) Los témpanos de dimenslones superiores ® Economia de un 50 °/, an peso da acero

4 las normales serdn slempre considerados @ Ahorro de un 80 °/, an jornales de colocacién
como “‘mercancia puesta en fabrica' axclusi- ® Reduccién de un 40 °/, del tiempo de
yaments, construccion

® Gran seguridad y elevada resistencia

@ Facil vigilancia y comprobacién en obra

TEJIDOS METALICOS, ALAMBRES
Y TODOS 5US TRANSFORMADOS. El mallazo tiene las maximas ventajas cuando sa

requieranarmaduras apretadascon pocodiametro
E % E A

de las varillas (sobreprecio y muchos jornales
para el ligado de los hierros redondos) y, en ge-
neral, para todos aquellos casos en que la colo-
cacion de las armaduras ordinarias es particular-
mente engorrosa (cubiertas con vertientes incli-

SOCIERDAD ANOHIMA nadas, bovedas, depdsitos cilindricos, etc.)

MADRID-14 BARCELONA-10 PAMPLONA
calle Prado, 4 Rda. San Pedro, 41 y 58 Av. San Jorge, 26-28
Teléf. 2216405 Taléf, 22583 01 Teléf. 2123 37

22696 00




S UPER LUBER

UNA PERSIANA
TODO VENTAJAS

- DOBLE ENGANCHE.

- DOBLE PESTANA DE ENGARCE.

- DOBLE ENROLLAMIENTO.

-DOBLE CARA.

-LAMAS DE PERFIL DE P.V.C. RIGIDO.

- COLORES: BLANCO, VERDE, AZUL, MARFIL
y GRIS.

Pida informacion a
MANUFACTURAS SEGISA, S. L.
SAX (Alicante)

S UPER LUBER




RELOJ SUIZO

el reloj que resiste
las pruebas mas duras




Muebles de aluminio

- .
. 1 los momentos de descanso KE I | AI ! .
=4 o relax exigen siempre [ N
] e
L

\ { estos muebles ligeros, resistentes, confortables y acogedores

e KETTAL, muebles de aluminio /|
KETTAL Apartado de Correos n.° 75, Vendrell (Tarragona) [

RESERVADO PARA LOS QUE EXIGEN COMODIDAD




LUZ
NORMALIZADA
CON PERSIANAS

ison perfectas!

(de material plastico opaco
o translucido a base de
elementos perfilados.)

AISMALIBAR, S. A.
MONCADA (BARCELONA)




Pinturas SHerwiN-WiLLiams

UN FAGTOR IMPORTANTE EN SUS PROYEGTOS




ARCO B

CALIDAD CONSTANTE - FACIL SOLDADURA
GRAN ECONDMIA

— Limite slastico aparanta . o'= = 4200 Kg fema

ﬁcEHD — Carga de rotura por traccidén, 7 ar = 6000 Kg fem.t
Alargamiento a rotura, sobre 52 glar= 20%,
— Alargamianto repartido, bajo carga maxima = 105/,

— Limite aldstico aparenia. 5 e = 4600 Kg fem.
J cERO H En — Carga de rolura por traccidn. 5 ar = 8500 Kgffcm.:
A — Alargamianto a rotura, sobre 5& Ear = 1829/,

— Alargamiento rapartido, bajo carga maxima £ g.re = 9%/

b b .

Tz
¥
it
)

fabricas productoras

5

W

A

L%%mﬁémw

[E T PR T

Barcelona (100 Madrid (14)
Bailén, 1 Prado, 4
Tel. 2268200 Tal. 22164 03

VICTORIO LUZURIAGA, 5.A.

Pasajes (Guiplzcoa)

Con Licencia de Altos Hornos de Cataluria, S.A.

INFORMACION COMERCIALY TECNICA

* Barcalona (10) Madrid (14)

Bailén, 1 Prado, 4

PRO-REASA . =600 Tel. 22164 05



Porque las planchas de espuma rigida de Styropor aislan

AQUE ES STYROPOR?
STYROPOR es la marca
comercial registrada del
poliestireano expandible de
la BASF. Esta constituido
por paquefias perlas de
plastico, que se
transforman en materiales
esponjosos que contienen
millones de peguefas
caldilias carradas llenas
da aire, Esto explica el
extraordinario poder
gislanta de las espumas
rigidas de STYROPOR.,

VENTAJAS DE LAS

ESPUMAS RIGIDAS DE

STYROFOR

1. Muy ligeras.

2. Alto aislamiento
térmico.

3. Estabilidad de forma.

4. Resgistencia al
anvajecimiento.

5. Resistencia a la
formacion de hongos Y

mohos.
8. Baja absorcion de agua.
1. Resistancia a [os
acidos y a los alcalis,
8. Sa puaden trabajar
limpiamente y con toda
facilidad.

PROPIEDADES DE LAS
ESPUMAS RIGIDAS DE
STYROPOR.
Conductividad térmica,
0,025-0,020 kcal/mh®C
Paso volumétrico segun
nacesidades de
aplicacién, 13 a 40 Kg/m?
Prasion para un
aplastamiento de 10°%/,,
1,0-2,0 kp/cm®.

Para consepguir
propiedades
amortiguadoras
aclsticas especiales,

el STYROPOR se pueds
tratar con facilidad,

INFORMAGION EN: BASF Espafiola 5. A.
PASEO DE GRACIA, 90-TEL. 2151354 - AP. CORREOS 762-BARCELONA-8

después da
transformado, por los
siguientes matodos:
perforando las planchas
de material esponjoso,
con lo que se consigua
amartiguar la onda
sonora; preansandolas,
calandrandolas o bien
produciéndoles una
axpansion posterior.
Con la instalacion de
planchas de STYROPOR
asi tratadas bajo los
pavimentos se obliana
un amortiguamiento dal
ruido da pasos.

Numerosas firmas
espafiolas transforman
el STYROPOR en
materiales esponjosos y
lanzan al marcado sus
productos en forma de
bloques, planchas,
laminas Y piezas
moldeadas, bajo sus

contra el frio y el calor

propias marcas
comearcialas.

Si usted sa interesa por
los matariales de
STYROFOR, le
informaramos con
mucho gusto,

Rusgo me anvien mas Informacidon sobre
STYROPOR EN CONSTRUCCION : '_

Auego fa visita de un técnico |
(safiale con una cruz la que interess)
Hombre

Damicille

Poblacien

Profesian o cargo

STYROPOR TAMBIEN EN FRIO INDUS-
TRIAL ¥ EMBALAJES

‘Styropor m
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Viguetas TEVEF

La vigueta TEYFER supone un considerable ahorro, pues su peso es dos o tres veces menor que el de la vi-
gueta de acero laminado, y tres veces menor que la de hormigon armado con armaduras pretensadas,

lo cual facilita su transporte, carga, montaje, etc. La mueve comodamente un solo hombre. Se adapta a
cualquier tipo de estructura y puede ser cortada y armada en obra.

SOLIDEZ, SEGURIDAD Y AHORRO DE
MANO DE OBRA.

La vigueta TEYFER esta concebida,especialmente, para la formacion de forjados de pisos, cubiertas, dinteles,
escaleras, etc.

Facilidad de fabricacion, transportes y manejabilidad en obra;

suministros ventura $.a. concesionarios de Tmm
rda. general mitre 195—197 teléfono 247 25 74 barcelona, 6



SUPER

VENTAJAS

IMPERMEAEBLE. SUPER SNOWCEM se
utiliza en todo el mundo para dar imper-
meabkilidad indefinida a piscinas. consi-
guigndo, ademas, un acabado perfecto:

Si SUPER SNOWCEM es capaz por si mis-
mo de soportar 300 mi® de agua, es légico
gue no se discuta su resistencia e IMPER
MEABILIDAD cuando se trata de aplicario
a fachadas.

oo
o oC
n o PR
r_'_’_l ri
e e
ar-

DECORATIVO. Lo

profesionales de la
construccion reconocenen SURPER SNOW-
CEM un producto inmejorable para la pro-
feccion y decoracion de exteniores, acaha-
dos de fincas rusticas, revestimientos de
paredes, vestibulos, patio de |uces, esca-
leras, etc.

RESISTENTE. No se puede decir que SU-
FPER SNOWCEM sea mas resislente que
el cemenio porgue es una PINTURA A
BASE DE CEMENTO. Esta gran dureza y
la cilada impermeabilidad son las razones
del éxilo de SUPER SNOWCEM en las
construcciones de la Cosia. Por las mis-

mas razones, SUPER SNOWCEM tiene,
ademas, infinidad de aplicaciones INDUS-

TRIALES: Siles, depositas, puentes, ete.

utilizando

SUPER

SNOWCEM

NUEVOS - A SE APLICA CON BRO-

METODOS [i CHA O TIROLESA SO-
BRE:

PARA ; Hormigon - ladrillos - |a-

CDNSTRUCCIONES iainy pmarening A minados de fibro-ce-

MODERNAS Sl o mento - cartones pren-

"y sados - revoque basto y

piedrecilla - anfoscado

de cemento y cal - blo-
que de hormigon,

Ny

CEMENT
MARKETING
ESPANOLA,S.A.
Aragon,414,Tel.226 5080
BARCELONA

Filial de

ASLAND

CENTRO: Cia. Gral. ASLAND - Antonlo Maura, 12 - MADRID-14 @ SUR: ASLAND Ascciada, 5. A. - Cira. de
Almadén, Km. 1y 2 - CORDOBA @ LEVANTE: Manuel Manzano Gomez - Ciudad de Mula, 8 -VALENCIA - 10
® BALEARES: Casasnovas - Roca, S. A. - Protectora, 19 - PALMA DE MALLORCA @ GUIPUZCOA: Comerclal
de Pinturas Unamuno - Mayor, 49 - AZCOITIA (Guipuzcoa) @ ARAGON: Pedro José Cativiela Lacasa - 4 de
Agosto, 2 - ZARAGOZA @ ASTURIAS: Relco - Dicode, S.L. - Marqués de Casa Valdés, 47 - bajo - GIJON §
SANTANDER: Relco - Lealtad, 3 @ ALAVA: Félix Alegria - Portal de Villarreal. 5 VITORIA.

DELEGACIONES:




..y con MOUSSEL

el mas completo Gel espumoso
para bano y ducha

que purifica y tonifica la piel,
relaja y desodoriza el cuerpo
con la incomparable delicia

de su perfumada espuma.

Convierta su aseo... en un deseo.

Gel Moussant

pour Bam et Dauche

MOUSSEL

deodorant

LEGRAIN

MOUSSEL

Primer Gel espumoso para
BANO, DUCHA y ASEQ PERSONAL

LEGRAIN

PARIS :
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siemprre es mas seguro contar con una buena calidad

que con un precio tedrico mas bajo, porque:

® |a calidad perdura

@ se evitan averias

@ se ahorran reparaciones

@ se obtiene un trabajo perfecto
® se aseguran futuros clientes

se habla de antenas

tagra-wisi

ABRMONIA TECNICA EN TODOS LOS
ELEMENTOS DE UNA INSTALACION

BT N T R - o ]

solicite infarmacion a: I CUPON DE SUSCRIPCION GRATUITA para =

I recibir el BOLETIN INFORMATIVO de TAGRA '

tagra sl | |

| B, i 4 S |
Villarroel, 182 - Barcelona (11) I Eifpeeaitnes . o L o sl | 1I »
Tels: 23938 97 - 2395397 = Poblacion . .. s Rl N : x 5
ES . = en IR S5 5 RS e



ARCO B

Il
;

. "’ T ilncluso para

lo dificil!

Cualquieraque
sea el tra-
bajo, la
BM. VOLVO
versatil,
robusta,
rapida, econo-
mica en entrete-
nimiento y consu-
mo. ha conquistado
todos los mercados del

mundo... ¥y, ademas, preclo asequible.
En Espafia trabajan mas de 1000

Representante General para Espaiia

Avda. J. Antonio, 435
Barcelona

HANS T- MOLLERI S' A' P.° Calvo Sotelo, 18

Madrid
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Carraser)

Plancha de poliestireno para luminotecnia
y decoracion interior

APLICACIONES: Plafanes luminosos
Mamparas cuartos de bano » Vallas separadoras
de oficinas » Ascensores = Muehles, etc.

MANIPULACION: Muy sencilla, se corta con slerra
cireular de cinta, serrucho, etc., y se taladra con broca
normal de perforar metal o madera,

PESQO REDUCIDO « RESISTENCIA A LA ROTURA
AUSENCIA DE PELIGRO,
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Rayadillo 1100 Cuadrado 2000 Piramidal 3000
opal - cristal opal - cristal arlstal
2000 x 650 x 3 mm. 2000 x 650 x 3 mm. 2000 x 650 x 3 mm.

‘ n’ nuevos ﬂﬂlﬂl‘]‘ﬂ“ns, S. a.
Gerona, 210, tel. 295.66.00 - dir. teleg. Nudesa
apartedo correos 386 - Sabadell (Espafial

Con licencia de PLASKOLITE INC. COLUMBUS - OHIO fU. 5. A.)

Fantesla 4000 Roemboide 5500
cristal oristal - opal - burdeos
2000 x 650 x 3 mm Ambar - humo - verde
2000 x B50 x 3
2000 x 1000 x 3
2000 x 1000 x 4.5

DELEGACIONES:

MADRID

Avda. Generalisimo, 20 - Teléfono 261 53 06
VALENCIA

Pascual y Ganis, 21, 6* - Telélono 21 12 91
REPRESENTANTES EN TODA ESPARA




SOLUCIONES &8s

EN CONSTRUCCION Y DECORACION S OI ‘ I I P

PANELES ACUSTICOS EN
CLORURO DE POLIVINILO RIGIDO

PARA FALSOS TECHOS,
CIELORRASOS5, DECORACION, ETC.

® ININFLAMABILIDAD

® RESISTENCIA

® LIGEREZA

® AISLAMIENTO TERMICO
® INSONORIZACION

® ABSORCION ACUSTICA

FABRICADOS POR S O LV.AY & C”_

DCIEDAD ANOHNIMA

pstReuposPor O E T E R S A
DIVISION PLASTICOS
Mallorca, 271 BARCELONA-B Tel 21532 58,

-y
]
Enviennos informacidn graluita sobre las ventajas de SDLCLI“:' :
en construccién y decoracidn 1
|
I
1
|
1
|
|
1
i

Empreas

e T |

Domicilic

Poblacién
e e D e o |




M=o
- {

S

gl
S =
-

s | Bl

..EN AQUELT]EMPO NO HABIA
CARPINTERIA METALICA ALCOTAN

Las piedras del acueducto tienen el prestigio de lo que siendo pasado, perdura en el tiempo. La carpinteria

metélica ALCOTAN da prestigio a los edificios gue siendo actuales miran hacia el futuro.

.. -. —_— _..-. ALOOTA” fabrica:

B VENTANAS DE DOBLE [m’mme
ACRISTALAMIENTO ¢ELUMIN? |paten

M Paneles de fachada.
B \Muros cortina.
B Divisiones desmontables

ALGCOTAN

. il

Y sdlo hay cinco sitios en el mundo

dondevd. puede admirar esta ventana CARP'NTERIA ME-I.ALICA
Europa, Asia, Africa, América y Oceania

34 00 - 25430 00 - MADRID (20)

Comandants Zorita; 2 EDIFICIO ATYKA -Te
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En madera Oregén y Hemlock, para barnizar.

En madera pino Rojo del Baltico, para pintar.
En plastico. - P.V.C. Super.

Colores: Blanco, Marfil y Gris Claro.

Las lamas se fabrican




- LAS PERSIANAS LLAMBI
: T SE CONSTRUYEM EN LOS TIPOS SIGUIENTES:

PRACTICABLES Y FUAS EN MURDS (LAMAS VERTICALES U HORIZOMTALES)
CORREDERAS (EN UNIDADES O COMIUNTOS)

CORREDERAS COMBIMADAS CON HOJAS PRACTICABLES [PARA PASD)
CORRUGABLES COMBINADAS COM HOUAS PRACTICABLES [PARA PASO)
PROYECTABLES

BASCULANTES :

ELEVADIZAS Y DESFLALABLES A TECHO, PARA TERRAZAS

$US ESTRLICTURAS SON METALICAS

¥ SE FABRICAN EM: HIERRC, HIERRD GALVANIZADD, © EN ALUMINIO
ANODIZADO L

PERSIAMA ELEVADIZA & TECHD

PARA TERRAZAS T T p——
| oo L e —=3 =
e -l o=t
Lamas orsntables
80 _cuaiquier posicidn
e e ===l — g
=1l IE
= Parsiana &n pasiclén al . =
__canjunto estructural
B Estructyra ¥ i
E = M'L'T_ Aparato slevador ""‘"‘:’"""—““"""""‘-..Ir-—"---
= o+ = L
ALTADD

| i

PLANTA

“INDUSTRIAS PEDRO LLAMBI

Taléfonos 251.59.01 y 251,78.51 - BARCELONA-18
Teléfonos 2766084 - 276.60.84

San Mateo, 4,8y 8 -
PARRA CASTILLO

Representantes:

San Sebastian, 13, 15y 17 -

Reprasentacién en MADRID: Juan Brave, 1 y 2 =

LERIDA JOSE BARRUFET Candnigo Brugulat, 4 - Tel, 22.12.59
VIGO FUGENIO PERNAS FERNANDEZ José Antonlo, 80 - Tels. 37.04.50.27.04 54
ORENSE = " - Bedoys, 12 - Tel. 21.61.71
LA CORUNA " . . Ramon Cabanilles, 13 - Tel, 23.47.46
GIJOM B . " Margués de San Esteban, 33 - Tel. 35.44.48
CASTELLON FRANCISCO CARBO MORENG  Maestro Vives, A-10, atico
GRANADA ANTONIO gm&:g ':r-!anual da‘Fa_Pa‘. Im-ggl.sé'!?.u.«m

I8 F. REYES enegas; 1 - Tal. 21,
I'_:ﬁ;gkmﬁ DE CHAN Sabap EMRIQUE RUIZ DEL PORTAL Melina Lario, 19 . Tals, 21.61.33-21.26.74
PAMPLONA IGMNACIO SANTESTEBAN  Aogix, 16 - T_ﬂi. 247687
VALLADOLID GREGORIO TOQUERO DEL OLMO P.® de Zaorrilla, 112y 114 - Tel. 23.34.82
BURGOS PEDARO MOLERD  Santa Aguaeda, 21

PALMA DE MALLORCA
SEVILLA

VALENCIA

CADIZ

ZARAGOZA

JUAN COMAS ROSELLO

MIGUEL SORIA

ANTONIO REAL

AUCON. Auxiliar de la Construcclén
LAUREANO DIESTE ¥ CARLOS ROYOD

Aldea ds Carifio, 48 - Tel. 23.21,98

Jusn Ramdn Jiménez, 5 - Tael. 27.22.63

Avda, Jogd Antonio, 20 - Tel. 27.84.34

Duque de Tetudn, 25 - Tels., 21.17.51 y 22.33.31
Palomar, 22
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VENTAJAS DE
INTERES
DECISIVO

2

Y asesoramiento técnico
pre-venta

\S/2l % eficaz servicio post-venta

d ;poncaLe Brazos flAB A su camion

sociedad europea
de ingenieria y
comercio s.q.

<«quipirans

equipos de transporte

Infanta Carlota, 46 - Tel. 25086 06 - Barcelona (15)
Alcala, 42 -Tel. 2311527 - Madrid (14)



BANCA CATALANA

voluntad de renovacian y servicio

AUTOBANCO - SERVICIO EXTRANJERD - TALONARIOS CONTINUOGS
APARCAMIENTO
OFICINA DE CAMBIOS: ESTACION MARITIMA, ESTE ¥ PONIENTE

BARCELONA: OFICINA CENTRAL PASED DE GRACIA, B4
AGENCIA GRAN VIA: AVDA. J. ANTONIO, 615

AGENCIA SANTS: SAN MEDIN; 2

Aprobado por ol Banco de Espafin ne 645k



Ahora también ACUARIUMS KETTAL.

Es un fragmento de fondo maring que hemos desplazado hasta
su domicilic para que, decorando maravillosamente, sea un
eficaz sedante en sus horas de descanso, después de la cada
dia mas intensa actividad profesional.
Sorprenda a sus amistades con este curioso e idoneo comple-
mento de una decoracion intimamente acogedora.
Los ACUARIUMS KETTAL se construyen a base de acero inoxi-
= dable v en su fabricacion se emplean las técnicas mas avanzadas
en la especialidad.
Un acuarium KETTAL es la pieza codiciada por los aficionados
mas expertos, puesto que el unico cuidado que requiere es exta-
siarse contemplando su belleza.
KETTAL - MUEBLES DE ALUMINIO La limpieza es automatica, las fugas de agua son absolutamente
Apartado de Correos n.” 75 KETTAL imposibles v los peces... hasta parecen sonreir, de lo bien que se
VEMDRELL (prov. Tarragona) encuentran en su lujosa "mansion?

28 LITROS P.V.P. 1.925 38 LITROS P.V.P. 2.160 60 LITROS P.V.P. 2.730

Todos estos ACUARIUMS van provistos de los siguientes accesorios: Bomba de aire » Difusor poroso de aire s
Termostato calentador s Filtro interior gran potencia « Llaves de paso s Ramificacion en T = Pantalla completa de
acero inoxidable = Bombilla especial = Tubo plastico antitéxico = Termémetro = Comida para peces.



Publitel B*

Beneficiese de nuestra
experiencia
en la decoracion de paredes
.confienos sus proyectos y obras!

CENTRAL: PAPELES [|PINTADOS

ARIBAU, 71/ TELS, 2532258/2532205

SUCURSALES:
PARLAMENTO, 51/TEL. 2411333
GRASSOT, 31/ TEL. 258 05 91

S
JAIME BERMEJO
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icuanto le tardan en instalar un buen ascensor?

en APEL solo contamos
hasta 100..!

100 dias es el tiempo promedio de instalacion desde que se recibe el encargo
en firme v a poco que Ud. colabore jincluso menos!

Esta ventaja se debe a nuestra FABRICACION NORMALIZADA que permite
al Arquitecto disminuir el tiempo de proyeccién, trabajar con mas rapidez y
seguridad, a menor coste y mas rapidez de entrega.

Muestra CALIDAD esta avalada por la firma STAHL (Alemania) y el SERVICIO
DE CONSERVACION funciona incluso los dias festivos.

CALIDAD MAS ALTA-MEJOR SERVICIO-MENOR PRECIO-MONTAJE RAPIDO

|
APEL, S. L
Tuset, 3
Tel. 228 50 26

BARCELONA (8)

la primera firma espafiola, con cabinas de disefio proplo
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Pubdifel B

ventanas equipadas con herrajes GRETSCH-UNITAS

CIME Barcelona CIME Madrid
Travesera de Gracia, 60, entl® INVETRA, S A,
Tels. 228.02.90 - 227.04.69 Tels. _?54.5? 03-04
Barcelona-6 Madrid-20

CARPINTERIA DE ALUMINIO « MUROS CORTINA

Con la garantia
de

ERBSLOH
ALUMINIUM




CERSA

Compania Espanola
de Bevestimientos
s a

Ceramicas
Pintura
Estucados
Empapelados
Maderas

Y toda clase de
revestimientos y decoracion
en general. Usando siempre

los materiales de mas calidad,
las técnicas mas modernas ¥y
personal altamente especializado.

Visitenos en: Balmes, 161/ Teléfono 228.13.04/ Barcelona-B/iFrente a edificio Atléntico)



é\gltonio Matachana

Barcelona

DIVISION HOSPITALES
Planificacion e instalacion de centrales de esterilizacion

DIVISION HOSTELERIA

Instalaciones completas para hosteleria

Ofiginas. Exposicién y Venta
Via Augusta. 11 Tels. 227 B9 49 -227 99 35

Antonio Matachana, s.a.



en construccion
y decoracion

PLACAS ONDULADAS

la solucion mas
practica y completa

o LW
oy

" /4}
% 1,

PLACAS ONDULADAS EN CLORURO DE POLIVINILO RIGIDO

TRANSLUCIDAS, OPACAS y TRANSPARENTES = CUATRO FERFILES FABRICADAS POR IE
DIFERENTES » EXTENSA GAMA DE COLOAES = IMNFLAMABLES 5 O I &' A I & C
& HOMOGENIAS « RESISTENTES o LIGORAS « ECONOMICAS .
SOCIEDAD ANOMIMA
C“.-_'}'LLH#-‘J:-
RESUELVE MULTIPLES PROBLEMAS EM CONSTRUCCION ¥ DECORA DISTRIBUIDAS POR — E | E {:? = A

CION. EW INTERIGRES ¥ EXTERIONES, CON LA MAYOR EFICACIA, RA-
PIREZ ¥ ECONOMLA DIVISION PLASTICOS

MILLONES OF METHOS CUADRADOS COLOCADODS EN EURCOFA MALLORCA E?I-EAHCELDNA-R-TEL 2153258



PERSIANA ENROLLABLE

din ganchos
totalmente de pldstico

= 4 LICENCIA CEDIDA POR ITALIANA PLASTIC, S. R. L

“ Parentoda an: Abisinia, Alemania, Argentina, Brasil, Egipto, Espafie, Estodos

% Unidas, Francia, Grecia, Inglatarra, Israsl, Italia, Portugal, Sviza,
—_—

e PERSIANA
T~ TIPO
\

Vidur
é

DURPLEXA, S. A. Via Layetana, 180 - Tel. 21549 21 - BARCELONA-9

Bireccidn T-I-g]dlicln DURPLEXA -BARCELONA

Estd compuesta de elementos extru-
sionados en PYC rigido sin ganchos metalicos,
enlazéndose cado lama con la siguiente, por
uno pestanic de plastico que se introduce en
la anterior, en cuya base fiene la cavidad
adecuada, formando asi la persiana, exenta
de todo otro material que no sea plastice de
asombrosa ligereza y ajuste perfecto.

Su disposicién interior lleva unos ner-
vios formendo una guia longitudinal en cada
lama, por la que discurre una armadura de fle-
je de acero laminado en frio, de perfil adecua-
do, que le da una gran resistencia a la flexién
de la lama.

La persiana YIDUR se fabrica en toda
clase de colores de los que figuran en nuestras
cartas de colores, totalmente contrastados y
experimentados.

Esta persiana se sirve completa de
todos los accesorios normales para su funcio-
namiento, fales como rulos de madera, polea
metalica, pasacintas, cinta, recogedor, cojetin
y guias en U de 20 x 18 x 16 x 1 mm.

CONFORTABLE
TAMIZADO DE LUZ

]

d'[r,La l_l"" i"‘.-'-I[']IJ!l.]E'SaS (Barcalona)

=



P-350
PHILIPS OFFICE COMPUTER

¢ Sabia Vd. que ...
. todos los calculos y datos
que necesita
para dirigir
su empresa constructora

ocupan un espacio

de 1'7my ?
;. |I‘IE__“THIE.."?IEIIE1I-1
. _...'.E. !||;|I||Iﬂu[| 'H“ i %‘4‘
T =
!I]J;_TT—__ ll‘ | = |

GISPERT,s.a.



eI@wglor
eléctrico

Elevador eléctrico “WERTEX",

Con soporte antivibratorio.

Potencia de elevacion de 55,75,120y 150 Kg
Pueden accionar una o varias persianas.

forno
amab

con cable metalico

Tornos para cable, con placa de aluminio.
Manilla desmontable.

Dimensiones minimas (5x6,5x6,5 cms.
para 25 Kgs, de peso y tres modelos mas
para persianas de peso superior)

ACCESORIOS PARA PERSIANAS ENROLLABLES s ACCESORIOS PARA
PERSIANAS VENECIANAS = ELEVADORES ELECTRICOS “WERTEX" PARA
PERSIANAS « CREMONAS PARA CARPINTERIA METALICA Y DE MADERA e

Pubiivel [*

ARTICULOS SELECCIONADOS DE FERRETERIA e PERFILES ESPECIALES
CONFORMADOS EN FRIO, DE ACERO INOXIDABLE, ALUMINIO, FLEJE DE

HIERRO, GALVANIZADOS, LATON, ETC.

INDUSIHRIASMETALURGIGA

Oficinas: Fabrica :

Travesera de Las Corts, 232 Basilea, s/n.

amab

Tels. 239.21.10 - 239.43.65 Santa Maria de Barbara (Barcelonal

Barcelona (14)




PISCINAS

con mas rapidez y mayor garantia

REINDESA, especialista en la construccion
de piscinas publicas y privadas, se encarga
de proyectar, construir y equipar su piscina
en un tiempo record, utilizando la moderna
técnica del hormigon lanzado a presion (gu-
nitado)

Las especiales caracleristicas técnicas de es-
te sistema empleado por REINDESA, permi-
ten garantizar la estanqueidad del vaso de la
piscina por un periodo minimo de diez afios

OTRAS ESPECIALIDADES A SU SERVICIO

— Equipos depuracion

— Accesorios para depuracion (Skimmers,
limpiafondos, ete.)

— Piscinas prefabricadas CORAL en fibra de
vidrio

— Aceesorios para piscinas (escaleras, tobo-
ganes, trampolines)

— Pistas Tennisfast, sin gastos de conser-
pvacion

SOLICITE INFORMACION O WVISITE NUESTRA EXPOSICION PERMANENTE: ‘ ‘ E’ND ESA

piscinas & tenis mum
Balmes, B3 - telf. 253.60.04 - Barcelona. B






El nimero proximo de

tratara sobre terrenos y viviendas:
¢{COMO SE CONSTRUYE UNA CASA?
¢CUANTO PAGA UD. POR SU VIVIENDA?
LA ESPECULACION DEL SUELO
VIVIENDA Y PRESUPUESTOS FAMILIARES
PAISAJE NATURAL Y PAISAJE URBANO

PROBLEMAS DEL SOLAR EN LA CONSTRUCCION,
ETC.. ETC.. ETC.




